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近日，记者走访枣

城街道发现，随着夜晚

天气的转凉，火锅生意

开始复苏，相反，一些

路边烧烤摊的生意却

开始不景气起来，为应

对这一危机，不少烧烤

摊主将摊位搬到室内，

从烧烤开始向火锅行

业转型。

天气转凉 为留住客源商家忙“改弦”

路边烧烤摊成了火锅店
进入秋季，天气慢慢转凉，特别是近

段时间，早晚温差大，一早一晚的气温明
显走低，随着天气变化，餐饮行业的冷热
期也开始轮换。12日，记者走访枣城多
处街道了解到，路边烧烤摊的生意大不
如前，往日室内室外客人爆满的现象少
了，商家门前闲置的空桌空凳多了起来。

在薛城区海河路，往日爆满的烧烤
店门庭冷落，商家大都将门前摆放的桌
椅收拾起来，摆放在落地窗前。“随着天
气慢慢转凉，相比夏天的火爆，这段时
间，晚上吃烧烤的人明显少了，到了晚饭
小高峰，室内室外爆满的情况几乎没有
了，客人最多的时候室外也就安置三四

桌。”海河路上一烧烤店的服务员介绍。
随后，记者在海河路上转了一圈发

现，虽然已经到了晚上就餐的小高峰，但
选择在室外就餐的食客少了许多，往日
不足百米即能见到室外就餐的场面，如
今在该路段走上一遭，室外就餐的食客
不足10桌。而通过观察记者发现，往日

“烟雾缭绕”的海河路烧烤一条街，空气
“清新”了不少。“吃烧烤的人少了，以前
我们一晚上能赚 600多块钱，现在一晚
上能赚200元就很好了，就拿今天来说，
这个点了，点烧烤的客人也才 5桌。”一
烧烤摊摊主陈先生郁闷地说。

路边烧烤摊生意大不如前

走在枣城街道，细心的市民会发现，
街头巷尾、城市繁华路段，多了不少火锅
店的身影。在夏天一度被食客淡忘的火
锅店来了个“绝地反击”，有的火锅店门
口张贴着优惠套餐，有的则在各大团购
网站以超低价格诱惑着食客，甚至有些
火锅店傍上广告，用图文声音来提醒食
客到了吃火锅的季节了。

12 日，记者在走访时看到，不少火
锅店的生意开始升温。在薛城区海河路
上的一家火锅店内，隔着落地窗，记者看
到，火锅店靠窗的位置基本已经坐满。

“前段时间，我走在这条路上，还看到这
家火锅店几乎没有客人，就算是晚上就
餐的高峰期，隔着玻璃看，靠窗的位置最
多也就两三桌，现在看来，生意好了很

多。”一位途经海河路的市民马女士说
道。

“天气热的时候，白天气温较高，晚
上气温相对低一点，坐在室外，喝着啤酒
吃着烧烤，很是惬意，可是现在，天气越
来越冷了，坐在室外喝啤酒会有一种凉
飕飕的感觉，这个时候去室内吃火锅，浑
身暖乎乎的，很是舒服。”食客李先生说。

通过走访，记者了解到，因为火锅行
业才刚刚“回温”，因此，一些商家在为顾
客备菜时，会选择适量而行，随着冬季的
临近，商家提供的菜品备货量正在一步
步增多，为了应对即将到来的火锅行业
经济上升期，火锅店门前“招兵买马”的
信息也多了起来。

火锅店经济开始复苏

采访中，记者了解到，为了应对餐饮
行业的冷热期轮换，不少商家开始转换
经营策略，将烧烤摊转为火锅店、炒菜店
以及羊汤馆等一些室内餐饮机构。

记者在几大团购网站上看到，不少
烧烤店店主为了招揽顾客使出浑身解
数，纷纷在各大团购网站以超低优惠价
吸引顾客，可是根据成交量来看，尽管商
家用尽办法，消费者也多是不为所动。
相反，往日静悄悄的火锅店团购活动成
交量却是与日俱增。不少商家瞅准这一
时机，将烧烤店改造成集烧烤、火锅为一
体的餐饮店。旨在这个时期，既能满足
消费者烧烤的欲望，又能满足食客涮锅
的乐趣，进而满足消费者的多重要求。

薛城区长江中路某烧烤店老板李先
生介绍，近段时间，随着天气逐渐变

冷，烧烤店的生意开始冷清，为了减轻
饭店压力，他欲将烧烤店改造成集烧
烤、涮锅为一体的餐饮店。“烧烤和火
锅都是针对一个季节的餐饮种类，在这
个时期，作为经营者我们必须找准方
向，根据季节的变换来改变经营方向，
这样才能让我们的店经营下去，不至于
亏损。”李老板介绍。

“虽然我们只是小本经营，但这个时
期，既能满足消费者的“求冷”需求，又能
满足顾客的“求暖”心理，作为商家，只有
抓住消费者的想法，才能找准方向，将餐
饮店越做越大，每年冷暖季节变换的时
候，我都会对我的店铺重新定位，这样才
能不至于丢失客源。”某餐饮店老板徐先
生发表了自己的观点。

（记者 董艳 特约记者 寇光）

应对季节变换 商家忙改弦

日前，央视曝光了部分公共场所
洗手液细菌超标，有的公共场所提供
的洗手液细菌超标甚至达 600倍。对
此，有专家解释道，用这样的洗手液洗
手，会给很多致病性的细菌传播提供
机会。那么我市公共场所洗手液的情
况又是如何呢？记者连续几日探访了
市区内部分酒店、餐饮公司以及商场
内的洗手间，发现了不少免费洗手液
的身影，而且，这些洗手液几乎都没有

“身份标识”。

洗手液无任何信息标注

8 日下午，记者来到位于市中区
青檀路上的某酒店，在该酒店卫生间
外，记者看到一铁质容器内装着绿色
的洗手液，但容器外并未标注洗手液
的品牌。记者取少许后闻了闻，除了能
闻到淡淡的苹果味外，还能闻到一些
不明气体的气味。随后，记者找到该酒
店的一位领班询问情况，对于顾客所
使用的这些洗手液，该领班表示每个
楼层的洗手液基本都是隔段时间添加
一次，每次都由保洁人员负责添加。对
于洗手液的生产厂家及品牌，这位领
班表示不是很清楚。

9 日上午，记者又来到振兴路上
的某商场，正巧碰到有工作人员正在

添加洗手液，记者凑近看到，工作人员
拿起推车上的一个大桶，直接将洗手
液灌进了容器内。而盛装洗手液的大
桶外也是未标明洗手液的任何信息。
同样，在询问过程中，该名工作人员也
不清楚洗手液的品牌及厂家，表示自
己只负责将上面分发下来的洗手液按
时按量地添加进洗手台上的容器内。

细菌超标 多数市民不知情

在采访中，记者也询问了一些市
民对于这些不明洗手液的态度，一位
上了岁数的李先生表示，他很少使用
公共场所内的洗手液。“每次洗完手之
后总觉得有股怪怪的味道，十分不舒
服。”而在某酒店内，一位刚刚用完餐
的赵先生则就没这么多顾虑，直接走
到洗手池旁挤下洗手液。对于洗手液
存在细菌超标的问题，赵先生表示他
很少使用洗手液，所以对于细菌超标
的问题不是很清楚。

随后，记者又走访了市区内多个
洗化用品批发市场，在香港街的一销
售处，记者以酒店需购置洗手液为由，
向该店老板询问散装洗手液的种类。
店老板得知后转身从屋内拿出几桶颜
色不一的洗手液，并介绍洗手液的价
格从几元到十几元的都有，颜色和洗

手液的味道也可以自行选择。记者在
这些桶的外包装上也并未发现有关于
品牌和生产厂家的标识，只是通过老
板的介绍得知这些洗手液大多是由小
厂生产，虽然配料等详细情况未知，但
足以应对一般超市，商场，酒店内顾客
的使用。 (记者 王龙飞 文/图）

无标识洗手液现身我市各公共场所
细菌多超标 市民不知情

他，来自沂蒙山区的
一个农家子弟，十八岁那
年孤身来到枣庄，开始为
人生奋斗。开弓没有回头
箭，他从最初的打工仔，
到后来自己做老板，几度
春秋风雨，几经砥砺磨
练，经过 7 年的顽强奋
斗，靠着骨子里不服输的
精神，终于成就了自己的
事业。他就是今年 37岁的
范辉。范辉说，枣庄是他
的第二故乡，这里有他的
事业，有他成长的痕迹，
也有着他对人生的坚持。

“高调做事、低调做
人”一直是他的座右铭，
没有几个人知道范辉，但
许多人对他的广告传媒公
司却耳熟能详。枣庄地区
的传媒公司多如牛毛，在
市场竞争中不少公司早已
人去楼空。但范辉的公司
却在一步步地发展壮大，
甚至一枝独秀，这与他的
努力和人品分不开。时至
今日，范辉和他的同事
们，还很难忘记创业之初
的两件事。

那还是 2007 年寒冬
的一天，他们公司约定早
晨八点半和一家国有企业
老总商谈业务。这家国有
企业想印刷一批一次性水
杯 和 提 包 ， 大 约 价 值
18000 多元，这在 07 年的
时候可是一笔大业务，如
果能顺利谈下来，那个月
的业务量基本就完成了，
公司五六个人的工资也就
有着落了，这么重要的一
笔业务，范辉决定和业务
员一起去。

没想到早晨 7 点，天
空就飘起雪花来，没多大
功夫大地就全白了，厚厚
的积雪很快把道路变成

“滑雪场”，看着路上艰难
行驶的汽车，范辉和业务
员决定骑自行车去，可没
走几步就摔了两个跟头。
两人看了下时间，决定走
着去，他们就轮番扛着很
重的样品，步行走了五里
路。

哪里想到，在他们奔
波了 40多分钟，大汗淋漓
地赶到该公司时，竟没找
到老总，问了一下才知
道，老总觉得下这么大的
雪，他们不可能来了，就
去附近的澡堂泡澡了。两
个人只好坐在传达室里等
着。由于传达室里炉子很
暖和，没多大会儿，两人
沾雪的鞋子和衣服就湿了。

等老总回来接见他们
已经是一个半小时以后
了，看见他俩的时候，他
们的衣服已经结了冰。因
为从传达室到办公楼短短
100 米的距离，由于大雪
已停冷风吹拂，湿衣服又

被冻住了。
老总听他们讲完事情

的经过后，既歉意又感
动。本来那天的业务还有
两家广告公司要来竞争，
老总看完范辉的创意设计
和印刷质量后丝毫没有犹
豫，当即决定交给范辉的
传媒公司来做，并且，这
一做就是 7 年。对此，那
位老总的解释是：守信是
商人的生命，业务交给这
样的公司最放心。

还有一件事，一家生
产企业有一单数额不小的
广告要投放市场，想找个
策划公司提前调查市场，
范辉和他的同事们历经十
几天做了一份细致的免费
调查报告。没想到，等他
们送到该企业之后，这家
企业已经委托另一家广告
公司做完了。

看着费了这么多心血
的成果变得毫无意义，范
辉的一名同事忍不住了，
发起火来。看着那家企业
负责人满眼歉意，范辉平
静地阻止了自己的同事，
也没要对方的赔偿就大度
地回去了。然而，一月
后，这家公司的负责人主
动联系范辉，把更大的一
单广告印刷业务交给他们
来做。从此以后，该公司
的所有业务都交给了范辉
的公司，并且那位“犯了
错”的负责人还成了他的
哥们儿。

在范辉和同事们的努
力下，他们的公司获得了
不少省里和市里的荣誉。
范辉的公司如今“养活”
了 40多口人，其中绝大多
数员工，都是没有一技之
长的下岗工人。

家住永安的周师傅，
已近花甲之年，他从公司
创业伊始就伴随着范辉经
历了很多的坎坷和艰辛。
如今，每天早上 7：30 他
都准时赶到公司，领取当
天的工作任务，数年如一
日，风雨无阻，乐此不彼
……

从无片瓦之地，到如
今几十个人的公司，范辉
成功了，但是他没有忘记
自己的社会责任，范辉每
年为社会创造就业岗位四
十多个，接纳大学毕业生
十几人，积极参加社会公
益活动，2008年汶川地震
时，范辉为灾区捐款近万
元，每年春节都坚持为孤
寡老人送去衣服和食物。
今年10月10日，在九九重
阳节来临之际，他又为市
中区齐村镇福利院的老人
们送去了 2 万元的节日慰
问礼品，使老人们备受感
动。 （记者 邵士营
通讯员 徐辉）

讲诚信 寒风大雪里步行五里路谈业务

说坚持 为做市场调查十几天费尽心思

话责任 捐钱送物 为下岗工人提供“饭碗”

范辉 沂蒙汉子的枣庄情

▼ ▼

（资料图）


