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所有您遇到的有关酒水问题，我
们将为您解忧。欢迎广大消费者提供
酒水行业相关线索。有效举报，可获
精美礼品或现金奖励。

热线电话：15266162222
邮箱：277287797@qq.comQQ：277287797
来信：枣庄市市中区文化中路 61

号枣庄日报社酒水部。

5 月 28 日，市中区振兴北路国酒茅台
专卖店携茅台集团法律知保部举办的“国
酒茅台免费真伪鉴赏活动”在振兴北路国
酒茅台专卖店正式启幕。本次活动吸引了
大批市民来到现场参与。

5 月 28 日一早，市民刘先生从自家搬
来了10多瓶茅台酒来到活动现场。斑驳的
酒瓶，泛黄的包装，刘先生珍藏的茅台酒一
拿出便能看到瓶身上岁月留下的痕迹。

“今天拿来的是九几年的茅台，一直在
家中珍藏，今天是第一次带出家门。”在茅
台集团法律知保部工作人员在给刘先生的
老酒进行鉴定评估时，刘先生告诉记者，

“今天带那么多藏酒过来主要是前两天从
《枣庄日报》上看到咱们国酒茅台店今天有
这个茅台酒免费鉴赏的活动。来这里有两
个目的，一来让专家帮忙看看真伪，二来评
估一下价值。”他想知晓的答案，茅台集团
的专家还有工商部门的工作人员一一给
出。

“酒是真酒，20多年的茅台，不少还是
限量销售的生肖酒，当年都不好买，现在可
是价值连城的宝贝。”茅台集团法律知保部
的工作人员表示，这瓶茅台酒的身价已经
大涨。听到专家给出的评估结论，刘先生
坦言：“这次活动没白来，心里有底了。”

与刘先生的幸运不同。现场另一位茅
台酒藏友李先生则有些遗憾。“今天带来的
茅台酒是我家老爷子珍藏的。看这酒用保
鲜膜和蜡的密封程度就能知道我家老爷子

有多珍爱这两瓶酒了。可惜专家说要是保
存完好，价值还不错，但现在不行了。”李先
生说，“专家认为虽然酒是真酒，但由于密
封不好导致“跑酒”了，现在每瓶都剩一半，
最终评估结果不是很满意，想想挺遗憾
的。好在现场国酒茅台店有专业人员给免
费重新密封。这次听了专家的意见，以后
藏酒也要科学些，用蜡封存酒，蜡不但有
毒，保鲜膜也有粘性，这两个的结合非但无
法完整保存不致跑酒，还很有可能在取封
时将原装密封的塑料一同带下。”

近年来老酒收藏渐热，枣庄藏友最喜
欢什么？市民们接受记者采访时表示，收
藏方面主要取决于爱好，八大名酒，十七大
名酒，五十三优老酒、地产酒，都有人收
藏。但是茅台由于是国酒，本身价值、收藏
价值和酒本身的名气、口感都比较有优势，
又和苏格拉威士忌、法国科涅克白兰地齐

名世界三大名酒，所以茅台在老酒藏友中
比较受欢迎。

不同香型的白酒，特点也有所不同。
作为本次品鉴会主题活动之一，名酒品鉴
也是一大亮点。

在品鉴区域，记者看到，现场茅台顶级
名酒整齐排列，酒具装满了各类茅台名酒
等待市民品尝、鉴赏。“家里也有茅台收藏，
但是自己一直不舍得喝，今天也是头一次
喝到这么多种类的茅台酒。”76岁的孙大爷
说。

“这次品鉴会名酒都是免费品尝的，主
要包括酱香型、浓香型、清香型等名酒。”国
酒茅台店负责人翁经理表示，“本次品鉴会
的这个国酒茅台品酒台，主要就是让百姓
真正体验到名酒口感，并留下记忆，这样酒
与酒之间的区别就能分开了，这也是品鉴
会的初衷所在。”（记者 刘一单 摄影报道）

酒瓶斑驳 包装泛黄
拿出珍藏茅台 免费鉴别真伪
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我们经常会以“貌”取人，这种方式真的准确吗？不一定。但
它是一种比较有效的方式？也许是，因为我们犀利的眼神能够透
露出我们的偏好。这种方式是否适用于葡萄酒的判断呢？或许
如此……

超市里各种葡萄酒琳琅满目，让人眼花缭乱，再加上五花八
门的酒标：有的文字较少、花哨图片为主，有的色彩明艳、得眯眼斜
看才能看清，有的甚至是一些怀旧或有沙滩、拖鞋的度假图片，要
么诱惑，要么媚俗，要挑选出最适合自己的酒款还真有点挑战性。

如果葡萄酒生产商没有足够的经济能力或者不愿意投资去
建立一个强大的品牌，让消费者了解它的话，那么生产商只有2种
选择来让自己的葡萄酒快速吸引消费者：价格和包装。一般酒标
上的信息除了生产商的名字和图形外，还会有更多的信息，但是很
多消费者很少关注葡萄酒的年份、产区、风土等信息，消费者们也
并不在意这些信息。因此，生产商最大的营销目的就是吸引消费
者的眼球，并让他们掏腰包。

吸引消费者的注意，少说点关于葡萄酒的成分特征，再就是
让钱包开心。由于葡萄酒界的市场营销越演越烈，人们再也不会
遵循“法式”的看酒标习惯了，反而会注意酒标上隐含的一些小幽
默。最终的问题是：你自己到底喜欢哪一种“风格”？如果你觉得
只要是你看得舒服的，你喝起来也会喜欢的话，那么你可以按照上
述的方式去选择。

你还记得自己最近买的一瓶黑皮诺（Pinot Noir）吗？酒标
上有标明它是一款酒体中等，果香略淡，余味较平顺的酒，你是因
为看到这个才买它，还是因为看到酒标上完美凹凸有致的图形而
购买的呢？不得不承认的是，大多数人都会因为一些色彩明艳的
手工绘图或者富有吸引的价格而把酒品放进自己的购物篮。殊
不知，这往往会意味着你将喝到风味寡淡，让你头疼（酒精度偏高）
的酒。毕竟，便宜的酒就是便宜的酒。

如果你不是一个以“貌”取酒的人，在选购葡萄酒的时候，不妨
多看看酒标上这些信息：

1. 葡萄品种
如果你清楚自己喜欢什么品种的葡萄酒，如赤霞珠（Caber-

net Sauvignon）、西拉（Syrah）、长相思（Sauvignon Blanc）和
霞多丽（Chardonnay）等，你就应该多关注酒标上的品种信息。

2. 产区
一般温暖的产区出产的葡萄酒果香更浓郁，酸度较低；而凉

爽的产区出产的葡萄酒花香更明显，酸度更高。
3. 酒精含量
一般酒精度与酒体的饱满度有关。酒精度高于11%或12%

的葡萄酒通常颜色较深，层次丰富，口感甘美，呈干型。而酒精度
较低的葡萄酒通常更甜，而且酒体也更轻盈。

还需要记住一点的是：如果你发现一个生产商为了吸引新的
消费群体而改变了自己酒标的风格，而且更改了品牌名，你需要稍
微留意下。无论酒标是否花哨，品质优异的葡萄酒都会畅销，我们
喜欢一款酒是因为它好喝，无关其他。

现在回到最初的问题，我们真的可以通过酒标来判断一款葡萄
酒的品质吗？很多时候，是可以的。我们可以关注那些吸引眼球的
酒标，但与此同时，我们也应该关注酒标上那些真正有用的信息。啤酒瓶标准“碰”了15年 终于“干杯”

自2002年，国家标准委将《啤酒瓶》标准纳入修订计划之后，“酒”与“瓶”行业就陷入了无休止的争论之中。
争论的一方是啤酒行业，希望啤酒瓶坚固耐用、循坏使用，以达到保障安全，降低成本的目的。争论的另一方是

日用玻璃行业，希望推广轻量、一次性啤酒瓶，减少回收过程中的强度削弱，同时稳住酒瓶订单。
标准修订的两个牵头行业，站在各自的立场，寸步不让，让标准搁置多时。此间，啤酒瓶“超期服役”和由此导致

的“爆瓶伤人”话题，频频被媒体曝光，让现行的《啤酒瓶》国家标准备受争议，却又始终拿不出新标准“取而代之”。
5月17日，中国酿酒工业协会啤酒分会秘书长何勇与全国日用玻璃搪瓷标准化中心副主任张尼尼同时向记者

证实：《啤酒瓶》国家标准，终于在两个行业内达成共识，目前，已上报国家标准委，等待审批发布。

酷暑将至，啤酒热销。跟这天气一样，
每年必“热”一次的，还有啤酒瓶“超期服役”
的话题。无数记者通过自己的亲身走访，挖
出一个接一个的“高龄”啤酒瓶。

与此同时，啤酒瓶“爆瓶伤人”事件也此
起彼伏，河南、贵州、重庆、江西等地都出现
过啤酒瓶炸伤消费者事故。还有极端案例

中，出现消费者因啤酒瓶爆炸划破颈部而殒
命的悲剧。

中国的啤酒瓶为什么这么容易“爆”？
1996年版《啤酒瓶》国家标准GB4544里的
规定，成了解释“爆瓶”的“金科玉律”。即啤
酒瓶采用专用标记“B”，同时，建议回收使
用年限为两年。

那么，“超期服役”是不是“爆瓶”罪魁祸
首呢？玻璃行业人士曾公开表示，可回收瓶
在运输、使用过程中会发生损伤，损划伤后
其抗冲击、耐内压力性能会大幅下降，而这
两项指标不合格，均可导致啤酒瓶爆炸。

但是，这一说法却不被啤酒行业所认
同。一位不愿意具名的啤酒公司工作人员
告诉记者，标准规定的是“建议”，并非强制，
所以“超期服役”无从谈起。

何勇也认为，简单将可回收的啤酒瓶使

用年限定为两年并不科学。“因为啤酒瓶实
际使用时间参差不齐，有的还未使用就已到
两年期限，有的在本地销售、周转快，两年内
可实现多次回收利用，显然不能一概而论。”
所以只要检验合格，啤酒瓶就应该可以继续
使用。

无论是现在流行的“按时”还是“按次”
更换啤酒瓶，在啤酒行业都不被接受。据记
者了解，近两年来，国内啤酒厂对啤酒瓶的
质量管理工作普遍加强，不少工厂将进厂新
瓶检测和在线使用回收瓶抽检工作列入常
规检验制度。所以按“检测数据”，更被企业
所提倡。

其实，在1996版《啤酒瓶》国家标准的
初衷，就是为了解决“爆瓶”问题，但是如今
引起的争议更大。据了解，国家标准委员自
2002年，就下达了修订计划。

“超期服役”的啤酒瓶与啤酒瓶国标

“一项标准使用20年，国家标准委下达
修订计划后，又过了15年，就连当年下达修
订计划的负责人都退休了。”何勇感叹说，标
准已经落后了，必须要修订。

据一位参与过标准修订讨论会的业内
专家介绍，两个行业之间有过多次争论，虽
然多次在国标委的协调下达成一致，但又因
为各种原因，将之前达成的意见推翻。

全国日用玻璃搪瓷标准化中心一工作
人员在电话中对记者说，该标准的修订历时
多年，“目前，两个行业已经相互妥协了”。

尽管如今已经达成一致，但是两个行业
之间的争议仍在继续。

“争论的焦点之一是啤酒瓶的重容比。
所谓重容比，指的是啤酒瓶的重量与满口容
量之比，重容比越大，瓶子越结实，可回收次
数也越多。”何勇表示，啤酒行业一直坚持提
高重容比，以提高啤酒瓶的耐用性。

“啤酒瓶轻量化是玻璃行业的一个发展
方向，啤酒行业提出来把啤酒瓶做厚、做结
实和玻璃行业的发展方向是相悖的。”据上
述专家介绍，双方不断角力的结果，是可写
入新国标的重容比指标一路下调，由最初的
0.85，下降到0.8，再降至0.725。

啤酒行业希望新标准能够参照欧洲和
日本等地的标准，支持可回收瓶的使用，这

些国家的回收瓶重容比均在 0.9 以上。但
是，玻璃行业却一直坚持参照美国的标准，
支持一次性、轻量化的新瓶生产。

“国外的啤酒是个人享受型消费，而我
国的啤酒消费大多发生在社交场合，觥筹交
错、推杯换盏，轻量化的啤酒瓶即便一次性
使用，也不能保障安全。”何勇说。

记者了解到，直到2010年底由全国日
用玻璃标准化技术委员会发布的再次函审
稿中，已直接指出“对啤酒瓶的重容比在标
准中不作规定”。同时，支持将1996版国标
中“建议回收使用年限”，修改为“强制使用
年限”的呼声，也频繁从不同渠道发出。

“酒”与“瓶”行业的角力

转折发生在 2015 年前后。两个行业
的僵持不下，加上啤酒瓶的“爆瓶”新闻，让
易拉罐和其他材质的啤酒瓶实现了跨越式
的增长。

两个行业意识到，如果新国标不能尽
快出台，等待他们的只有“双输”，没有“双
赢”。

张尼尼告诉记者，修订后的国家标准
已通过技术审核，并上报国家标准委，等待
审批发布。

据了解，在国家标准的送审稿中，一次
性瓶、可回收瓶都被保留下来。同时，对于
使用中的旧瓶，要求满足各项合格指标，不
做具体年限规定。

何勇告诉记者，在多次行业会议上，他
都呼吁，啤酒厂必须建立完善的啤酒瓶检
验制度，除对进厂新瓶分批检验外，还应在
生产线上抽检使用的回收瓶，充分了解使
用的啤酒瓶质量状况。“加强啤酒瓶使用管
理是啤酒行业的应有职责，啤酒瓶检验工
作不能依赖于玻璃行业。”

“旧瓶”可装“新酒”


