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所有您遇到的有关酒水问题，我
们将为您解忧。欢迎广大消费者提供
酒水行业相关线索。有效举报，可获
精美礼品或现金奖励。

热线电话：15266162222
邮箱：277287797@qq.comQQ：277287797
来信：枣庄市市中区文化中路 61

号枣庄日报社酒水部。

行业回暖难救酒类包材企业
经历长达四年调整期的白酒行业近来渐显回暖迹象，但深度依赖酒企的酒类包材企业

却没能顺势迎来春天。近日有媒体报道，中国白酒包装巨头百利酒类智业机构旗下的福州
工厂和宝鸡工厂相继倒闭。业内资深人士认为，酒类产品包装材料生产本身就是低利润产
业，且是劳动密集型，加之近年来劳动力成本、原材料成本的不断上升，酒类包装企业未来
的发展困难重重。

中国白酒包装行业领军企业百利酒类
智业机构近期被曝相继关闭了旗下的福州
工厂与宝鸡工厂。

记者在陕西省宝鸡市人力资源与社会
保障局的官方网站上查询发现，宝鸡市人社
局发布的《关于2016年度劳动保障重大违法
行为失信企业和个人“黑名单”的公告》中，
陕西百利包装有限公司榜上有名，拖欠余博
博等293名员工2016年11月工资及补偿金
共49.43万元。

公开资料显示，百利酒类智业机构是一
家专业从事酒类产品包装创意、设计、研发、
规划、生产于一体的酒类智业机构，以“致力
成为中国酒类产品包装的第一品牌”为愿
景。据了解，位于福州的百利彩印作为一家
龙头企业，厂房面积曾逾一万平方米，巅峰
时期拥有约800名员工，配备了最先进的印
刷加工设备。

百利酒类智业机构官方网站“服务案

例”中显示，公司曾先后为五粮液、剑南春、
汾酒、泸州老窖、西凤、古井贡、郎酒、板城烧
锅、孔府家、宝丰、劲酒、黄鹤楼等数百家客

户提供包装创意服务。然而辉煌的过去并
未让百利酒类智业机构顺利渡过白酒行业
的深度调整期。

事实上，2008 年之前，酒类包装材料
生产并不是百利的主营业务。伴随着中
国白酒行业的突然爆发，国内酒企数量井
喷式增加，2013 年共有约 1.8 万家白酒企
业。白酒行业的繁荣激发了酒类包装行
业的发展，百利也在这一时期着力发展酒
类包装业务。

可惜的是，伴随着白酒行业进入深度
调整期，酒企对酒类包材产品的需求量急
遽下降，以百利为代表的众多酒类包材企
业未能及时转型，因此面临生存困境。业
内人士分析认为，白酒行业经过深度调整

期后，进入了民酒、大众酒时代，市场对盒
装酒的需求量下降。而百利风险意识较
差，没能准确把握市场消费趋势变化，依
然集中发展中高端产品，转型不及时，导
致倒闭。

据悉，2013 年以来，由于酒企大面积
关停，依靠酒类包装业务的企业也应声而
倒。位于东莞的广宇印刷有限公司由于
白酒市场不乐观，订单量急剧下滑，2016
年初停产。

白酒行业专家蔡学飞认为，酒类包装
企业倒闭是多方面原因造成的，白酒板块

整体不景气，导致严重依赖酒企订单的酒
类包材企业承担了极大的市场压力。同
时，人力成本快速上升，纸材、玻璃、塑料
等价格暴涨，甚至出现翻番的情况，酒类
包材原材料涨价，企业成本上升。此外，
百利主要经营中高端产品，而此类产品通
常价格很高，一旦压货，将对企业形成非
常大的库存压力。

蔡学飞进一步指出，酒类包装产业属
于劳动密集型产业，集中度较高，利润率
通常只有 3-5 个点，抗风险能力十分弱。

如今虽然白酒行业渐渐呈现回暖趋势，
酒类包装行业却依然处于寒冬。

于2015年挂牌新三板的柏星龙曾推出
洋河经典蓝色包装，并先后为茅台、五粮液、
剑南春、汾酒等多家酒企提供创意包装服
务。然而这样一家行业代表企业，酒类包装
业务在公司营收中占比呈现逐年降低的趋
势。

据柏星龙招股说明书显示，酒类包装业
务 2013 年在柏星龙的总营业收入中占比
86.89%，实现营业收入 1.76 亿元；2014 年，

该业务在营业收入中占比下降为74.08%，营
业收入也下降为1.19亿元。柏星龙2015年
年报显示，酒类包装业务营业收入再度下滑，
实现1.06亿元，同比下滑11.53%，在公司总
营业收入中占比下滑至65.01%。

据柏星龙发布的2016年半年报显示，报
告期内，柏星龙营收同比增长 1.2%，但作为
公司主营业务之一的酒类包装业务收入为
3551.24 万元，去年同期该业务的收入为
5040.22万元。

白酒营销专家晋育峰表示，目前白酒行

业回暖的仅是一线白酒品牌，而这些酒企在
过去的发展中已构建了强大的自营能力，每
个厂家都有自己的酒类包材配套厂，具有强
大的包装配套能力，而普通酒类包材基地供
应商对应的则是区域白酒品牌或经销商开发
品牌。这些企业目前尚未完全走出冬天。

针对民酒时代到来、区域酒企尚存困境
的现状，业内人士指出，酒类包装企业应加大
研发力度，降低成本，开发实用包装，跟上酒
企更新升级的步伐，开发新颖的包装创意。

◎行业面临洗牌期

◎模式掣肘发展

◎行业巨头“倒下”

消费者购买白酒时，经常会问的一个问
题就是：“这个酒是不是粮食酒?”

那么，白酒企业要特别注意了，虚假标注
今后将会被定性为食品安全欺诈行为。经销
商选品的时候也要特别注意这类产品，谨防
落入虚假标注的陷阱。

3月17日，为严厉查处食品安全欺诈行
为，保证食品安全，保障公众身体健康和生命
安全，根据《中华人民共和国食品安全法》等
法律法规，国家食品药品监督管理总局近日
发布了《食品安全欺诈行为查处办法(征求意
见稿)》(以下简称《办法》)。

白酒企业虚假标注将被追责
《办法》明确，食品安全欺诈具体是指行

为人在食品生产、贮存、运输、销售、餐饮服务

等活动中故意提供虚假情况，或者故意隐瞒
真实情况的行为，包含生产经营欺诈、标签说
明书欺诈、食品宣传欺诈等。且违反规定将
被追责。

其中有一条规定与饮料类食品密切相
关。

《办法》第九条【标签说明书欺诈】有下列
情形之一的，属于食品标签、说明书欺诈：

(一)虚假标注食品名称、规格、净含量、
成分或者配料表、标准代号、贮存条件等信
息;

(二)虚假标注企业名称、产品注册证号、
生产许可证号、加工工艺、产地、生产地址、联
系方式等信息;

(三)虚假标注生产日期、保质期;
(四)虚假标注无公害食品、有机食品、绿

色食品等标志;
(五)虚假标注“酿造”“纯粮”“固态发酵”

“鲜榨”“现榨”等字样;
(六)产品标签标注的营养成分与产品实

际不符。
传统饮食名称与食品及其原料的通用名

称不一致，但不会对公众造成误导的除外。
对于违反本条规定，《办法》也有明确的

追责条款。
《办法》第十九条【标签说明书欺诈法律

责任】违反本办法第九条第(一)、(二)、(四)、
(五)、(六)项规定，由县级以上食品药品监督

管理部门依照《食品安全法》第一百二十五条
第一款的规定给予处罚，并对其法定代表人、
主要负责人、直接负责的主管人员和其他直
接责任人员处1万元以上3万元以下罚款。

违反本办法第九条第(三)项规定，由县
级以上食品药品监督管理部门依照《食品安
全法》第一百二十四条第一款的规定给予处
罚，并对其法定代表人、主要负责人、直接负
责的主管人员和其他直接责任人员处1万元
以上3万元以下罚款。

经销商选品注意避开陷阱
有业内人士表示，《办法》出台，表明了国

家在食品安全监管力度的加强，以及肃清市
场的决心。

就《办法》第九条而言，《食品安全法》和
《广告法》中也有提及，此次专门明确下来，是
对法律法规缝隙问题的重要弥合，以及顺应
白酒市场监管实际需求的有力举措。

如果把关不严，经销商销售了有食品安
全欺诈行为白酒企业的产品，尽管不会有法
律责任，但是产品下架没收，对于经销商来说
也是一笔损失，不仅影响正常的经营，对自己
的信誉度也会造成不好的影响。

再加上判定虚假标注的难度较大，判断
手段较为复杂，且1万元以上3万元以下罚款
的处罚力度也并不算高，短时间内市场可能
还是鱼龙混杂。

白酒虚假标注“酿造”、纯粮、“固态发酵”将追责

4 月 18 日，中国酒业协会白酒分会、市
场专业委员会、科教设计装备委员会、名酒
收藏委员会、固态白酒原酒委员会、白酒创
新联盟、白酒酒庄联盟 2017 理事（扩大）会
议在京举行。中国酒业协会副理事长兼秘
书长宋书玉在做酒业协会分会工作报告时
表示，2017白酒产业将有所突破，在提升白
酒品质的同时，积极推动白酒国际化进
程。

数据显示，在世界烈酒当中，中国蒸馏
酒的产量占世界的三分之一，第二名是威士
忌；消费量威士忌占第一，中国白酒占第二，
白兰地占比第三。其中，我国的白酒占世界
蒸馏酒中的比例产量是 30%。在全世界的
烈酒市场上，我国白酒占比不到1%。

宋书玉介绍，中国白酒国际化的时候有
三个核心问题要解决，第一个就是法规与发
展，第二个是文化与消费，第三个是如何讲
好中国白酒的故事。

我国《安全生产法》规定，白酒被当做普
通食品来监管。在欧美很多国家和地区，烈
酒和其他饮料酒属于特殊食品。由于政策
的变化，这些酒在本土是特殊食品，在中国
变成普通食品，由特殊变成普通，到中国是
一路绿灯。中国白酒是普通食品，到了国
外，却由普通变成特殊，一路关卡。

宋书玉说，在谈到白酒国际化时，许多
人都会联想到餐饮走出去，其实国外的很多
餐饮场所不允许喝烈酒。国外烈性酒的消
费一般会在一些特殊的场合，如酒会或酒吧

等，如果偷偷地喝，属于违法行为。
关于中国白酒的故事，宋书玉说，中国

白酒和国际上其他酒的表达方式有很大的
区别，国外的洋酒对于本土人来说是讲究生
活品质，是独享；而中国的白酒体现中国文
化的核心，那就是体现分享性，与亲朋好友、
长者、尊者聚餐在一起饮用。如何把中国的
核心文化传到国外的世界，需要积极思考。

据了解，中国酒业协会和商务部流通产
业促进中心形成战略合作，重点研究中国白
酒国际化，白酒中华老字号企业如何走向国
际。同时，酒业协会还在政策法规、文化酿
造、消费、白酒故事、白酒的酿造技艺等方面
做出积极努力。近期准备把中国白酒的文
化以及汉字酒进行世界申遗。
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白酒行业弱复苏的大环境下，白酒行业
企业、协会共商未来，在 4 月 18 日举行的中
国酒业协会白酒分会上，中酒协秘书长宋书
玉对协会 2016 年的工作做了总结，记者注
意到其中几大联盟发挥了重要的作用。

首先是创新联盟，据宋书玉介绍，在中
酒协成立的几个联盟当中，创新联盟和酒与
社会促进联盟的工作最有成效，尤其是创新
联盟，因为创新联盟是在中国白酒 169 计划
和 3C 计划基础上，打造了白酒产业能够持
续推动白酒产业创新能力不断提升的一个
联盟，具有很好的基础，集行业的智慧、行业
的能力持续推动白酒产业的技术进步。

而在创新联盟工作成效的基础上，宋书
玉提到特别希望装备制造企业加入创新联
盟，与白酒酿造的生产企业联合，而未来装
备制造和酿造工艺技术研究如何有机结合，
来推动我们整个装备的升级就是个重要议
题。

“其实这几年酿造技术的进步，风生水
起，但是有一点，智能制造这个水平虽然达
到了历史上的水平达到了最高峰，但是我们
不能完全说超越了传统的品质。反过来讲，
我们在传统工艺的研究上、未知领导的探索
上都需要积累更多的成果，否则智能是空
谈，希望装备企业进来持续推动这一块的研
究。”宋书玉如是说。

在创新联盟发挥重要作用之外，去年中
酒协成立了定制酒联盟，据宋书玉介绍，很
多名酒企业已经在定制酒上做了很多探索，
也积累了很多经验。去年定制酒联盟的成
立，更好集合了行业更多的优势资源，把定
制酒更好的呈现给消费者。

而关于定制酒，宋书玉介绍，她、不是说
简单的在商标上打一个名字，做一个照片就
叫定制酒，这里的定制不是简单的定制，是
大师和其他跨界大师联袂呈现给消费者，满
足消费者更多个性需要，才是真正的定制。

而未来定制酒将大有所为，因此中酒协
今年仍然在围绕定制酒如何标准化、系统
化，如何更好的持续能够推动满足消费者日
益增长的消费升级和个性化需要进行研究。

定制酒联盟之后是酒商联盟，宋书玉坦
言，原来白酒经销通过总经销+分销的模式，
后来互联网+连锁成为抢眼的方向，但经运
作后发现新老模式都有问题，互联网+连锁
要想挣钱，还得加一个互联网，总经销+分销
要想挣钱，也还得加一个互联网。而在 2017
年，中国酒业协会还成立了新酒商联盟，未
来在新的商业模式下，协会希望能够使酒类
创新、营销创新有所成效。

资料显示，目前，商业企业力争在发生
着更加明显的变化，特别是在互联网+和物
联网、移动通讯、云计算等新技术推生下，营
销创新的创新进展迅速，产品销售电商化、
平台化、连锁化、联盟化正在加快，销售服务
体验化、个性化、精致化正在提升。

宋书玉：提升白酒品质 推动白酒国际化进程


