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陷阱1 低标价
“搜索界面单价显示几十块钱，一下订

单上千块。”在淘宝网购买卫浴套件的郑先
生吐槽说，“单品显示促销价与实际订单成
交价相差太远，低标价给顾客带来极大的
心理暗示和诱惑进店。”这就是网购的价格
陷阱之一。目前很多家居电商企业通过各
种“伪低价”手段令消费者上当受骗。每逢
3·15、双十一、双十二、春节等节庆，不少家
具建材品牌均在网上给出优惠价格，如预
售产品定金 99元抵 149元，另外还有免单、
返现、抽奖等优惠力度，不少品牌更是给出
2～3折的折扣力度，价格着实吸引人。电
商就是利用网购群体对价格普遍存在占便
宜的心态，冲着低价的诱饵去，结果并没有
尝到实惠。

除了消费者熟知的限量低价、“零元
购”等噱头外，有价无货和虚构原价也是电
商的通病之一。一位在佛山做家具网店的
掌柜资先生告诉记者，因为节省了店铺租
金成本，在很多行业，网店的利润率一般在
50%以上。“以家具为例，一张原价标 2000
元左右、促销价1000元左右的1.2米的单人
床，客服口口声声对顾客说这张床已经是
亏本价了，一张就赚个百来块，其实进货价
也就 500元左右;而所谓的原价更是店家在
系统界面随便填写。”而双十一、双十二更
是如此，提前 1个月拉升原价，再半价促销
已是不二法门。

陷阱2 秒杀
除了低折扣、零元购，网购平台上的

“秒杀”越来越普遍。开展“秒杀”活动的网
络商家通常只愿意拿出很少的商品，有时
甚至只有一件商品。虽然商品价格相当诱
人，但由于数量少买者多，实际上无异于抢
购。

肖女士曾经上过当，“1元的马桶，我立
刻抢购，结果付不了款，刷新后这款马桶的
价格又上升到 1500元了。”肖女士称，她在
网上看到“血泪低价贱卖”的广告，发现马
桶、花洒、水龙头都1元抢购，有个消费者竟
然一次买了1000个花洒。她半信半疑地尝
试着点击“购买”，但一到付款环节，电脑完
全卡死，一直登陆不到付款网页。刷新之
后发现，所有的价格都变了样，“那只马桶
的价格一下飙升到1500元，(秒杀)太假了!”

其实，随着网购人数的增多，消费者也
积累了一定的经验，对所谓的“秒杀”心动
程度已不高。“天下哪有免费的午餐”、“哪
有这么大只螃蟹到处走……”

陷阱3 套餐
在家居领域，定制家具是近几年风光

无限的产品。2015年以来，按板材计价、造
型复杂的定制衣柜也纷纷登陆线上，以平
方米计价套餐的形式成为天猫、京东炙手
可热的明星。由于按投影面积计价的标价
更简单明了、利于网上销售，一时间几大品

牌套餐战风起云涌，599元、699元、799元、
888 元、899 元/平方米的价格口号甚嚣尘
上，引得消费者左右奔走货比三家。

记者从各大定制家具品牌开设的天猫
旗舰店了解到，很多知名品牌推出的低价
套餐，甚至只是半成品。据皮阿诺天猫客
服表示，980元/平方米套餐包括柜体、柜门、
三块层板以及衣通，“抽屉和导轨需要额外
计价”。顶固衣柜和玛格家居推出的低价
定制衣柜套餐中，防尘条、防撞条和导轨均
需自行配置单独收费，顶固天猫客服表示，
“五金都是用顶固的，需要另外算价钱，具
体的价钱设计师到时候会一起算的。”玛格
家居天猫旗舰店客服表示：“单个柜体赠送
一根衣通、两块隔板，单扇柜门赠送一个拉
手、两个快装门铰，其他五金配件都需要自
行配齐。”

除了增项，低价套餐提供的产品质量
也堪忧。“有的定制衣柜品牌为了能降低成
本，使用非常薄的板材，这种板材制成的衣
柜稳定性很差，一旦挪动衣柜，背板容易出
问题。”一位业内人士表示。

冲着索菲亚 799元/平方米套餐而去的
张小姐在开始设计时，才发现不是想象的
那么简单。张小姐的衣柜投影面积为 5平
方米，如果仅仅是按照套餐形式买回家，很
难满足自己的生活需求。设计师建议增加
一个抽屉 220元;增加至一对阻尼门吸 350
元;增加一个穿衣镜 780元;增加一个“L区”

的板材，最终报价相当于 1158 元/平方米。
面对设计师“门板上可增加一条腰线，让整
体更为美观”的建议，张小姐摇了摇头，因
为增加一条腰线后，单价将增至 1258元/平
方米。

陷阱4 预售
预售是近两年家具行业双十一涌现出

来的新玩法。在双 11促销战开打前夕，各
类家居企业往往会早早地在旗舰店主页挂
出提醒消费者的计时牌。如林氏木业、全
友家居、华日家具、芝华仕等家具类企业推
出的99元预售产品，九牧、箭牌卫浴等建材
企业推出的抢1元优惠券等活动。

林氏木业副总经理马灿兴告诉记者，
“家具电商这两年兴起了订金膨胀的促销
玩法。预售时交了 99块定金，双 11 当天
就1.5倍膨胀成150元，运气好的顾客膨胀3
倍，这吸引了很多消费者的关注，尤其是当
一款家具的价格本就不高的情况下，订金
变成几倍抵扣，对80、90后女性消费者的诱
惑力特别大。”

“任何一个消费者买家具都希望用十
年以上，对于家具的品质、材质、品牌、服
务、设计、文化、空间、质感有着刚性需求，
价格不应是产生购买行为的第一要素。其
实不管是秒杀还是订金膨胀，羊毛出在羊
身上，吸引你购买更多本不是必需品的产
品，增加利润，是网络商家价格促销的不二
法门。”业内人士分析指出。

网购家居建材四大陷阱揭秘

“剁手”需谨慎

从 2015、2016 年
的“双 11”狂欢中不
难看出，家居网购已
经紧追服饰成为天猫
销售额前三的类目。
选择网购家具建材除
了便利，更看重除却
实体店租金省下的利
润带来的优惠价格。
然而，消费者需要留
心的是，网购家具建
材并非如店家所说利
润微薄，一不小心就
会落入价格陷阱之
中!

若是只看图片，禅椅和南官帽椅还真有几
分相似：它们都有靠背扶手，后背都没有出头
……一个是禅宗文化的产物，一个是官场文化
的产物，它们之间有着怎样的区别呢？

何谓禅椅？
禅椅，源于禅宗文化，其内涵深厚的禅文

化，本是寺院生活的产物，是在寺庙、佛堂等特
殊场合给禅师打坐的特定坐具。禅椅椅背和扶
手简单极致的框架为打坐者围出一个相对独立
的自我空间，易于营造冥思的氛围。而其足够
宽大的坐面，让打坐者又不必接触到扶手和椅

背，依赖于它们。
事实上，禅椅的扶手和后背框

架并非提供倚靠功能，即便倚靠上
去也不会有舒适感，但这三面的存
在，却起到让打坐者与外界环境相
对分离的作用。打坐者坐于其上，
可顿生一种遗世独立的心境，气定
神闲，从容思考。

这种相对的分离又不是与世隔
绝，只需静心，便可以让参禅者体悟
到禅的思想。静坐参禅，并非一定
要到寺庙佛堂才可以，只要以清静
无为之心，何处都可领悟禅道，这正
是禅的宗旨。

历经宋代崇简思潮的影响，禅
椅也由复杂逐渐变得简练通透，直
至明代时，其造型简练利落，比例和
谐适度，构造精巧绝伦，予人朴素大
方之感。禅椅因其彰显的高洁清雅

气质，深受明朝的知识分子阶层厚爱，通常被放
置在自家佛堂、书斋等清幽之处，供静坐参禅，
修身养性之用。禅椅的世俗化，使它们日渐成
为世俗家居生活的一部分，也逐渐成为明式家
具体系的一份子。

何谓南官帽椅？
“官帽椅”起源于魏晋，在敦煌 285 窟西魏

时期的壁画上就已出现这种椅子的造型，当时
都是神的坐具。到了五代时期，南唐画家王其
翰《勘书图》中所描绘的人物坐椅已和明式官
帽椅造型基本一致了。而南官帽椅是汉族明

式家具的代表作之一，以扶手和搭脑不出头而
向下弯扣其直交的枨子为特征。

“官帽椅”优雅简洁的造型十分符合这种
思想，成了他们精神寄托的首选。明代中后
期，由于南洋高级木料源源不断地输入，使这
种框架式造型的椅子有了雄厚的原料保证，
最终使“官帽椅”成了明式家具中最具典型的
代表。

南官帽椅是扶手椅中最典型的作品，团方
巩固，简洁空灵，线条饱满，型制开张，是扶手椅
中不可多得的精品。椅子坐面，前大后小成扇
形，因而又称扇面官帽椅。

“南官帽椅”应是“四出头官帽椅”的一种改
良，其搭脑和扶手都不出头，一般被认为出现在
明末。苏（州）、松（江）地区的文人十分喜爱使
用这种不出头的椅子，喜欢将其成对地放置于
书房临窗的一面，因此被世人称为“南官帽椅”
或“文椅”。

禅椅和南官帽椅有什么区别？
禅椅不同于南官帽椅，它有着鲜明的特

点。前面我们说过，禅椅是给禅师打坐的特定
坐具，因此，禅椅的坐面宽大，可盘腿坐于其上；
后背和扶手以简单线条组合成四方垂直的框
架，简洁通透，又给人肃穆沉静之感。

南官帽椅通常区分为高背或矮背式两类，
后者的高度一般不会超过一百公分。高背式者
较为舒适。明代以后，由于经济的繁荣和崇尚
理学，有一大批文人热衷于玩赏、收藏，并参与
了家具的设计。南官帽椅追求“简约、神逸”和
“天然、幽雅”之感。

明式家具中的禅椅和南官帽椅有什么区别？
2017年3月18日，天合光能公司枣庄事业部携手农商银行兴

利支行在市中工业园区举行“与光同行，惠聚全城”主题产品促销
大会。市区有关职能部门、农商银行、各新闻媒体、五区一市的代
理商及客户300余人参加了会议。

会上，枣庄天合光能公司的王腾总经理代表公司致辞，常州
天合光能有限公司技术人员进行了光伏产品演示和介绍，并就客
户普遍关注的技术性问题和政策性问题进行了现场解答。天合光
能现场与农商行兴利支行签定合作协议。

会场气氛热烈，群情亢奋，广大客户认为天合光伏产品是全球
知名大品牌，充分利用闲置空间建设集约式和分布式光伏发电站，
既能实现经营模式的转型，增加稳定的经济收入，又节约了大量土
地资源。

会后，现场签单天合光伏产品 595千瓦，总价值 500余万元，
同时还签订了 100余份意向合同。绿色节能正在走入千家万户，
共同为美好蓝天出一分力。

“与光同行 惠聚全城”
---绿色节能走进枣庄千家万户


