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酒水维权
服务站
所有您遇到的有关酒水问题，我

们将为您解忧。欢迎广大消费者提供
酒水行业相关线索。有效举报，可获
精美礼品或现金奖励。

热线电话：15266162222
邮箱：277287797@qq.comQQ：277287797
来信：枣庄市市中区文化中路 61

号枣庄日报社酒水部。

新闻·维权·举报

随着人们对葡萄酒的认识越来越深刻，人们也对葡萄酒酒
杯提出了更高的要求。众所周知，不同风格的葡萄酒需要选择
不同的酒杯。不过，在多数情况下，只要把握几个重点，我们也
能选出正确的葡萄酒酒杯来乐享美酒佳酿。
1、红白葡萄酒选用不同的酒杯

一般来说，红葡萄酒选用杯型较大的酒杯，白葡萄酒则选用
杯型更小的酒杯；酒体厚重型葡萄酒需要选用杯型较大的酒杯，
而酒体轻盈-果味型葡萄酒则选用杯型较小的酒杯。这是因为
大杯能够让酒充分醒酒，而小杯则可防止酒温快速上升。

大杯肚的葡萄酒杯有利于醒酒过程，释放出风味，而收窄的
杯口则有利于风味在杯口凝聚，便于我们嗅闻。而对于静态葡
萄酒来说，我们需选用洁净无色的酒杯，这样我们就能正确观察
酒的颜色及挂杯现象。
2、香槟等起泡酒选用郁金香型酒杯

郁金香型酒杯能放缓起泡酒的气泡上升的速度，能尽情地
释放出起泡酒的风味和香气。不要选用杯身较短或杯口较大的
碟型香槟杯，因为它们能令起泡酒的风味和气泡很快消失殆尽。
3、选择带有卷边的酒杯

带卷边的酒杯能将酒液导向我们舌头的正确位置，能让我
们得到更完美的品鉴效果。
4、正式餐宴中，选用稍大的酒杯

在正式餐宴中，一般选用较大的酒杯，因为这样既能让杯中
有足够的酒（4-6盎司）以避免不停倒酒，又可有足够的空间摇
杯醒酒。
5、品鉴会时，选用小而便宜的酒杯

用于品鉴会上的酒杯一般都无需太贵太精美。首先，这样
的杯子用量大，且易打碎；其次，杯子小有利于节省用酒；第三，
杯小节省空间，便于清洗。
6、上乘佳酿务必选择无色洁净且无任何装饰的酒杯

对于一款好酒，务必选用洁净无色的酒杯来侍酒，因为彩色
或带有装饰的酒杯往往会分散我们的注意力，影响佳酿的品鉴。
7、只买对的，不买贵的

现在各种网店都有酒杯销售，品牌也鱼目混杂，因此在选购
酒杯时，务必要亲手验证酒杯的型号、洁净度等。
8、选择可用洗杯器清洗的酒杯

选择可用洗杯器清洗的酒杯省时又省力。无油污的酒杯甚
至都无需洗涤剂清洗，而对于有油污的酒杯，则只要添加少量洗
涤剂，洗完后自然晾干即可。对于水晶杯，则建议使用手洗，再
配以少量洗涤剂。
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白酒包装上扫得出二维码
也不一定是真货

春节临近酒企限量涨价
业内普遍认为是利好

春节将近，茅台、五粮液、泸州老窖、古井贡酒等相继传出“限量令”。尽管有企业解释称此举是
“缺货”或“产能不足”导致，但业内多解读为“控量实为涨价”。据多位白酒经销商透露，目前各地白
酒价格已出现新一轮上涨，部分产品货源紧张。

分析认为，高端白酒通过限量来保价、涨价，体现市场在逐渐回暖，有助消化渠道库存。

近日，茅台营销公司发布通知，
暂停 43 度茅台酒开票及 15 年陈年
酒大单审批，实施限量批售。面对

“控量实为涨价”的质疑，贵州茅台
回应称，限量销售主要是相关产品
产能不足。

12 月 18 日，五粮液公司也明确
表示继续控量，明年水晶瓶五粮液(简
称“普五”)市场投放量将较今年减少
20%以上。与茅台否认“控量为涨
价”不同的是，五粮液集团公司总经
理、股份有限公司董事长刘中国公开
表示，公司将采取综合性措施使“普
五”价格体系在目前基础上继续上
浮，2017年仍坚持“优质投放、增量溢

价、违规减量”的原则。
州老窖今年也已多次发文控货、

挺价，近期甚至暂停国窖 1573 供应，
老字号特曲停货。而在此前，古井贡
酒已宣布停止接受订单，并对古井年
份原浆的3个产品宣布暂停供货。

对此，白酒营销专家肖竹青认
为，高端酒需求量有限，放货量大会
造成压货。此轮高端白酒涨价是在

“今年任务完成不错”基础上，避免明
年出现塞货而有意识地控量，“有利
于消化渠道库存，也是一种保价需
要”。至于古井贡酒的“限量”供货，
他认为这更多“是出于上市公司需要
考虑，为明年能有个更好的起点”。

酒企“限量”避压货

面对酒企频出的“限量令”，多位经销商
表示，目前各地高端白酒价格已有不同程度
的上涨。

五粮液华北地区一位经销商告诉记者，
12月上旬得知五粮液限制发货新政后，“公司
拿货比以前更难，销售已经受到了一定影
响”。目前公司存货量不够，预计年底前货量
仍会紧张。

另据白酒经销商透露，目前茅台、五粮液
的终端零售价均有所上涨，导致动销下降。53
度茅台飞天酒目前批发价涨至千元左右，而市
场零售价已经突破千元。五粮液水晶瓶零售
价预计将超过 900 元，而半年前仅 800 元左
右，“预计春节期间高端白酒价格仍会上涨”。

就此，五粮液董秘办12月16日回应记者
称，涨价与否是根据市场做出的决定，“2016

年我们已经在业界率先涨了两次价。”五粮液
集团公司总经理刘中国则强调，五粮液此番
实为“恢复性调价”。

2014年5月，受制于高端白酒行业调整，
五粮液将“普五”出厂价从729元/瓶降至609
元/瓶。在市场向好后，五粮液开始逐步提
价。“今年两次恢复性调整价格，价格体系上
升了100元左右，维持上扬趋势。”

多款白酒节前身价上涨

“限量令”被业内普遍认为是利好
对高端白酒控量涨价，网上也有人质疑

这些酒企限制供货量的行为“有借机垄断
牟利的嫌疑”，是“没有正当理由，拒绝与交
易相对人进行交易”等滥用市场支配地位
的行为。

不过，记者注意到，此轮“限量令”业内
在理解上普遍一致。

中国品牌研究院食品饮料行业研究员
朱丹蓬对记者表示，在白酒市场回暖的基

础上，整个渠道库存见底，消费存在一定刚
需，酒企顺势在春节旺季前控量涨价“是比
较合理的”，但能否取得预期效果，还要看
春节后的销售数据。

“总体来讲，高端白酒限量涨价对行业
是个利好消息。”白酒营销专家肖竹青认
为，高端白酒以前主要靠公务消费，现在更
多以商务消费和大众消费为主。“一方面是
行业整体回暖，另一方面酒企也更加理性，

从过去给渠道压货造成库存较大到如今有
意识地控量、保价，眼光更长远。”他说，只
要酒企履行与经销商之间的合同，不违背
协议内容，在此前提下进行的经营性改革
无可厚非。

多位经销商接受记者采访时也称，前一
年的合同将于近日到期，此轮“控量”正好
处于合同续约期，新合同还未签订，不存在
厂家违约问题。

市面上的白
酒真假难辨，现
在流行的“防伪
二维码”，也被很
多白酒厂家运用
在包装上。消费
者拿出手机对着
商品上的二维码
“扫一扫”，就能
判断真假。但
是，这个方法真
的靠谱吗？近
日，南京秦淮警
方破获一起制
造、生产假酒案，
捣毁6个造假窝
点 ，查 获 假 酒
500余箱。这几
伙人正是在“防
伪二维码”上做
起了文章。

几家假酒货源出自同一个片区
11 月底，南京市公安局秦淮分

局夫子庙派出所接报，市民王先生
说自己买到了一批假酒。

王先生向民警反映，他在某网
购平台花2400元买了箱白酒，用来
年底请客。事发前，王先生开了两
瓶，喝了以后觉得“味道不对”。他
上网找售后一直得不到回应，随后
把酒拿给懂行的人看，对方很明确
告诉他酒有问题。

民警逐一开盒检查，发现不少
酒瓶、纸盒上有轻微划痕，不仔细看
很容易忽略。虽然白酒都是全新未
拆封，但是盒身的粘黏处并不牢靠，

稍一用力就能扯开。警方对比发
现，无论是从外包装还是口感，王先
生买的酒都比正品逊色。

同时，警方陆续接到一两起网
上买到假酒的报警，他们买酒的时
候都是选择了同城卖家。这些报警
所指不是同一家网店，但销售的都
是某品牌的百元高档酒。王先生
说，他怕买到假酒特意选本地交易，
当时他当面扫出了二维码，就没有
认真检查酒的包装。

警方对这几家网店展开全面调
查，虽然这些店铺的发货地址没具
体到门牌号，但发货地都集中在同

一片区。据民警了解，这片区域全
是简陋的民居，附近没有造酒厂或
商店。此外，这几家店主的家乡来
自同一个地方，而且都是亲戚关
系。看来，这是一个家族式售假团
伙。

警方调取王先生线下交易时的
路段监控，从中锁定了一名嫌疑人
体貌特征。视频显示，一名五十多
岁的男子从面包车上搬出一箱酒给
王先生。画面上看，后备厢里还码
放着十来箱。民警追踪其行车监
控，发现男子交易后并没立即折回，
而是去给多家饭店送酒。

几十平米旧房藏匿多个假酒“作坊”
民警随即走访这些餐馆，发现男

子供的货也都是假酒，和报警人的酒
存在同样问题。有店主告诉民警，供
货的男子姓张，几个月前主动找上门
称从他这进酒价格比外面便宜，而且
量大不断货。由于才合作没多久，酒
没卖出去几瓶。这些店主均表示，他
们验酒时从外包装和二维码都进行
了查证，才敢出手的。警方根据监控
一路追踪，面包车开进的老小区，与
之前追查到的网店发货地址吻合。

张某进的是一户几十平米的 1
楼住宅，在民警蹲守的几天里，经常

有男有女进出，年龄从20多岁到50
多岁不等，他们出门时通常拿着一叠
快递单，把成箱重物载到快递站寄
出。这间房子不像是居住的，倒更像
是某个“办公点”。这些人为何如此
频繁地发快递？民警推测，这里很可
能就是假酒窝点。

此外，这些人还载过货回来，从
纸箱外观看是某品牌低档白酒。周
围居民告诉民警，这户人今年才搬
来，好像一家住了不少人，但没人知
道他们是干什么的。

12月8日，警方直击窝点。民警

在涉案现场，将几名正在勾兑白酒、
灌装封盖的嫌疑人逮个正着，现场整
齐码放着高档酒的空瓶，数量十分惊
人。民警还搜查出用于勾兑的低档
酒、商标、漏斗、电动气泵等工具。警
方顺藤摸瓜，顺利断掉另外几处造假
窝点，共抓获犯罪嫌疑人11个。

经查，这些嫌疑人都是亲戚或朋
友，他们分成好几个造假团伙，有的
租住在同一户，共用场地，但团伙间
互不干扰，每家占用一个房间制造假
酒，销售渠道也独立分开，像是一个
个简陋的“家庭作坊”。

造假产业类似于传销，先是
一家“发财”后，将“经验”传授给
身边的人，再层层扩散壮大队
伍，形成家族式脉络。

嫌疑人交代，他们买回来几
块钱一瓶的劣质酒，勾兑分装后
就能卖出几百元的高价。一瓶
白酒的造假成本不过几十元，利
润相当客观。用来充当高档酒
的瓶子，基本是从废品站和酒楼
回收来，经过一系列处理，伪装
成全新瓶子。

而在回收中，酒瓶贴标和外
盒的损毁程度较大。王某他们
就自造外包装，还搞来成套的防
伪标签，从肉眼上很难辨别。为
了迷惑消费者，这伙人还从真酒
上复制下来一个“防伪二维码”，
然后批量打印，贴在他们生产的
假酒上。

警方进行实验，用手机扫假
酒包装上的二维码，网页立即显
示该生产商的名称，并称“您查询
的产品是正品”。在采访中警方

表示，这批犯罪团伙落网前，单家
的营业额就在5万以上。“作坊式”
造假其实并不精心，却能拥有较
大销量，很大程度上是因为受害
人一味相信“防伪二维码”。

这种新型标签和商品条形
码有类似作用，能了解商品名
称、出产地、参考价格等信息，但
它的功能也仅限于此。商品二
维码并不等于“防伪码”，它可以
复制造假，单从扫码判断产品的
真伪并不完全可行。网络技术

越来越发达，不少市民给手机装
上二维码软件，买东西时依赖

“扫一扫”辨真伪，从而忽视其他
防伪标识。

警方提醒市民，在购物时一
定要提高防范，警惕上当。年底
白酒的需求市场增大，市民买白
酒尽量通过正规商场，确保进货
渠道有保障。同时，不能仅通过
扫描二维码判断，要结合酒的外
包装、防伪标、口感味道辨别真
假。

二维码并不等于“防伪码”


