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在建材市场随便找一个正在逛店的
顾客问：“你知道什么样的防盗门才能算
是好门?”得到的回答99.9%是“不知道”。

防盗门是家庭安防中不可或缺的一
部分，行业已突破1000亿大关，市场蛋糕
越做越大。然而，发展程度却与关注度不
成正比。行业标准的缺失、基础知识宣传
不到位是其中一部分原因。

更重要的是，中国房地产行业的蓬勃
发展，带动防盗门丰厚的工程利润，一度
让终端零售无大企业问津。随着中国地
产业黄金时代的结束，防盗门行业的“工
程为王”难以为继，在零售服务渠道的迟
到，也造成了防盗门企业转型的阵痛。

家居 消费升级下的终端转型
全球消费链升级带来新的需求和商

业服务，建材行业也不例外，高端、定制、
智能的消费需求正在重构着防盗门行
业。在这个阶段，消费者的作用空前强
大，为用户创造价值成为防盗门企业的第
一要务。

面对已是用户为王的商业逻辑，绝大多数
老牌防盗门企业纷纷转战终端零售渠道，
然而没有进行适宜的调整和布局，依然秉
持工程品牌“降低成本、价格为王”的理
念，不重视产品与服务的创新与开发，最
终造成产品低端、价格混乱的市场现状。
中国经济发展到今天，低价已无法成为老
百姓的消费理由。显然，目前的防盗门市
场即使与前些年相比已经有了长足发展，
诸多品牌和产品让消费者的选择更具多
样性，却仍然不能满足需求。

理性消费背景下的价值为王
如今中国的消费主流已从全民狂欢

向中产理性消费过渡，中国有超过亿级的
中产阶级，他们愿意为好的服务、品质和
技术买单。在消费端升级的趋势之下，重
构才能制胜终端。

重构即创新，创新即价值。门企唯有
创造出高价值的产品、内容、技术，才有可
能得到消费者的认可。当然，并非所有的
防盗门企业都只会打低价，与其他老牌防

盗门企业不同，曾经在防盗门工程领域里
呼风唤雨的龙头企业万嘉集团，在三年前
开始调整商业模式，确定了零售、工程双
品牌独立运作的发展战略，加大了在零售
终端的渠道布局。由此，高端安全门品牌
德诺特应运而生，成为防盗门行业跑赢消
费端升级的王牌。

工匠精神引领的技术创新
“工匠精神”是今年制造业的主旋律，

当沸沸扬扬的营销炒作尘埃落定，就该回
归企业竞争的真正核心点——制造本
身。防盗门行业也不例外，消费者已看透
了互联网上无数个版本不同的“十大品牌
榜单”，是企业与无良媒体金钱交易的本
质。产品、技术、服务才是打动消费者的
唯一要素。

消费者对安全门的要求只有两点，一
是好不好看，二是好不好用。针对这两
点，在高端安全门品牌德诺特的筹备期，
万嘉集团就建立了堪称豪华阵容的研发
团队，三年时间研发创新专利技术87项。
其中外观设计专利高达52项，包括面板、
拉手、门框、花线、花板的设计，确定了产
品设计的原创和唯一性。目前市面上许
多时尚简约（简约装修效果图）的热销防
盗门款，设计都来自于德诺特高端安全门
的外观专利。

此外，还有自动防盗锁、T 型门扇结
构、三维可调铰链、防爆扣等，给防盗门产
品带来巨大革新的35项实用新型专利技
术。这些技术创新得到了消费者的一致
认可，也引起了同行的纷纷模仿，可以说
德诺特高端安全门的出现，为防盗门行业
的产业升级带来了巨大的推动作用。
尽管防盗门行业存在着诸多乱象，但也潜
藏着巨大的机会。创新才是企业常青的
基石，万嘉集团的改变让高端安全门进入
了大众的视线，德诺特高端安全门的出现
就像一股清流，愿这股清流能为浑浊混乱
的防盗门行业开辟出新的方向。

一个靠概念行走江湖的产
业，一个靠憧憬游刃于科技市场
的行业，这就是智能家居目前的
现状。

数据显示，2015年我国智
能家居市场整体规模将达1240
亿元，到2020年这一数字将上
升至3500亿元。市场向好，资
本追捧，让智能家居市场迅速升
温，但在从概念到落地的过程
中，智能家居市场的表现似乎并
不那么乐观。

事实上，现在的智能家居有
很多，但是还是没有被主流的消
费群体给接受，这些所谓的智能
产品仅仅只是一款硬件加上一
个wifi或者蓝牙模块，增加一个
远程功能，最多再加一个手机
app远程控制仅此而已。

你走两步路就可以把灯关
了，为什么还要花几百块钱去在
手机上点一下关灯?智能家居应
该是以人为中心，让家电和环境
为人服务，而且这个服务是自动
的，是无需人操作的，如果以手
机或路由为中心，让人来操作，
那只能是机械化。就好像关灯，
以前是按开关，现在是点app的
开关，有什么本质区别吗，而且
用手机app关灯反而增加操作
步骤，不但没有减少繁琐的操
作，还让很多人不会用智能硬件
了。

过去一年，传统家电厂商如
海尔、美的、格力都在紧锣密鼓
的加快智能化的转型，其中小米
不断地推出多款智能家电，企图
以此占领智慧生活的入口。但
是整个市场的表现却并不尽如
人意，似乎处于“花钱买未来”的
阶段。为什么智能家居概念热
落地难?伪智能大行其道，大众
该如何选择呢?

防盗门行业：引领创新，弘扬工匠精神

花样壁纸搭出多样家居风格
碎花壁纸
表现风格

轻柔淡雅、排列有致的小碎花，
一眼就给人放松随性的舒适感，柔
和的乡村风格，呈现出轻松温馨的
主调，是壁纸款式中不退流行且广
受欢迎的花色。
适用空间

主要以卧室为主，轻盈柔软的视觉感受，有助打造一个舒适的优质睡眠环
境。但需要表现大器的客厅则较不宜小品形象的碎花壁纸。
使用要诀

单面墙或者两面墙贴，不需整个房间贴满，可与直线条纹窗帘或壁纸混
搭。家具搭配上，以乡村风格图案样式的寝具，或原木色家具，最能体现整体
的融合性。

几何图案壁纸
表现风格

不夸饰、低调沉稳的普普风，图
案以大圆中带小圆的手法，呈现缓和
的秩序感，圆形线条略带浮凸光泽质
感;使墙面在不同的光线角度下，产
生隐约的明暗律动。

适用空间
图案色彩沉稳安定，质感高贵大方却不华丽，因此不论需要表现大器的客

厅、餐厅，或需要宁静优雅的卧室、书房，皆十分适宜。
使用要诀

因小圆圈图案排列密集，家具线条不宜繁复，应搭配以简单利落且纯色的
家具为宜，与同属普普风，或较具现代感的家饰陈设搭配，最能有风格一致的
整体感。

条纹图案壁纸
表现风格

简约的直条纹，设计以清淡的色调，和质朴
的传统纸质结合，在风格、颜色、质感上的表现，
呈现出温和清爽，舒适居家的感觉，也十分符合
空间混搭手法需要背景模糊化的要求。
适用空间

中性调性的条纹花色壁纸，在客厅能表现整
体大方，在卧房容易让视觉缓和，尤其现代居家
空间多属开放性场景，从客厅、餐厅延伸到厨房，
条纹的基调简单就可帮助整个空间达到风格上
的延续。
使用要诀

线条搭配花草、格纹等图案的家饰布料，在
混搭中取得异中求同的协调性。单纯的颜色线
条，局部墙面使用，便可把空间中所有不同的元
素框在一起，壁纸本身即成为空间里不显眼的、简单的背景色。

腰带壁纸
表现风格

墙面上拦腰横走的长
条型腰带，可为素雅的空间
提供装饰性点缀，并成为视
觉焦点。手绘简单可爱的
连续图案，以粉嫩、甜柔、糖
果般的色系为主流。

适用空间
推荐使用于儿童、书房、卧房，可为小朋友读书或休息的空间增添一份天

真浪漫的活泼感和变化性，腰带在墙上的高度可依小朋友身高或空间陈设来
取决。
使用要诀

壁纸本身的色彩与图案，视小朋友的性别、年龄与喜好而选择，粉红、粉紫
系适合小女生，小男生则采用水蓝色调的居多，家具的花色只要与壁纸同色
系，就很容易搭配。

自然材质壁纸
表现风格

取材自大自然的素材，以天然松树枝形塑
印成纹路的壁纸，其手工粗糙面，呈现出非制式
化，崇尚自然的风格，利用质感来表现高雅低调
的奢华，将壁纸以艺术品的姿态融入空间里。
适用空间

主要表现在客厅或餐厅的主墙面，亦可用
于玄关处。特殊的材质优雅大方，不突兀，却能
成为视觉的聚集点，同时衬托家具与空间主人
的品味，加强整体气氛。
使用要诀

壁材虽属自然风，但搭配复古、精致、华丽
的家饰，不论欧风或中西混搭，都能相互辉映，
营造情境与气氛，尤其与Artdeco、新古典带东方雅致气息的家具搭配，最显相
得益彰。

金银壁纸
表现风格

金属光泽的冷调，简约中带奢华，闪亮的高贵
质感，与质朴的纸质混搭，更增添空间墙面的层次
感和立体感。
适用空间

在干净简约的空间使用，主要使用在客厅的
主墙面，因为不论是表现华丽复古的金色系或冷
调前卫的银色系，皆具贵气，最适局部装饰于落落
大方的客厅。
使用要诀

银色的冷调和后现代风格很 MATCH，家饰
的选择却可适用混搭的手法，在简约背景里去融

合部分东方复古风家具，但须注意比例上的搭配。而银漆光泽要达到最佳的
视觉层次效果，必须在室内灯光的装设位置和角度上做变化。

壁纸施工TIPS
一般贴壁纸之前，壁面的处理是必要的程序，在施工上，若所挑的壁纸是

比较厚的，或比较立体的，因为能够掩饰壁面的瑕疵，墙面的平整度要求就不
用那么高;若壁纸越薄，尤其是传统标准纸质的壁纸，则墙面便需要先经过精
细的处理。

全靠概念
智能家居真的智能吗？

买单者8090后
无家何谈智能

智能家居的消费群体是锁定在高端人
群，即别墅群体以及高端住宅群体，这个群
体具备较高的消费能力，能够支付起智能
家居高昂的工程造价费用。然而智能家居
现实，是将消费人群锁定在 80 后、90 后甚
至00后，他们这一部分人群的共同点是喜
欢高科技，但因为消费能力偏弱而被排除
在智能家居的目标人群之外。

购买人群出现了错位，即有钱的中年
人对智能+高科技不感冒；青年人对智能家
居感冒但是没有钱。

未来“智慧家”的生活或许会这样：当
你从公司回到家来到住户门前，将通过指
纹辨识机，门禁系统随即解除。回家进门
之后，室内智慧温湿度系统会从自动待机
状态切换到之前设定的X型偏好模式，整个
房间新风系统也能够根据室内空间的各项
传感器，自动调整新风量。接着，墙上的智
能pad控制面板随即亮起，灯光、音乐立刻
依喜好转换，窗帘也自动起来。家人语音
留言、物业中心的新疆苹果团购通知、处理
送洗衣物等等也能在此获得。还有更加意
想不到的地方，当你站在浴室魔镜前, 想
了解自己身体目前的体重、BMI、体脂等生
理状况，脚下体脂测量模块会将所测的数
据传输主控计算机……

然而想要拥有如此奢华的智能家，首
先你得有个家，如今房价高不可攀，凭借年
轻人自己的打拼和努力工作，想要拥有一
套房子，估计都得中年以后了。凭借靠租
房的主力人群，去憧憬智能家居，我只想
说，找错了对象，无从谈起智能家居。

制造者没有标准
各自为战

智能家居难落地的原因除了消费人群
的错位之外，还有许多来自行业内部的原
因。智能家居厂商各自为战，谁都想做标
准，不愿作出妥协，像海尔U+已经做好了完
善的平台，并提供标准接口，但某些厂商的
不配合却带来了极大的阻力。这产生一个
问题，如果一个家庭中的所谓智能家电都采
用不同的标准，之间无法互通互联，那便不
是真正意义上的智能家居，而是“伪智能”。

什么样的产品是伪智能?所有仅内置无
线网络模块便声称智能家电的产品都是伪
智能。比如，市场上大多数智能电视都是
伪智能，或者说它的智能化程度还处在非
常低的阶段。只不过通过互联网实现了手
机操控、内容共享，把原来的传统遥控换成
了手机遥控，在真正的体验上并没有太多
智能化的改变。

类似的情况还发生在空调、空气净化器上，
以空调为例，包括市面上新推出的智能空
调，它只是在传统空调技术升级的基础上
添加了智能模块，而这个所谓“智能”的最
大卖点也只不过是实现了智能手机的远程
操控，即便是语音操控也只是非常基础的
智能操控技术。但是你会看到这类单品在
市场上依然有较大的消费人群。因为在智
能家居发展初期，智能的噱头的确能够迷
惑不少消费者。

互联互通是一个最大的问题，国家没
有出台相应标准的协议供所有人共同使
用，表面上一起互联，但实际上由于利益的
趋势仍然各自为政，平台的不同导致不同
的产品无法做到真正的互联互通。

使用者感叹
为了智能而智能的悲哀

此外，还有一种伪智能叫为了智能而
智能，产品设计与用户需求完全不对称。
比如现在一些做“智能门锁”的厂商，在锁
内置入wifi模块，用手机控制门的开关。试
想一下，在你出门时或者回家时，人已经走
到门前了，何必再掏出手机来开门，钥匙或
者指纹不是更方便吗?所以说手机操控门锁
基本上是个伪需求，所以才出现伪智能的
产品。但是消费者对智能家居的概念还一
知半解，很容易被这些概念绕进去。

就像开篇所陈述的那样，关灯的开关
从实际存在的开关转移到了手机APP端，
对于使用者来说，并没有解决真正需求。

在新消费时代下，所有的产品都在围
绕用户消费需求。所以不管企业把产品吹
嘘得多么智能，最终消费者还得回归一个
核心问题：我为什么要买?不少消费者只是
认为，智能厨电成为了一种企业“圈钱”的
新套路，并没有太大的实际用处。智能化
是企业心系顾客的一种方式，而不是心系
顾客兜里那点钱的方式。

智能化是为了人们更便利的使用产
品，而不是多一个工具，拿出手机，点开
APP，点开另一个APP，赘余的东西是不必
要的。

总结：“智能家居”是一个非常火热的
词。当智能家居的概念一出来，很多人就像
发现了巨大商机，于是各种智能产品如雨后
春笋般出现。那些超前的概念智能家居产
品设计，每个人都憧憬着如何走进生活。

但是通过以上几个现象不难看出，真
正做产品来推动产业前进的企业并不多，
大多数企业都是在布局行业发展，看好行
业前景但又迫于没有好的产品，仅能在战
略层上做些动作，产品端几乎没有亮点可
言!


