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今缘春小贴士

酒水维权
服务站
所有您遇到的有关酒水问题，我

们将为您解忧。欢迎广大消费者提供
酒水行业相关线索。有效举报，可获
精美礼品或现金奖励。

热线电话：15266162222
邮箱：277287797@qq.comQQ：277287797
来信：枣庄市市中区文化中路 61

号枣庄日报社酒水部。

新闻·维权·举报

司机在喝酒后决不能驾驶汽车(包括其
他机动车)，这是大家公认的。凡有汽车的多
是有一定社交关系的，经常和朋友聚会，因而
喝酒后开车的机会可能多一些。

那么，为什么酒后开车易发生事故呢?其
理由如下:

1.我们知道，驾驶汽车，司机的思想是高
度集中的，司机在行车中，看到前面的障碍，
迅速传达给大脑，大脑立即支配手足，准确而
又协调的操作，以排除障碍，避免事故的发
生。但是，只要饮用极少量的酒，则可增加误
差，故而易造成事故。

2.喝酒后，只要血中有极少量的酒精，就
会发生位置性酒精眼震颤，在位置判断上极
易出现偏差。这亦容易造成事故。

3.经过各种测验证明：尽管喝少量的酒，
即便是酒的浓度很低，其末梢试验反应时间、
光刺激后的成像时间等都有时限的差异。这
就更能说明喝酒后不利于驾驶机动车。

4.根据文件记载，喝酒后驾驶室内视野
亦受到一定的限制，驾驶室内的风挡玻璃对
外来刺激晚1/10秒，亦容易造成事故。
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保健酒市场潜力大
吸引修正跨界卖酒

高速发展的保健酒行业，被一纸公文发
布清洗一年之后，各路“英雄”又纷纷再向保
健酒行业袭来。7月30日，记者从业内人士
处获悉，修正药业正在重点打造几款健字号
保健酒，并且已经开始建厂。

早在 2010 年初，修正药业就开始着手
打造保健酒产品。据一位接近修正药业人
士透露，当时开发的产品仅仅在内部进行销
售，至多通过修正药业当时已有的药店渠道
进行铺货，并未做成规模效应。

“此时修正药业大举进军保健酒市场，
恐与去年行业被国家食药监总局发文，进行
大规模清洗后，市场空间被腾挪出来有关。”
成都左岸神鸟营销公司首席顾问、中国酒业
十大营销策划人袁野告诉界面新闻记者。

2015 年 7 月底，国家食药监总局发布
《关于51家保健酒、配制酒企业69种产品违
法添加行为的通告》(下称《通告》)，包括国内
保健酒品牌价值第一的上市公司海南椰岛、

三九企业集团旗下的兰考地久酒业有限公
司等51家企业，在69种保健酒、配制酒中涉
嫌违法添加西地那非(俗称伟哥)等化学物
质，被移交公安机关的有19家企业。

中国酿酒工业协会公开数据显示，
2001 年，全国保健酒市场仅有 8 亿元的销
售规模;截至 2012 年底，市场容量已达 130
亿元以上，当时，国内涉及保健酒企业约为
5000家，而后每年仍以200家速度递增。

在这样一种行业野蛮生长的情况下，行
业很多不规范也相继出现。随着《通告》的
发布，保健酒行业的标准制定也逐渐被推上
了议程。目前的保健酒标准重点突出食品
安全，其理化要求、污染物限量、真菌毒素限
量、塑化剂及其他有机化物限量，有近20项
指标严于现有国家标准。

基于上面两个方面的完善，许多具备一
定规模的医药企业和酒类企业，又重新开始
了大举进军保健酒市场的动作。”袁野告诉

界面新闻记者。
据悉，除了修正药业以外，今年6月27

日，海南椰岛发布《调整公司非公开发行股
票方案的议案》，定增金额调整为不超过9.2
亿元，用于建设保健酒易地扩建、技改项目
升级配套技术改造工程(统称保健酒技改工
程)项目、营销体系建设项目及补充流动资
金;烟台张裕集团有限公司也将在今年着力
打造张裕至宝特质三鞭酒。

白酒之外的“行业外”资本们看中的仍
然是这个潜力巨大的市场。《2010-2015 年
中国保健酒市场投资分析及前景预测报告》
显示：白酒的市场容量是5000亿元，保健酒
的 100 亿元市场容量仅为白酒市场容量的
2%，而国际市场上，这一比例则为12%。保
健酒还有巨大的发展空间。

然而，也有业内人士预测，虽然经过行
业洗牌，保健酒行业比之前有所规范，但是
还有些问题有待解决。

产品同质化是保健酒未来发展的一大
难题。参看近两年进入保健酒市场的产品，
不难发现，除了增强免疫调节、抗疲劳、补肾
等就没有别的功效进行大规模推广。前水
井坊董事长黄建勇告诉界面新闻记者，其实
保健酒的逻辑原点应该是中医的理论，而中
医本身强调的是一病一方，因此很难有某一
种保健酒产品能包治百病，结合自己的优势
特色，进行细分市场的产品开发才能有效占
领市场。

此外，在渠道建设、品牌推广等方面，保
健酒行业依然无法摆脱之前的套路。“要么
送礼，要么药店，要么通过媒体讲座进行推
广，这几乎是保健酒行业市场销售‘三板
斧’。”袁野指出，“但现在也有很多保健酒
产品借助电商、微商的模式进行渠道建设和
品牌推广，只是力度还不够大。

炎炎夏日，什么酒成为餐桌
上的主角？什么酒受爱酒人士的
青睐？近日，记者走访市场发现，

“白酒”确实不是夏季的菜，而啤
酒成为餐桌上的常客，日渐飘红
的红酒销售额上并不占优势。

在新城区光明大道某商超，
酒水专区的导购员说道，“自从到
了夏季，啤酒的销售量呈直线上
升趋势，无论是成箱或是单件购
买的人群较多。尤其是国内几款
知名品牌，一直是啤酒销售的主
力军。原来我们干导购的，见到
有顾客在货架前驻足，都是主动
询问需要什么样的酒水，而现在，
顾客直接到货架前选完放到购物
车就走。”一位正在购买酒水的刘
大哥说，“我在附近的一家工地干
活，近几天高温，一天下来，又热
又累，浑身不舒服，晚上，趁天气
凉快，做两盘凉菜，喝两瓶啤酒，
就是畅快。我们一天挣不了多少
钱，也喝不了什么贵的酒，一般就
是3元1瓶的，买上两三瓶。”记者
在超市停留了20分钟的时间，发
现有十多个顾客的购物车中装有

啤酒。
而白酒专区却少有人驻足，

导购员说，夏季，是白酒的淡季。
购买白酒的人明显少了，时不时
的有前来购买的，一般就是买两
瓶，要么是赴宴、要么是送人，很
少有人夏季买一箱白酒自己喝
的。

红酒，近几年发展迅速，越来
越受到消费者的喜爱，尤其它的
养生理念已经深入人心，不仅男

士喜欢它，女士也更离不开它。
导购员说，红酒虽然卖的好，但是
在超市显现的不太明显，因为超
市的品牌大多数是国产红酒，现
在，随着人们生活水平的提高，对
酒质要求越来越讲究，爱喝红酒
的人，比较认准品牌及口感，直接
到专卖店购买或者去大城市购
买，在超市购买红酒的人不多。
记者在红酒专区发现，确实问的
多买的少。市民刘女士接受采访

说，因为红酒有美容养颜助睡眠
的功效，自己年岁渐长，开始注重
保养，每天睡觉前抿一小杯红酒
成了一个习惯。不过，自己对红
酒的品牌比较注重，平日里，看到
红酒会多向专业人士咨询，但是
并不一定去买，要是买的话，我还
是去经常去的店，买熟悉的红酒。

近两年，进军红酒市场的人
较多，大家也可看到各式各样的
红酒品牌在枣庄遍地开花。到底
酒卖的如何呢？一位不愿透露姓
名的红酒人士说道，由于品牌繁
多、鱼龙混杂，使得红酒市场的品
质良莠不齐，虽然餐桌上的红酒
身影越来越常见，但是，要说在枣
庄市场的销售额，并未像理想的
那般好，很多注重酒质与要求较
高的人，还是去附近城市去购
买。一位商务人士马先生对此观
点比较赞同，他说道，“由于场合
多、应酬多，平时少不了喝红酒，
但是，枣庄市场上外来酒水品牌
太多，难以选择，我还是习惯在外
地出差时，在专卖店内购买知名
品牌。”

什么酒能在炎炎夏日站住脚
记者 安卿超

上半年进口瓶装葡萄酒量价齐升
西班牙价格优势大

来自海关的数据显示，2016年上半年中
国进口葡萄酒达到 3 亿升，同比上涨 54.6%。
其中，瓶装葡萄酒占 74.3%，散装葡萄酒占
23.7%，起泡酒占2%，可见瓶装葡萄酒依然占
据进口葡萄酒的主导地位。2016年上半年，
中国进口瓶装葡萄酒总量约为 2.23 亿升，同
比上涨56%;总额约为11.09亿美元，同比上
涨69%。平均价格方面为4.97美元/升，同比
上涨8.3%。

来自法国的瓶装葡萄酒最多
数据显示，在十大瓶装葡萄酒来源国中，

法国仍然稳居第一，总量约 8500 万升，总金
额5亿多美元。不管是进口量还是进口额方
面，法国都占到了上半年的40%左右，不难看
出，法国葡萄酒在国人心中依然是品质的象
征。与2015年上半年不同的是，今年葡萄牙
后来居上，代替了原来德国排名第10的位置。

2016上半年，中国进口散装葡萄酒总量
约为 7066 万升，同比增长 52.5%;总额约为
5134 万美元，同比增长 56.1%;平均价格为
0.73美元/升，同比上涨2.8%。在十大散装葡
萄酒来源国中，排名与2015上半年相比有一
些变化，去年排在最后两位的是加拿大和德
国，今年取而代之的是乌克兰和前南马其顿，
国人所消费的散装葡萄酒的来源国也越来越
广。不过，无论从进口量还是进口额上，智利
都遥遥领先，分别占到73.5%和59%的份额。

此外，2016上半年，中国进口起泡酒总量
约为 637 万升，同比上涨 31.1%;总额约为
2656万美元，同比上涨8%。进口起泡酒总金
额最多的依旧是法国，其均价最高达13.94美
元/升，但其进口量远远低于意大利，这主要
是因为产品不同造成的。法国的香槟拉高了
价 格 ，而 意 大 利 的 主 推 起 泡 酒 莫 斯 卡 托
(Moscato)和普罗塞克(Prosseco)单价则比较
低，意大利起泡酒仍以高性价比深受国人喜
爱。另外，与去年上半年不同的是，智利和葡
萄牙取代了新西兰和匈牙利成为10大起泡酒
来源国之一。

从瓶装进口葡萄酒的贸易地区来看，广
东省延续了2015上半年的龙头位置，进口额
超过上海，但进口总量略低于上海。整体而
言，广东和上海依旧是瓶装进口葡萄酒的主
要贸易区，占到总量和总额的60%左右，其他
地区的排名与2015上半年无异，这说明进口
瓶装葡萄酒的消费主要还是集中在北上广等
一线城市和沿海地区。

西班牙葡萄酒价格优势大
从进口葡萄酒均价来看，2016上半年达

3.96美元/升，同比上涨7.61%，这主要是因为
进口葡萄酒的两大主力——瓶装和散装葡萄
酒的均价有所上升，不过，起泡酒的均价有一
定程度的下降。分析人士指出，国内市场消
费需求旺盛、居民消费能力大幅提升和进口

商数量明显增长以及葡萄酒消费由低端向中
端市场转移，成为上半年进口葡萄酒量价齐
升的主要原因。

从瓶装葡萄酒均价来看，新西兰最高，达
9.62 美元/升，这主要是由于新西兰地域较
小，葡萄种植和酿造成本高，葡萄酒本身就定
位为精品酒。另外，澳大利亚的均价紧随其
后，为7.88美元/升。法国均价则处于中间位
置，为5.92美元/升。

在进口瓶装葡萄酒来源国中，西班牙的
均价最低，为 2.05 美元/升，在散装葡萄酒来
源国中，其均价也较低，为0.57美元/升，而在
10大起泡酒来源国中，西班牙的均价最低，为
2.15 美元/升。这说明西班牙葡萄酒有极大
的价格优势。


