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耐候胶对大多数基材都具有良好的粘接性，透明制品，机械强度适中，表
面固化速度较快。耐候胶广泛用于各种玻璃，金属，铝材，瓷砖，有机玻璃，镀
膜玻璃间的接缝密封。下面小编为大家介绍耐候胶的用途。

耐候胶的用途
1、玻璃幕墙：玻璃与玻璃相连接的就算连接的再好，都还是会有一点点

缝隙的。就是这一点点的缝隙就在外力的作用下造成玻璃的倒塌，从而造成
不必要的麻烦。那么使用耐候胶就可以使得相接处耐候密封，安全系度大大
提高。

2、屋顶建筑：在一个建筑物中屋顶的防水及其重要的，但是同样最困难
的。使用耐候胶就可以使屋顶建筑接缝密封，从而达到防水的作用。

3、建筑材料：耐候胶它的耐高温性能显著，并且在+90℃高温下还可以
保持良好的弹性。因此它十分适合不同的建筑材料相粘结，其次在使用的时
候还不需要任何的底液。

耐候胶开裂原因
1、耐候胶的固化机理为：吸收空气中的水份、y由外向内渗透固化。在

标准试验条件下（温度为23℃±2℃，相对湿度为50%±5%），密封胶的表干
时间约为40min，第1天固化约2mm，越往深层固化越慢。施工后的一两天
内，因胶体表面仅形成一薄层（约1~2mm），承受外界环境影响的能力还达不
到完全固化后的5%。如受到不均匀的受力（如风压、震动）时，会出现开裂现
象。

2、胶缝局部注胶厚度不够或者注胶不密实：JGJ 102-2003《玻璃幕墙工
程技术规范》10.3.7规定：硅酮建筑密封胶的施工厚度应大于3.5mm，施工宽
度不宜小于施工厚度的2倍。今年新修订的JGJ 102规范中将最小施工厚
度提高至5mm。说明原规范中的最小施工厚度3.5mm已满足不了实际使用
要求，硅酮建筑密封胶的施工厚度直接影响工程质量。

3、施工不规范，设计胶缝16mm，实际测量最大胶缝30mm，最小胶缝不
到10mm，使用的泡沫棒型号为16mm和18mm两种型号。标准要求泡沫棒
尺寸大于实际胶缝宽度的25%。

4、选胶错误。屋顶受日照时间较长，材料因热胀冷缩产生的变形较大，
普通耐候胶的位移能力为±25%，不能满足屋顶建筑的使用要求。中国幕墙
工程委员会于2009年委托专家组起草了《采光顶技术规范》，该规范对耐候
胶的伸长率有明确的要求。

耐候胶的特点
1、良好的嵌填，挤建设，储存稳定性，无毒或低毒;

2、液体、气体、半固体和其他媒体低渗透;

3、有足够的能力承受压力，可抵御伸缩运动，位移和变形的接缝;

4、在受到循环变形关节，能保证其性能和形状完全复苏;

5、耐候性好，不粉化、开裂、解散或过度收缩，不会在高温过度软化，低温脆裂;

6、具有一定的耐磨性、耐穿刺、耐腐蚀、耐轧、不污染、绝缘或导电等性能。

耐候胶的用途
看完你就了解啦

其实大家从字面就能看出，螺纹管是一种内凸外凹的螺形导热管，设备
采用冷滚压的方法把普通光管加工成螺纹管。螺纹管又称低肋管，主要是靠
管外肋化（肋化系数为2-3）扩大传热面积，一般用于管内给热系数比管外给
热系数大1倍以上的场合。

螺纹管接头特点
1、接头强度高、延性好，能充分发挥钢筋母材的强度和延性。 接头性能

达到JGJ107-2003中I级接头标准并能断于母材。
2、连接方便、快捷、操作简单。
3、检测方便、直观。
4、钢筋加工直螺纹可预制，套筒可工厂化生产，不占工期，加工效率高。
5、施工连接时不用电、不用气、无明火作业、无漏油无污染，可全天候施

工。
6、适用性强，在狭小场地钢筋排列密集处均能灵活操作。

螺纹管接头优势
1、接头强度高∶根据钢材冷作硬化的原理，钢筋上滚轧出的直螺纹强度

大幅提高，从而使直螺纹接头的抗拉强度高于钢筋母材的抗拉强度。
2、性能稳定∶连接过程不受工人素质的影响，所以性能稳定。
3、连接速度快∶因为采用场外预制，现场装配连接的方式进行，所以，预

制好丝头的钢筋可以在钢筋堆放场大量预制储备。工期较紧的时候，只需在
施工现场增加 装配工人即可。

4、应用范围广∶在应用范用上基本上没有任何限制，更适用于弯折钢筋、
固定钢筋、钢筋笼等钢筋不能转动的场台。

螺纹管接头身影虽小
力量却大

家具是一种特殊的、使用年限较长的
商品，有些网店承诺‘7天无理由免费退换
货’，但消费者真的找到卖家的时候，由于
没有实质性的凭证，卖家会推卸责任，因
此，网购大型家具还是要谨慎。网购一旦
出现问题要及时与商家沟通，不要轻易确
认收货，付款时，最好选择第三方平台支
付。”

当下正是装修季，网购家具以其方便、
实惠的优点，受到不少人推崇。然而，低价
和便捷的背后，网购家具带来的风险也不
可忽视，一旦遇到售后服务难以保障及家
具本身存在质量问题的情况，网购家具就
可能成为一件费时费力的事。

网购家具受年轻人追捧
家住市区的方先生一直热衷于在网上

购买家具，方便、实惠，是他喜欢网购家具
的重要原因。2012年，方先生家换新房，
大部分新添置的家具都是从网上购买的，

“我先去实体市场了解了一下行情，然后在
网上比价，发现网上家具很便宜，少的可以
便宜几百元，差距最大的是一套组合衣柜，

价格相差了近 1000 元。”方先生告诉记
者，第二年他妹妹家换新居也借鉴了他的
经验，省下了不少钱。

在方先生的带动下，周围很多朋友开
始在网上购买家具，小到鞋柜、书架，大到
组合柜、床等都有。“只要事先了解清楚，特
别是售后服务等都先商量好，其实网购家
具没什么后顾之忧。”他说，刚开始他父母
觉得在网上买大件用品很不靠谱，他自己
也有很多担心，最怕的是质量问题和物流
出状况，但几次下来，网购都挺顺利的，就
慢慢放了心。记者了解到，当下许多人都
有网购家具的经历，这种网购家具的方式
尤其受年轻人的追捧。

便宜省事却遭遇不省心
网购家具虽省事却不省心。记者在采

访中发现，由于不能像在卖场中一样，用眼
睛看、用手摸、用鼻子闻等，网购家具建材
的颜色、材质、环保性能等问题很难确定。
此外，从网购家具建材是否负责安装、是否
免费送货、安装过程中板材可能出现的问
题等方面考虑，一旦网购的家具不如人意，

申请维权会很麻烦。
家住光明路街道的范女士这几天就正

在为网购家具的事郁闷。“一个月前，我从
网上买了张儿童床，收到货后就迫不及待
地安装好准备用起来，但是一个月过去了，
床还是有一股难闻气味，根本没办法睡。”
她告诉记者，床是在淘宝的一个品牌家具
旗舰店里买的，当时只考虑到床很漂亮，价
格又实惠，就直接拍下了。床送到后，她发
现有一股很难闻的味道，就联系卖家询问，
卖家告诉她这是正常现象，放几天通通风，
买几个竹炭包，气味就能消除。但是，近一
个月过去了，还是有股刺鼻的味道。

“卖家一直说再等等气味就会消除，但
这是给孩子买的，孩子用的东西来不得半
点马虎。”范女士说，由于床已组装好，就不
能再退货，“当时光想着美观、实惠，没想到
售后这么麻烦”。她很后悔，考虑到孩子的
健康，床还是先放着不用了，以后还是要到
实体店里购买家具。

网购大型家具要谨慎
市场监督管理局消费者权益保护分局

的工作人员告诉记者，如果对网购家具质
量有疑义，首先要请质量监督部门等第三
方机构进行专业检测，如果检测结果证实
家具质量不合格，则由卖家承担相关费用，
反之，由买家自行负责。

对于不合格家具投诉的问题，该工作
人员表示，首先买家在整个购买过程中要
保存好所需证据，除了书面检测报告以外，
比如所有与商户沟通时涉及的售后服务条
款，包括退换方式、保修期限等聊天记录等
都要尽可能地保留，一旦出现纠纷可当做
佐证。此后，将相关材料寄到卖家所在地
市场监督管理部门，对方收到投诉信息和
相关资料以后，会介入调查。“家具是一种
特殊的、使用年限较长的商品，有些网店承
诺‘7 天无理由免费退换货’，但消费者真
的找到卖家的时候，由于没有实质性的凭
证，卖家会推卸责任，因此，网购大型家具
还是要谨慎。网购一旦出现问题要及时与
商家沟通，不要轻易确认收货，付款时，最
好选择第三方平台支付。”

网购家具当心省力不省心

家具定制已是时下消费风尚，“私人
定制”、“专属服务”也成为商家营销的热
词。不过，在个性化服务的背后，消费者是
否真正获得了实惠。记者观察发现，目前
家具定制市场价格体系十分混乱，相同用
料定制产品不同商家每平方米价差超过数
倍，即便同一商家所售同等材质产品，定制
与非定制价钱也相差不少。此外，不少商
家在收取材料费、安装费等常规费用后还
要加收“非标费”等额外费用。

不过，记者观察发现，不同商家对“非
标费”的收取高低不一，有的一两百元，有
的则要四五百元。知情人士透露，“这些也
都是商家自己说了算的，有的时候消费者
消费总价高，讲讲价商家也可能就免收非
标费了，这方面定价没有什么标准，还是非
常混乱的。”

行业：家具定制价格飞升 商家水平参差
由于家具定制市场缺乏统一的定价标

准，加上定制的流行风又将价格越吹越高，
不少商家看准其中可观的利润，纷纷投身
到定制市场的海洋里来捞金，其中不乏一
些并不具备定制能力的小企业。

据了解，目前市面上定制家具的计价
一般由材料费和配件费用两部分组成。其
中，材料费以大块头的主材料费为主。记
者观察发现，商家在向消费者报价时，往往
只给出所谓“最低”的标配价格，即主材料
价格，对其他材料及配件费用则闭口不提。

例如，若一个三层定制橱柜整体面积

约为2平方米，主材料单价为300元/平方
米，那么商家一般会报出一个600元的“最
低价格”。然而，在实际收费中，定制家具
材料的使用量都要算展开面积，而不是整
体面积。也就是说，除主材料费外，橱柜内
部的隔板所使用的材料都要按其使用面积
计算价钱。以上述橱柜为例，其内部的两
块隔板总面积约为1平方米，若隔板采用
200元/平方米的材料，则实际材料费将在
600元的“最低价格”基础上至少再加200
元的隔板材料费，即800元材料费。

此外，在定制衣柜、橱柜等家具时，安
装内部隔板时使用的金属扣件、轮滑轨道、
合叶等配件都要另行收费。这些小配件因
为没有一个合理的定价标准，所以这部分
费用都是各个商家自己说了算的。因此，
上述案例中的橱柜至少还需加收100元左
右的配件费，因而实际总价至少900 元。

揭秘：营销费用拉高终端价 虚假定制横行
针对定制家具市场价格体系的严重混

乱，一位从事家具行业多年的知情人士告
诉记者，定制家具的营销成本较高，甚至成
为最主要成本之一，将营销成本转移到产
品价格上的做法不少。

据介绍，相对传统家具，定制家具品牌
强调体验感，这类商家对体验店要求很高，
在租金、运营上的投资十分庞大。“一线品
牌的定制体验店每家店的投资大约50万
元，一个城市至少八到十家算下来就要
500万元，此外还需要流动资金及广告费

用，占据大部分支出，这一部分必然要通过
抬高价格赚回来。”

另有市场人士表示，“工厂根据顾客不
同需求进行个性化生产，以及工人上门测
量设计等，需要额外收费很正常，但这一块
的价格非常模糊，有些要价过高。有些测
量费设计费要收500块钱，这其中肯定含
有水分。另外，销售人员推销出定制产品
一般是会有提成的，这个也会算到顾客的
头上。”

此外，该人士称，由于近年来家居定
制非常热门，导致一些不具备定制能力的
商家也来凑热闹，通过虚假定制的方式蒙
骗消费者，消费者不光体验不到个性化定
制的服务，还要白白多花冤枉钱。“有些说
是定制，但其实根本不具备定制生产的能
力，或者说是为了省事，这些商家会先生产
好了许多存货在那里，一旦你要求的尺寸
和材料一致，就把这些存货当作定制家具
卖给你，其实根本不花什么额外成本，也没
有什么测量设计费，但还要收你的非标费，
其实就是打着定制的旗号赚钱。”

据了解，靠虚假定制骗取额外收费的
现象并不少见。业内人士称，“不是每个品
牌都有能力和实力接受和生产个性化订单
的，许多中小型厂家只能先生产好了再等
消费者来订。可是大家都觉得定制的更高
级，所以这些商家便用定制的噱头吸引顾
客并从中获利。”

家具定制价格飞升
商家水平参差

抢入口智能家居掀起投资热
海尔、小米、格力等家电巨头均已进军智能家居领域。去

年年底开始，家电企业与互联网企业之间的强强联合便已经
展开。其中，小米以12.66亿元战略入股美的，双方联手布局
智能家居。

刚刚与阿里巴巴换股进行战略合作的苏宁日前宣布，预
计总投入10656.19万元进行智能家居项目研发。

这次联络互动与海尔智能的合作已进入资本层面，合资
公司初始启动资本为2.968亿元人民币，其中联络互动持有
合资公司54%的股权，海尔持有36%，其余为管理层持有。

去年以来一直热炒的智能家居概念也使得相关板块受益
匪浅。在已经公布业绩和业绩预期的家电企业中，多数业绩
向好。而智能家居概念的拓维信息(253.14%)、联络互动
(146.27%)等2家公司净利润同比增长幅度均超过100%，而
这2家公司同时预计今年前三个季度业绩将实现同比翻番。

今年产值将达2300亿元
智能家居行业空间巨大，目前受到各方资本关注。据奥

维统计数据显示，智能家居生态产值在2010年为50亿元，到
2014 年就急速拉升至 1600 亿元，预计 2015 年产值将达
2300亿元，而到2020年整个智能家居产值将破万亿元，届时
全球联网设备将达2500亿部。
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