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今年的‘3·15’诚信酒水品
牌评选活动，与以往不同，凭借
极高的参与度、公信度和影响
力，“大力打假、抵制假货”。努
力做到市民、媒体、商家互动，共
同营造维护消费者权益的浓厚
氛围。记者第一时间跟踪报道
你在购买酒水时所遇到的状况，
并邀请权威人士向您解答。

枣庄日报酒水周刊部竭诚
做广大消费者的知音。对参与

活动的消费者提出的意见和问
题，我们会在第一时间反馈厂
商，并尽快给予答复，使厂商与
消费者的问题能够得到妥善解
决，拉动彼此之间的联系，维护
消费者利益的同时严厉打击假
冒伪劣。通过公布消费案例、消
费陷阱、消费警示等，帮助消费
者在纷繁复杂的消费市场中，放
心消费。

“携手共治 绿色消费”
3·15维权在行动 严厉打击假冒伪劣

记者 安卿超 刘豹

有关“塑化剂事件”、“假酒”、“假水”、“乳制品质量门”等一系列饮品问题的报道，使得人们对酒、水、奶制品等饮品的
质量堪忧。”酒，作为中国的一种传统饮品，千百年来为我国人民所钟爱，享有“玉液”“琼浆”之美誉；“水”是生命之源，关乎
每个人的身心健康。“奶制品”，现已成为人们日常生活中最喜欢的饮食之一。为了帮助广大市民购买到安全放心酒、水、
乳制品，枣庄日报酒水周刊将开展“3.15消费者维权——“携手共治 绿色消费”活动。”记者走访市场，众多市民表示想知
晓枣庄各种酒水、乳制品、饮用水的市场诚信状况，并对如何抵制假货、有何措施提出疑问；众商家也表示，净化酒水市场
必须从根本做起，“假水”“假酒”等问题，关乎每一位消费者的利益，也关乎我们酒水行业的发展与信誉，坚决抵制非常规
的经营方式，坚决抵制“假水”“假酒”风。

翻阅2012年初时的
采访报道。那时的酒水
市场还处在红火时期。
当时记者采访了一位白
酒专家，据他所讲，2010
年，枣庄酒水市场的销售
额将近 7 亿元，茅台、泸

州老窖、及另一白酒品牌
销售总额超过1亿元，帝
豪的销售额为 1.2 亿元，
兰陵中高端品牌白酒在
枣庄市场的销售额已达
到 6200 万元，扳倒井中
低端品牌白酒在枣庄市

场 的 销 售 额 也 已 超 过
6000 万元，那时枣庄白
酒市场将近 100 多种品
牌，对于这庞大的市场销
量，厂商只有做到品质保
障，诚信经营，才能长久
的立足在激烈的竞争中。

往昔：酒水行业的骄人成绩

据了解，2012 年末，
“酒鬼酒塑化剂事件”、“
乳制品质量门”、“水检不
合格”等负面报道，对酒
水行业带来沉重的打击，
人们可谓“谈酒色变、谈
奶色变、谈水色变”。至
此，外来酒水逐渐进军枣
庄市场，外来啤酒、外来
红酒、外来奶制品、高价
位饮用水等冲击以往的
酒水消费品牌，使得一些
传 统 酒 水 品 牌 销 售 下
滑。再者，庞大的酒水市

场，让不法分子看到了巨
额利润，不少市民拨打本
周刊热线反映，日常生活
中遇到的酒水及饮用水
问题。这些对酒水行业
的下滑起到了一定作用。
业内人士表示，一个行业
发展到一定高度必定会
暴露一些问题，一个行业
发展到一定高度必定会
走下坡路，一个行业发展
到一定高度也必定会寻
求新的思路，比如近几年
白酒进入调整期，所谓的

调整期就是“取其精华、
去其糟粕，寻求重创辉煌
的出路。从另一方面讲，
高价位的酒水已经不仅
仅只限于饮用，而成为投
资、收藏的一种奢饰品，
背离了“酒”本质的体现，
脱离了普通消费群体，当
然，“三公消费”“限酒
令”政策的出台，对酒水
行业的冲击力还是蛮大
的，这也是酒水销售额下
滑的一个至关重要的原
因。

如今：酒水市场显露的问题

对于“打假”问题，出
现两种声音。有商家表
示，“严厉打假”，假货的
出现，一是侵害了消费者
的合法权益，二是扰乱了
酒水行业市场，“百害而
无一利”；而有商家认为，
打假会扰乱现有的市场
份额，同时对品牌的信誉
有所影响。

而市民的说法却一
致同声，家住新城区金地

花苑的李女士表示，我们
有权过问我们购买商品
的质量，只有携手去打击
假冒伪劣产品，才能使我
们饮用的商品得到保障，
这是关乎身体健康的重
要问题，只有商家与我们
消费者齐心合力去抵制，
才能有好的成效好的效
果。家住市中区的王女
士也表示，只有勇敢打假
的企业才能深得消费者

的信任，若不把老百姓的
安危当回事，老百姓也不
会拥护这样的企业，也做
不了这种企业的衣食父
母。也有市民表示，光看
一时之利的企业不会长
久，助长不正之风的企业
不成气候，只有勇敢的打
假，才能使自己的产品信
誉得到保障，才能使整个
酒水市场充满正能量。

打假：各方观点及态度

携手：严厉打击假冒伪劣

3.15来临，我们帮你维权，严厉打击假冒伪劣，购买安全放心
酒、水、奶制品。如果您在生活中遭遇假酒、假水、奶制品问题，在
消费中遭遇质量、价格、服务等方面的侵权，可别忘了与我们联
系 ，酒水周刊帮您维权！

诚邀更多的商家、企业与我们共同打假、共同营造良好的酒
水市场环境，同时，给市民带来福利，如何在日常生活中对购买的
酒、水等饮品防伪，我们也将请权威专家支招。

维权：3.15在行动我们帮您忙

酒水维权
服务站
所有您遇到的有关酒水问题，我

们将为您解忧。欢迎广大消费者提供
酒水行业相关线索。有效举报，可获
精美礼品或现金奖励。

热线电话：15266162222
邮箱：277287797@qq.comQQ：277287797
来信：枣庄市市中区文化中路 61
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与高端白酒相比，中低端
酒水的销售还是不错的，尤其
是在咱们枣庄，普通大众都是
喝中低价位的酒水，春节期间，
十几元与百元之内一瓶的白酒
广受消费者青睐。某商超王老
板说道。

山亭区乡村销售店张大爷
说道，现在生活水平好了，过年

走亲戚、回娘家，老百姓都买
20、30元一瓶的酒水，一买就是
三四箱。

在城市，价格在几十元到
百元内一瓶的酒水销售较好。
一位导购员说道，年前，市民普
遍选择中低档价位的酒水，正
赶上节前搞促销，不少人都是
几箱几箱的买。

“现在红酒养生的理念越
来越深入人心，不少聚会的场
合都能看到红酒的身影，所以
近些年红酒专卖行逐渐增多，
本地红酒、外来红酒应有尽有，
给消费者带来充足的选择空
间，尤其是几十元到上百元价
位的红酒，成为大众红酒消费
的首选。”业内人士表示。

酒水购买人群越趋年轻化
中低端酒水受追捧

记者 安卿超 李佼 文/图

随着人们生活水平的提高以及对于酒水消费的转变，节日用酒也随之发生变化。正值春节，记者走访市内各大超

市发现，白酒专区仍旧继续着节前——“买一送一”、“买酒赠烟”等亲民活动，红酒专区有部分酒水搞促销，据导购员表

示，今年的红酒销量比往年要好，现在人越来越认可红酒消费。

记者走访新城区某商超发
现，各种品牌的酒水被摆到

“年货大街”的显眼位置，醒目
的标有“买一赠一、买酒赠烟”
等字样，可谓酒类繁多，价位
适中，从几十元到上百元一
瓶，还有几十元一箱的，高中
低档酒水一应俱全，活动吸引
不少人驻足。导购员小王说，

“虽然不少人询问买酒送什么
礼品的问题，但是购买的人明
显比年前少了，年前我们应接
不暇，年后就很轻松了，看的

多买的少，市民年前已经把年
货备好，亲朋好友也已经走访
完了，平日里聚会用酒量不太
大，断断续续的也就卖出两
瓶、一箱的。”

“春节是酒水的销售旺季，
酒企也借机搞促销以求销售
量，自元旦到春节前夕，可以
说是酒水销售的黄金期，有时
三五天需要进一次货，店里忙
不过来，还要加人手。过了除
夕，也有几天酒水销售红火，

‘正月初二回娘家’，不少女婿

选择买酒水孝敬老丈人，有的
会选择上好的红酒孝敬二老。
过了初二，就是今年的‘正月
初七情人节’，现在年轻人过
情人节非常隆重，不是珠宝店
电影院就是商超和饭店，尤其
是晚上聚餐，不乏来个烛光晚
餐，再整点红酒烘托气氛，所
以情人节红酒的销售量攀高，
虽然近几天酒水销售的还可
以，但是，不能与年前的销量
相比。”多年销售酒水的周女
士说道。

据了解，近几年购买酒水的
人群越来越年轻化，尤其是80、90
后，成为了销售酒水的主流大
军。一家商超的导购员表示，年
前是酒水销售的高峰期，有不少
年轻夫妇前来购买酒水，都是成
箱成箱的量。现在生活条件好
了，给双方父母送两箱酒就是四
箱，再加上走访亲朋好友、节日聚
会就得多备一些，恰逢春节期间
酒水搞促销，买到就是赚到，多买
就多省。红酒区的导购员说道，
一年中也就指望过年这段日子增
加销量呢！现在年轻人接触新鲜
事物快，有不少人购买红酒过节，
送人、聚会都有面子，再说，喝红
酒是小口抿，不醉人，高雅、时尚、

有品位。前几年，两天不卖一瓶，
现在，一天能卖两三瓶，尤其是过
年这段时间，购买酒水的络绎不
绝。

在红酒专柜驻足的刘女士说
道，“前几日家庭团聚都是喝的红
酒，年前备的货已经消灭一空，这
几天，还要同学聚会、朋友聚会，
各种聚，趁着现在还在搞促销，我
就抓紧再买一些备用。”

还有一小伙直接让导购准备
四提，他说道，“我常年在外地工
作，今年回家过年，不少朋友约
场，大过年的，不想喝得醉醺醺的
给人留下不好的印象，买点红酒
活跃气氛，和朋友聊聊天、拉拉家
常也不错。”

自2012年始，“三公消费”、
“限酒令”等政策的出台，“塑化
剂”事件的持续发酵，对白酒行
业带来沉重的打击，经过近几
年的调整，并没等来往日的春
天，高档白酒仍旧低迷，而中低
档白酒稳中求升。一家商超导
购员表示，高档白酒专区一直
处于冷清状态。近几年的反腐
风、节俭风的盛行，使得买高端
酒的人群越来越少。有的市民

来柜台前询问价格，一听价格
昂贵转身就走。也有极个别的
商务人士购买高端白酒，有收
藏的、有招待用的。记者走访
几家商超，发现高端白酒专柜
的来客确实寥寥无几。有销售
员表示，高端白酒没有促销活
动，在超市不好卖，现在人的购
买理念也发生了变化，不是酒
越贵我越买，而是看性价比，只
要酒质好，性价比强，我就买。

再者，我们这是三四线城市，消
费水平也达不到，普通老百姓
肯定不会买千余元的高端白酒
送亲朋好友及聚会时享用，对
于高端红酒，精美礼盒包装，内
含高脚杯、开瓶器等礼物，价位
在 300——500 多元一盒，买的
人也不是太多，消费者的认知
度提高，对酒质的要求度越来
越注重，宁愿多花钱在酒质上
也不愿多花钱在包装上。

年中销售不如年前

高档酒水价高不敢享

中低档酒水受追捧

酒水购买人群越趋年轻化

“无酒不成席”，饮酒在中国是一种礼
仪。酒喝多了会伤身，如何才能最大限度
地减少酒精对健康的损害，是很多人关心
的问题。中南大学湘雅医院营养科教授
李惠明表示，喝酒前后吃些合适的食物，
对防醉酒有事半功倍的醒酒效果。

喝酒前，一定要对肝脏和胃黏膜做好
保护，如果空腹饮酒，会使胃肠和肝脏处
于无保护状态，对身体伤害极大，而且也
更容易醉酒。牛奶不仅能减缓酒精吸收
速度，还能保护胃黏膜不受刺激。每次不
用多饮，喝100毫升左右的牛奶就能起到
作用。

喝酒时别掺汽水。在喝酒过程中，有
些人为了稀释酒精，习惯掺点汽水，或者
喝点可乐。殊不知，汽水中含的二氧化碳
会刺激胃黏膜，加快酒精的吸收速度，不
仅不利于解酒，反而会加重身体的不适。

醉酒后，很多人喜欢酒后喝点浓茶解
酒。其实，浓茶里的茶碱会引起血管收
缩，升高血压，并不是解酒醒脑的好选
择。通常来说，吃一些酸味的水果可以解
酒。因为水果里含有机酸，而酒里的主要
成分是乙醇，有机酸能与乙醇相互作用而
形成酯类物质从而达到解酒的目的。

此外，经常饮酒又不胜酒力的人，吃
点香菇对肝脏有较好的保护作用。值得
提醒的是，“小酌怡情，大醉伤身”。每次
喝酒，还是适量为宜。

酒前喝牛奶护胃
酒后吃香菇益肝
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