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安卿超 马帅/文

购买“孝心”酒 请选团乐惠
现今，人们生活水平日趋提高，越来越多的人专注于养生。酒，是我们日常生活中的必需品，小喝怡情，多喝伤身，逐渐地人

们也意识到这一点，从大口喝转变到小口抿，有好多有心的儿女为了孝敬父母，也选择好点的白酒、药酒、红酒等作为保健品。
在闲暇时刻，带着孩子到父母家里坐坐，作为儿女的我们亲手烹制一桌佳肴再搭配上一瓶上好的美酒，想必是一家人最温

情、最幸福的时刻。那么，到底选择什么酒温情呢？

据悉，白酒芳香浓郁，醇和软
润，风味多样。少量饮用可以扩
张小血管，促进血液循环，延缓胆
固醇等脂质在血管壁的沉积，过
了绝经期的女人，每隔一天喝一
小杯白酒，对防治心血管疾病有
一定的辅助作用。

黄酒酒味醇和，营养丰富，富
含蛋白质、维生素以及含有人体
不能合成而必需的8种氨基酸，可
被人体全部吸收，对组织细胞的
生成和修补及一些激素、抗体的
合成具有重要作用。还有增加食

欲，愉悦心情的功效。
葡萄酒具有 24 种氨基酸，维

生素E、维生素B、维生素B2等多
种维生素，以及钙、镁、铁、钾、钠
等多种矿物质。每天喝 50—150
毫升红葡萄酒，可以达到减肥、美
容、保健的效果。晚餐时喝两杯
红葡萄酒（100毫升），不但可使晚
饭少吃两成，还能有利于缓解劳
累，促进睡眠。

医学研究表明：女性适量饮
用酒有助于健康。研究人员对年
龄介于 25 到 45 岁之间的女性进

行调查后发现，平均每天喝一小
杯酒的女性，比从不喝酒的女性
患中风的危险要小40％—60％。

有营养师表示：一般来说 24
小 时 内 白 酒 在 37.5ml, 啤 酒
360ml,葡萄酒 120ml 称为适量，
这是对健康人群而然的，比如，每
天喝点干红，能够起到软化血管
的作用，除此之外，黄酒也是保健
的一种很好选择。

不少人选择酒水作为孝敬父
母的礼物，很大程度上就是看中
酒的保健功能。

借酒送健康

大家在饮用酒水的同时，也
在感受着一家人和乐融融的氛
围、或温情、或热闹的生活。儿
女们常年在外或学习或工作，
很少在父母跟前说说家常，聊
聊往事，忽略了父母的盼儿归
的心切。趁着这温情的时刻，
有酒助兴，无疑是述说情怀的
大好时候，也是在父母面前尽
展孝心的难得时刻，选择保健

酒水送给父母，往往能够寄托
子女对母亲别样的祝愿，一般
情况下，男人比较爱喝酒，儿女
送的酒，无疑是送到父亲心坎
里的礼物。美，永远是女人一
生的追求，即使岁月不饶人，容
貌易老，也抵挡不住沉淀的韵
味。而红酒，好似读懂女人心，
有助睡眠，使得气色红润有光
泽，软化血管，保障健康，是女

人保健绝佳的选择。
16 日，家住新城舜天小区

的 赵 女 士 来 电 说 ：“ 平 时 工 作
忙，很少有时间回老家陪父母，
这个周末恰好没事，准备回家
看看父母，都说红酒有助健康，
想买两瓶孝敬父母，正好你们
这里有团乐惠挺实惠，我也不
用专门去超市选购了，让专家
帮忙选择，我也放心。

情在杯中酒

随着人们保健意识的增强，酒水越来越受到重
视和喜爱，对它的研究也更加深入细致。使其更深
层的、更重要的保健功能也逐渐突出。原来送礼就
送酒，那是对对方的尊敬，现在送父母也送酒，那是
对父母的孝敬。

有商家也表示：“现在买低度酒、保健酒、红酒
的人不少，有很多是送给父母的，为此，我们也选择
了适合中老年人的酒水，希望通过团乐惠活动，能

够和更多的消费者交流。
现在正值酒水销售的黄金期，天气渐冷，不妨

喝点小酒，暖暖身子。身为儿女的我们，更应尽一
份孝心，解父母的牵挂愁。一杯孝酒温暖父母的心
肠，也弥补儿女们为事业打拼而忽略对父母照顾的
空缺。

团乐惠选购电话：0632——3310533，招商热
线：13706323828

为父母送份孝敬酒

央视招标白酒企业势微 乳业饮料势头不减
近日，被称为中国市场“风向标”的2016

年中央电视台黄金资源广告招标大会落下
帷幕，虽然具体数据并未公开，但招标现场
依然是一场毫无悬念的“豪门”盛宴。今年，
多家汽车企业在竞标中砸下重金，快消行业
也是大品牌齐聚，不过，此前一直是广告大
户的白酒企业，则在此次招标大会上整体沉
寂。

白酒企业势微
今年下半年白酒企业普遍出现回暖迹象，不

过，在昨日央视广告招标中，虽然在今年的整体
投放额上与去年基本持平，但白酒企业失去了以
往的风头和声势。其中，白酒企业惟一的亮点是
五粮液(000858,股吧)经销商宁夏懿丰以 1.18 亿
元中标《舌尖上的中国》（第三季）独家冠名。

资料显示，白酒企业最近两年已经大幅减少
在央视的广告投放。2014 年，包括啤酒和白酒
的酒业现场投放额为 6.74 亿元。而在 2013 年央

视广告招标中，白酒企业广告投入规模达到 36.6
亿元。在 2012 年央视广告招标中，白酒行业现
场投放额约为 19 亿元。

据了解，近年来，受禁酒令以及广电总局对
烈性酒商业广告的限制，白酒企业在央视招标中
屡屡势弱，相比于 2012 年、2013 年连拿两届标
王的霸气，白酒企业已风光不再，另外，有业内
人士表示，除了禁酒广告条例以外，白酒企业业
绩低迷也是导致其不愿高调争夺广告资源的又
一原因。

乳业饮料势头不减
乳业饮料一直以来都是央视广告招标会上

的常胜将军，央视本次招标会亦如此。昨日，招
标会第一个标以及被称之为央视“第一标”的

《新闻联播》广告时段，均被快消品企业一举夺
下，它们分别是伊利和王老吉。

在上月以 11 亿元获得湖南卫视《我是歌手
4》及《爸爸去哪儿 4》两档栏目的广告大单后，伊
利昨日再度以 1.75 亿元拍下了央视招标会第一
标，获得“2016 年奥运会《中国骄傲》独家庆贺”，

标底价格为 0.896 亿元，溢价超过 95%。与此同
时，另一家乳企光明，也以 1.37 亿元中标里约奥
运会《奖牌榜》独家冠名，标底价格为 7800 万元。

对于光明乳业的此次中标，业内人士指出，
2014 年光明乳业新推出的莫斯利安产品，依靠
央视《焦点访谈》中插播广告，在市场上取得了
明显的增长率，而对于加强全国化布局，尤其是
急于在北方市场布局的光明乳业而言，央视广告
平台具有一定可利用价值。

除了乳制品企业之外，王老吉也成为饮料行
业的“中标翘楚”。作为中国最权威、最稀缺的
广告资源，央视“新闻联播标版组合”依旧备受
关注和青睐。昨日，王老吉以溢价 161%拿下该
广告组合的第一时间单元第一选择权，中标价格
为 9650 万元。值得一提的是，去年王老吉同样
斩获了该时段广告，当时的中标价格为 8100 万
元，相比去年，今年王老吉拿出的钱涨了 19%。

对于凉茶行业而言，电视广告一直是营销的
主要阵地，在老对手加多宝傍上浙江卫视《中国
好声音》之时，王老吉将宝押在了央视身上，对
于广告营销毫不松懈，这也意味着凉茶行业巨头
之间的营销之战依旧激烈。此前，中国品牌研究

院研究员朱丹蓬也表示，在凉茶行业增速放缓之
际，企业间的竞争将会加剧，营销阵地上的比拼
便是体现之一。

国内奶粉行业跨入冰河期
海淘分流超百亿

随着三季报陆续公布,奶粉行业内外资品牌
营收几乎都出现下滑,以往高利润的配方奶粉行
业也开始进入寒冬。

11月15日晚间,合生元发布未经审核的前
三季度业绩报告,1-9月配方奶粉业务营业额
24.08亿元,同比下降13.95%。其他多家奶粉品
牌的财报都显示业绩下滑。

乳业分析师宋亮表示,目前奶粉品牌国内的
除伊利、飞鹤处于增长外,其他几乎都处于下降
中,而外资品牌中美赞臣、雅培也是在下降,只有
惠氏还在增长,美素佳儿则也出现增长下降。

国内外主品牌奶粉企业业绩下降,除了国内
奶粉行业竞争激烈,羊年出生率下降等原因外,龙
丹乳业总经理高扶良及飞鹤方面相关人士都认
为:海淘代购的影响很大,海淘进口量达到100亿
元。而宋亮认为,今年海淘代购奶粉能达到150
亿元规模。

内外资主流奶粉企业业绩几乎全降
合生元发布未经审核的前三季度业绩报告显

示,1-9 月营业额人民币 28.54 亿元,同比减少
13.4%,而配方奶粉、益生菌等业务都出现不同程
度下滑,显示国内奶粉行业陷入增长乏力期。

合生元在盈利预警中称,根据前三季度的业
绩初步评估,如果今年底前3个月汇率没有重大
变动,再考虑到预期收购澳大利亚Swisse Well-
ness Group Pty Ltd的影响,合生元今年盈利将
比去年同期下降约90%。

对于营收下降,合生元官方称,主要原因为清
理原有配方奶粉存货时间较长,导致新推出
SN-2 PLUS 亲和均衡配方奶粉销售受到影响;
新推出SN-2 PLUS配方奶粉市场推广和宣传费

用增加等。
除了合生元业绩前三季度业绩下降外,其他

国内奶粉品牌也都出现不同程度下滑。曾经的国
产奶粉品牌老大 贝因美 下滑更严重。财报显
示, 贝 因 美 三 季 度 营 收 8.71 亿 元, 同 比 下 降
15.96% , 净 利 润 亏 损 1.13 亿 元, 同 比 下 降
522.29%;而前三季度贝因美营收下降23.17%,净
利润下降260.47%。贝因美是首家陷入亏损的上
市奶粉企业。

乳业分析师宋亮表示,国产品牌中,圣元、雅
士利等营收也都在继续下降,除了伊利和飞鹤外,
其他国产大品牌业绩也都处于下降中;外资品牌
中,美赞臣、雅培都出现下滑,美素佳儿增速也放
缓,仅有惠氏在增长。

国内品牌中,雅士利、圣元、澳优二季度业绩
都出现不同程度的下降,其中雅士利下降较大,雅
士利半年营收下降24.9%;净利润下降63.9%。

美赞臣前三季度亚洲市场营收 15.71 亿美
元,同比下降9.18%;三季度营收4.77亿美元,同
比下降约15%,亚洲市场配方奶粉销售量同比下
降7%。而目前中国是美赞臣最大的海外市场,去
年销售额在75亿元左右。

澳优乳业董事长颜卫彬告诉21世纪经济报
道记者,“现在我们卖一罐奶粉,净利润还没有终
端导购得到的多。如何通过经营模式的转换提升
效率,让整个供应链更加高效、客户体验更好,是
现在的工作重点”。

海淘的冲击日益显现
以前,由于中国市场奶粉需求增长迅速,来自海

淘这类跨境电商的冲击还尚能接受,但是由于2015
年国内奶粉市场增速下滑,海淘的冲击就越发明显。

上述接受采访的奶粉企业负责人表示,今年
与往年不同,一是由于羊年传统习惯认为不好,婴
幼儿出生率下降不少;另外一个就是海淘的冲击。

飞鹤相关负责人告诉21世纪经济报道记者,
国内奶粉行业企业业绩下滑很大,一个重要原因
是海淘的冲击,预计今年海淘代购进来的奶粉达
到100亿元;另外,海外贴牌奶粉品牌在母婴渠道
对主流品牌产生不小的冲击。

高扶良表示,现在一些海外代购主要集中在
品牌、产地优势,再加上85后消费者网购成为习
惯,这使得海淘代购的奶粉量达到很大的规模。

而宋亮认为海淘进口量更大,经过推算,1-9
月海淘代购进来的奶粉超过100亿元,全年将会
达到150亿元。而国内奶粉市场规模在700多亿
元,海淘市场份额在15%-20%之间。

宋亮表示,现在很多消费者选择海淘是因为
一些海淘代购的大品牌已形成口碑、性价比优势,
导致消费外移,市场与国际接轨。比如说美版美
赞臣售价在150元,国产美赞臣售价在250元;达
能旗下的诺优能之前海淘价在180-200元,现在
又降到160-180元,很有吸引力。

另外有企业人士表示,现在消费者很多选择
海淘美赞臣、雅培等而不是选择国内产的,是认为
美版美赞臣等比国产的质量好。

由于受益于海淘代购,奶粉巨头达能去年的销
售额超过100亿元,其中诺优能等成为主力品牌。

但是除了部分是知名品牌外,众多海淘鱼龙
混杂,存在着质量安全风险。

而对于众多企业业绩下滑,君乐宝奶粉业务
总经理刘森淼表示,出现负增长的都是相对不错
的企业,行业进入调整期,这些企业对互联网的重
视程度不够,而海淘也是互联网购物的一部分,面
对激烈竞争,优质优价奶粉成为消费的趋势。


