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喜宴用酒，请选择团乐惠！
人有四喜：久旱逢甘霖、他乡遇故知、洞房花烛夜、金榜题名时。喜事当头，好酒助兴，选择哪款，成了一

件头等大事。

现在生活水平提高了，
人们对物质生活的追求越来
越讲究。摆喜酒都是选用大
品牌旗下的酒水，一是喝着
放心，质量有保障；二是品牌
信誉度高，喝起来有面子。
想买好喝不贵有面子的酒，
就选择团乐惠，专业人士精
心选购，价格实惠，让您满
意。

都知道枣庄人热情好
客，也是一个自古盛行酒风
的城市，许多厂商看到商机，
便纷纷在枣庄开拓市场，以
至于枣庄酒水市场品种繁
多，鱼龙混杂。

2012年，酒水周刊曾开
展了“3·15诚信酒水品牌评
选”活动，许多消费者以各种
方式参与到活动中，有不少

消费者反映遭遇到“产品与
广告内容不符”、“退货困
难”、“产品质量问题”等问
题。喜宴用酒本就图个喜
庆，在这样大好的日子出现
这种问题就扫兴了。为了让
主家喜上添喜，让来宾喝的
开心，满意而归，还是选择团
乐惠，质量有保障，喝着也放
心。

好酒不贵 让您满意

一位酒水经销商告诉
记者：“现在正值白酒销售
旺季，定酒的消费者越来越
多，若是在这个时候参加团
乐惠活动，把最优惠的价格
送给消费者，无疑是促进销

售量的一次契机。”
专业人士也认为：“选

喜酒是比较费时的事情，
对 于 不 懂 酒 的 消 费 者 来
说，还要向朋友咨询，什么
样的酒水好，价格又实惠，

而团乐惠不同，只要一个
电话就可以咨询所有关于
酒水的问题，而且还是专
业人士帮助讲解、选购，买
的放心，而且节省不少时
间。”

喜宴用酒 首选团乐惠

“只要品质好，价格实惠
就好。现在都 11月份了，以
后用酒的时候越来越多，在
团乐惠的时候多买点备用，
能省不少钱呢。”市民王先生
订酒时说。

喜 事 临 门 ，好 酒 助
兴，亲朋好友欢聚一堂、
和乐融融，图得就是个真
诚 祝 福 和 交 流 情 感 。 选
一款好酒，不仅给宴会增
添喜气，也是对到来宾客

的尊重。酒水团乐惠，期
待 您 的 参 与 。 若 您 想 买
酒 水 ，请 拨 打 电 话 ：
0632—— 3310553；若 您 想
参与团乐惠活动，招商电
话：13706323828。

酒水团乐惠 期待您参与

酱香果酒挑战传统白酒
市场瓶颈下小酒厂谋生众生相

过去的三年，对不少品牌竞争力较弱或根本没
有品牌的酒商们来说，可谓热锅上的蚂蚁，他们或
闭门观望，或关门跑路，或挂牌出让，越来越多的中
小酒商成了仅有几大品牌纷争的围观者。

“不敢产，卖不掉就惨了，卖出去的基酒钱又收
不回来！”经营一家小酒厂的老梁，2013年开始从坐
等商家上门买基酒陷入天天在外追债和被供应商
上门讨债的尴尬境地。老梁说，过去不仅卖基酒就
可以赚得盆满钵满，建几个窖坑出租给别人，也可
坐收渔利。而今，随着越来越多的贴牌商、基酒采
购商自身难保，不仅用于出租的窖坑成了摆设，自
己产基酒的窖坑也处于休眠状态。

让梁先生更为困惑的是，“卖出去的基酒钱收
不回来，原材料供应商又苦苦相逼三天两头上门讨
债……”备受追债与讨债煎熬的他，年近七旬了还
得天天奔走在讨债和被讨债的路上。老梁说，如果
基酒的钱要不到，就没有资金支付材料供应商的
钱，酒厂也只有停产了。同时，库存的基酒又面临
无人收购的尴尬局面。

梁先生仅是数以千计的小酒厂生存现状缩
影。记者百度搜索发现，近些年来，酒厂挂牌出让、

老板跑路等，频频见诸各类媒体……

盲目复制让不少中小酒商深陷断崖
有人认为，三公、禁酒令等因素让越来越多的

中小酒厂身陷困境。在业内人士看来，走过10年黄
金期后的白酒产业，导致目前状况的根本原因还是
产业自身。

“不做品牌、不做市场、不创新，寄生式的生存，
是绝大多数中小酒企的劣根性！”贵州省食品工业
协会白酒专家委员会秘书长杨世尧说，虽然这些不
是中小企业酒厂的本意，却因为缺乏做品牌和市场
的团队，在众多品牌林立的白酒行业也就没有实力
突破，缺乏创新的技术力量和实力，成了绝大多数
中小酒企致命的弱点。

不过，在不少业内人士看来，过去的白酒黄金
10年，疯狂的复制和傍名牌，将越来越多的中小酒
商推向了断崖。“之前有五粮液就有六、七、八粮液
出来，现在江小白出来了，就出现一大堆相似的青
春小酒，复制现象很严重！”杨世尧说，当这些中小
酒商走上徬品牌却没有品牌，这是永远不会有出路
的，急功近利的做法经不起市场考验。

记者走访中，一些勇于创新的企业，对小酒商

极具复制的特性还心有余悸。“之前们产品还没有
获得相关认证时，连一个瓶子图片都不会发出来，
因为人们复制太快了，可能我们的产品还没有出
来，他们就会有相似的产品拿去市场上卖！”半年前
就在老家仁怀潜心研发酱香果酒的90后小伙钟小
伟说，他从小在茅台镇长大，今年几十位年轻人通
过众筹的方式研发19°的酱香型果酒，就是从自身
的爱好开始，去迎合青春、潮流、炫彩的年轻消费市
场，把更多的酱香酒卖出去。因此，只好在产品未
出来之前，微信、网络等发布的信息，都进行特殊处
理，任何希望咨询信息的人，均不提供实物参考。

青春酱酒挑战时尚市场
10月中旬，极具茅台真酱香酒特色又有青春时

尚、绚烂等特质的酱香型果酒开始向市场销售，备
受年轻消费者青睐。

“我们开始生产第一批1000件产品，没两天时
间酒预定了几百件，目前还有不少商家陆续在预订
中！”钟小伟说，自己和合作伙伴从小就喝茅台镇酱
香酒，懂茅台镇酱香酒。与此同时，他们也深知身
边的同龄人消费喜好，在不适应传统的高度酱香酒
的时候，需要去迎合他们的消费口感而研发了这系

列星座小酱香果酒。钟小伟介绍，酱香果酒10月下
旬开始投产之后，11月8日在贵阳召开了上市发布
会，且发布会也并不与传统的酒企发布会哪样庄
严、声势好大，他们的发布会也是选择在酒吧、夜
场、演唱会等地开展。

钟小伟说，酒吧、夜场、咖啡厅等休闲娱乐场
所，是年轻消费群体出没和消费的地方，高品质的
酱香酒与纯果汁调配酱香果酒，正是迎合了80、90
乃至 00 后消费群体的消费需求，相信产品会获得
越来越多年轻消费者认可，赢取新一代消费群体的
舌尖。目前推出桃花味、青梅味、荔枝味三款酱香
炫彩果酒，分别以桃园结义、青梅竹马、励志梦想为
情感依赖，产品和年轻人的场景心态紧密连接起
来，产品以12星座为主题迎合90、00后对星座文化
和性格特点做情怀营销，让每一个人找到和产品的
共鸣和感同身受的个性特点。

“这帮人有自身的圈子，且熟知 80、90 后的消
费观念，应该鼓励他们努力将茅台镇的好酒卖出
去！”著名策划人、仁怀市酱门会创始人杜应红表
示，青春、潮流、炫彩的酱香果酒项目持续发展也会
刺激越来越多酒厂对众筹模式的启示，对传统白酒
如何走出低迷期、赢得更广阔的市场起到推波助澜
的作用。

二胎政策全面开放和白酒行业有啥关系？

另一方面我国如今正逐渐步入老龄化阶段，
而老年人大都喜欢在家吃饭，在外就餐的人群主
要以中青年人居多。2014年起，中国每年将有
逾1700万人进入退休年龄。

2014 年年底，中国的老年人口数量达到
2.12亿人，成为世界上第一个老年人口破2亿的
国家。按照专家预测，大约再过20年左右，中国
老年人口就将突破3.5亿，此后一直到2100年都
不会再低于这个数字。

迎合老年人对于健康、营养和保健的需求，推
出适合老年人强身健体、针对不同功能饮用的保
健酒，也将可能成为未来白酒发展的趋势之一。

在 2014 年最新的中国城市居民调查数据
中，出现了白酒重度消费者高龄化、低收入消费

的现象。调查对象中45岁及以上的人占到了总
数的1/2以上，在对这些高龄化人群的喝酒习惯
了解后，我们发现每天都喝白酒的人(白酒重度
消费者)数达到了38.75%，这也暗示了白酒消费
的主力军并不是我们想象中的在年轻人里，白酒
更受中年人或老年人的喜爱。其中几乎不喝的
人数仅为13.75% ，这一数据背后似乎也折射着
白酒重度消费者趋于高龄化的现象越来越严重。

同时也要看到，由于老年人口收入的降低，
价格亲民的中低端白酒或许更受老年消费者的
青睐，未来的白酒企业要考虑到老年人的实际购
买能力。总体来看，二胎政策放开和中国人口老
龄化的人口结构对白酒行业整体是利好的，白酒
行业依然是充满活力的朝阳行业。

近期在十八届五中
全会上为了应对人口老
龄化而提出全面放开二
胎政策瞬间引爆大众的
关注。那么面临即将改
变的人口结构，白酒行
业将会有什么样的变化
呢？

2015年 10月，十八
届五中全会决定，全面
放开二胎政策。二胎政
策指出，促进人口均衡
发展，坚持计划生育的
基本国策，完善人口发
展战略，全面实施一对
夫妇可生育两个孩子政
策，积极开展应对人口
老龄化行动。

至此，实施了 30 多
年的独生子女政策正式
宣布终结。只要是合法
的夫妻就享有生育二胎
的权利，不再受“单独二
孩”政策或“双独二孩”
政策的限制。

国家卫计委计划生育基层指导司司长杨文
庄表示：经过综合分析，现阶段全国符合全面两
孩政策条件的夫妇大约有 9000 多万对，其中
60%育龄妇女超过35岁，40岁上下的各占一半，
城乡比重差不多。未来几年，出生人口会有一定
程度的增长，最高年份预计会超过2000万人。

据第六次人口普查的数据显示，从上世纪
60年代起，中国经济和社会早已适应了每年新
出生人口2000万～2500万的规模，社会资源配
置也长期以此为准。但1990年后，新生人口越
来越少，1996～2010年，长达14年时间，没有任
何一年新生人口(均指六普时生存人口)超过
1600万人，其中还有4年不足1400万人。人口
专家表示，二胎政策出台后，会出现新的婴儿潮。

新生人口的增加促进了用酒的增长。随着
二胎政策的放开，会有越来越多的新生儿诞生，
这将进一步刺激各种满月酒、生日宴、升学宴以
及婚宴市场。为酒水的市场提供了更多的发展
空间。

根据相关部门数据显示，每年有近2600万
对新人走进婚姻的殿堂，这也就意味着每年全国
大概有2600万场宴席，每场婚宴平均消费5件
酒(30瓶)，每瓶平均价格在50元(保守估计)，那
每年的婚宴用酒消费额将近40亿。其中还不包
括生子宴、满月酒、寿宴、升学宴(谢师宴)等喜宴
消费。近期内新生人口对白酒行业的影响还有
限，18年后等到他们成人，后期的影响将会是巨
大的。

新生人口带动了白酒行业增长

中老年人依然是白酒行业重要消费群体


