
2015年9月25日 星期五

主编：张华 责任编辑：安卿超 编辑：王丹丹 李彬4

社址：枣庄市文化中路61号 邮政编码：277102 电话：（0632）3319804 印刷：本报印刷厂 广告经营许可证：枣工商广字第05001号 广告部电话：3316016 本报自办发行 订阅者请到当地发行站 发行部电话：3310562

新 闻 热 线 ：13706323828 广 告 专 线 ：0632 — 3310553

特种兵生榨椰子汁采用新鲜椰肉生榨而成，并突破传统工艺，
采用最新生榨技术精制而成，最大程度上保留了椰肉原有的香浓及
新鲜度，口感香浓醇厚，不添加任何防腐剂、香精、色素，属纯天然饮
品。

特种兵椰子汁的原料全部来源于东南亚的生鲜椰果，采用最新
手工磨椰生榨技术精制而成，经过200度高温消毒，并在装运前将
新鲜的椰果汁迅速瓶装密封。使得特种兵椰子汁营养成份不会流
失，100%绿色纯天然，是现在市场上最正宗、健康、原生态的椰子
汁。

特种兵生榨椰子汁作为生榨椰子汁工艺的开创者，经过四年运
作，从无到有，再到——2014年销量超十亿！2015年上半年已经
完成去年全年销量，预计全年销量突破25亿元，真正成为椰子汁市
场的一匹黑马！
特种兵拥有自己的专利（专利号：zl:2013 3 0009339.4)，现在市场
上仿品很多，购买时请认准特种兵注册商标！

您办喜事我有礼
您只要在市中、峄城、薛城、滕州市城区办喜宴、娃娃宴、公司宴

会；
您只要在举办宴会前五天通知我们；
我们会在您举办宴会当天送到酒店，每桌免费赠送一瓶1.25

升特种兵椰子汁。
热线电话：市中、峄城：15163219666陈经理

薛城：13869441509李经理
滕州13156021868刘经理

白酒为何总依赖甜味剂
添加剂一直是白酒行业的灰色地带，塑化剂、甜味剂这些添加剂让许多消费者对国内酒企充满质疑，然而，白酒

企业仿佛在添加剂的路上一意孤行。近日，国家食药监总局曝光78批次白酒检验不合格，其中有多款产品添加了
甜味剂而榜上有名。白酒企业缘何如此钟情添加剂，让人值得思考。

据悉，日前，国家食药监总局官网曝光 78 批次白酒检验不合
格，其中有多款产品添加了甜味剂而榜上有名。食品安全国家标
准和白酒产品标准规定，白酒中不允许添加甜味剂。白酒检出甜
味剂（环己基氨基磺酸钠、糖精钠）不符合食品安全国家标准的样
品 27 个，涉及企业 22 家。其中检出环己基氨基磺酸钠的有 20
家。

相关食品安全国家标准和白酒产品标准规定，白酒中不允许
添加甜味剂。造成不合格的原因是生产企业为降低成本，增加产
品的口感，在产品中添加甜蜜素、糖精钠、安赛蜜等甜味剂来调节
口感，或是由于其他原辅料使用不当带入。

无独有偶，今年 2 月，国家食药监总局专项抽检共抽检样品
3000 批次，样品涉及全国 30 个省（区、市）1147 家生产企业。此
次抽检有 177 项次共 108 批次白酒甜味剂不合格，占抽检样品总
数的 3.6%。贵州茅台酒厂集团保健酒业有限公司生产的“锦绣东
方酒”和甘肃皇台酒业股份有限公司生产的皇台本色酒（本色 6#
窖藏）、吉林省吉盛涌鑫酿酒有限公司生产的老北京二锅头酒也
榜上有名。

多批次白酒涉嫌添加甜味剂

甜味剂能够增加酒液的绵甜口感，吸引
消费者购买，出于追逐利益,甜味剂作为添加
剂在酒业屡禁不止。茅台、皇台等多家知名
品牌均因被检出甜蜜素（甜蜜素是人工生产
的甜味剂）而登上黑名单。

记者调查发现，添加甜味剂给许多企业

都造成了极其负面的影响。几年前，白酒行
业经历的塑化剂风波可谓对白酒行业造成重
创。对于受到那场塑化剂风波的酒鬼酒而
言，业绩直线下降、品牌信誉度岌岌可危，甚
至有业内人士指出，酒鬼酒正是由于这件事
才戴上 ST 的帽子。

对此，业内人士称，添加剂与塑化剂不
同，添加剂是先放到产品中，而塑化剂一般由
于外包装是塑料制品而产生的，一个是先入
一个是后入。然而，只要二者沉淀到一定基
数都会影响人身安全。

多家酒企曾深陷“添加门”

甜味剂、塑化剂对品牌造成各种不良影响，
甚至直接导致企业经济受损，而为何国内白酒
企业依然屡禁不止呢？

中国品牌研究院食品饮料行业研究员朱丹
蓬分析道，“首先，国家监管空白，白酒业自有技

术标准缺失，与此同时，白酒行业税收在当地占
较重比例导致监管缺失；其次，企业追逐利益，
氰化物可以起到回香作用，甜味剂是使口感绵
甜、清冽甘甜，所以作为食品添加剂屡次使用；
另外，还有一些行业常用的添加剂，但是企业不

按照规定操做；最后，白酒有些工序较为原始，
生产过程中很难把控”。

“面对国内白酒行业添加剂的种种现象，今年
10月将会有新《食品生产许可管理办法》出台，对
食品安全监管会更为严格。”朱丹蓬补充道。

酒企为何钟情添加剂

今年过节“还”不收礼
收礼“还”收特种兵生榨椰子汁！

近日内，安徽古井贡酒股份有限公司上榜
2015工业企业质量标杆，成为安徽省唯一一家
入选企业。该公司自2013年以来，就一直沿用
着一种独具古井属性的“135精益质量”管理模
式。

在近日的一场论坛会上，古井贡酒的总经
理闫立军分享了自己经营公司的经验，主要阐
述了在当下白酒行业不是很好的情况下，白酒
企业需要进行多方面的改革。

转型直分销架构体系
虽然，目前在国内的电商领域发展十

分好，但是，白酒行业本身就是从渠道发展
而来的，最终还是需要依赖渠道的巨大力
量，所以在经销商方面的改革是刻不容缓
的。

在这瞬息万变的时代中，白酒行业的
整体局面也在改变，经销商们就需要跟得
上市场转变的步伐，实现渠道营销体系的
改革。

目前，大部分的经销商在营销体系上
面依旧停留在传统的大分销、大批发的模
式 ，在 当 今 的 新 行 业 形 势 下 ，容 易 加 大 风

险 。 而 直 分 销 架 构 营 销 体 系 才 是 更 适 合
当下行业形势的，最主要的是要拥有自己
的直销网点，继而打造落地的扁平化渠道
组织，建立强大的网点体系而不是网络体
系。

在这一方面，古井贡酒正是运用在合
肥 建 立 直 销 网 点 ，明 确 直 销 和 分 销 的 分
工，对于古井拿下合肥起到了重要作用。

建立相应的组织和考核
既然，营销体系改革了，就需要在管理

方面进一步加强，建立相应的触点营销组
织管理和考核模式，才能够实现更好的监
管和考核，把整个过程的相关细节都掌握
起来，构建成一个体系的管理。

同时，需要对网点的末端组织分配一
定的销售任务，实现奖惩的制度进行管理，
从掌控网点、销售贡献等倒推，把单一网点
变成考核单元。

在这一方面，古井贡酒方面，就是将三
通工程变成营销过程指标和可考核量化的
指标，主要抓业务队伍过程执行状况，还要
对结果和效果进行评价，要用结果和效果
去验证过程执行状况。

古井贡酒见证白酒如何改革


