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酒水维权服务站酒水维权服务站

携手共治·畅享消费

“酒里乾坤大，杯中日月明”

所有您遇到的有关酒水的问题，
我们将为您解忧。欢迎广大消费者
提供酒水行业相关线索。

新闻·维权·举报

热线电话：0632-3310553
邮箱：zzrbjs@126.com
QQ：2358263807
来信：枣庄市市中区文化中路61号酒水部。

在这里，

让我们倾听您对酒的看法；

在这里，

分享您与酒的故事分享您与酒的故事。。

近几年，酒水行业并不景气，各大品牌酒水
纷纷大幅度降价，这使得一些人为酒水前景堪
忧，但是问题来了，中国具有几千年的酒水文
化，酒水已成为日常生活必需品。难道真的会
如此“颓废”下去吗？其实也不然，不少业内人
士把现在的这种状况归结为“市场净化、优胜劣
汰。”他们认为，任何事物发展到高峰期必定会
走下坡，任何事物不可能是一成不变的，这是自
然规律，当然，酒水亦是如此。酒水过了十年黄
金期，现在正进入调整阶段，这是发展过程、也
是自然过程。也有专家认为，在这个调整时期，
只要能够顺利渡过难关，必将是具有雄厚的实
力及优质的酒质做保障，这就是一场行业大洗
牌。近日，记者在市区走访了一些酒水专卖店，
向有关人士咨询了近期的酒水行情。

经销商刘先生这样说道：“自从国家收紧
“三公”消费的关口、“限酒令”的出台，确实是对
酒水行业的沉重打击。酒水不在一味的涨价，
而是整合调整，改革创新，寻求新的发展路线。
从另一方面讲，使得高端酒水“平民化”，而不是
再让老百姓可望而不可及。前几年，酒水不单
单是一种生活消耗品，而成为一种奢饰品。一
瓶酒几万元，几十万元，堪比一套房子，堪比豪

华车，这就背离了酒的实质意义。而现在，酒水
回归自然，回归了它原本的面目，酒就是酒，就
是老百姓餐桌上的助兴品，我个人感觉挺好，不
能让我们几千年的酒水文化沉积在迂腐里，掺
杂着人们赋予它的太多情感，酒，就是我们解
乏、解愁、助兴的生活必需品。我相信，只要我
们的思想对了，白酒会屹立不倒的永存我们的
生活中，而且会发展的越来越好。

多年从事酒水的王经理也说，当大家对酒
水行业持有观望态度时，我依然选择我的老本
行酒水，我对酒有感情，当我还是个穷小子的时
候，我就是酒水销售员，经过不断地努力，我的
客户越来越多，酒买的越来越好，我从业务员做
到销售经理的位置，当我充满激情的时候，酒水
行业遇冷，经过深思熟虑，我还是坚持在第一
线，一是：白酒，是我国特有的一种蒸馏酒，是中
国传统文化的象征；二是：酒水，早已成为我们
的生活必需品，它潜移默化的影响着我们的生
活，我始终相信调整后的白酒行业会越来越好。

记者随机采访了几位市民，看看他们对白
酒的看法。家住市中区立新小区的赵先生说：

“我不怎么喝酒，但是我的老父亲每天晚餐一小
杯，他是断不了这口，另一方面，这也是养生的

一种方式，他经常说，饭前一杯酒，活到九十
九。酒，对他来说，已经成为一种饮食习惯，我
觉得像我老父亲这样热爱白酒的大有人在，所
以，我感觉白酒行业的前景还是不错的。正在
超市购买酒水的曲先生说，平时应酬，在场上哪
能不喝酒，红酒度数低，喝着不过瘾，白酒度数
高，二杯下肚就开始哥两好了，什么生意、合同
一拍即合，我觉得生意场上离不开白酒，它是感
情的催化剂，对我来说，我的生活离不开白酒，
我身边的朋友喝白酒的居多，最后他开玩笑的
说，无酒无朋友，有酒有市场，不管行业怎么变，
我对白酒的感情不会变。

专业人士也表示：“酒，已经成为生活必需
品，潜移默化的影响着人们的生活，虽然白酒行
业近几年不景气，但是并不代表以后的前景也
是如此。营销模式升级，新品的推出也是激活
市场的一种方法，如同本地酒帝豪，不断地更新
工艺，使酒质越来越受消费者欢迎，从而成功地
进入中高端系列的市场空间。所以说，厂商只
有以消费者的角度去思考问题，才能够在激烈
的竞争中处于不败之地，或者说是成为枣庄市
场上的下一匹‘黑马’。”

(安卿超 马帅)

看今朝酒水 观明日前景
业内人士与消费者共同心声：白酒前景还是广阔的

夏天是啤酒销售的传统旺季，啤酒市场争
夺 战 再 起 ，本 次 争 夺 的 焦 点 在 啤 酒 的 高 端 领
域。5 月底至今，珠江啤酒、青岛啤酒相继宣布
推出针对高端市场的新品，包括青岛啤酒的全
麦白啤和珠江啤酒的雪堡·精酿系列。

争夺啤酒高端细分市场
6 月 9 日,青岛啤酒对外发布高端新品“全

麦白啤”，青岛啤酒方面向信息时报记者表示，
新品全麦白啤采用“上面发酵法”，是一款低苦
味、清爽且带有天然果花香气息的啤酒种类，填
补了白啤品类上的空白，将有效满足高端细分
市场的需求。在此之前，青岛啤酒旗下已有奥
古特、鸿运当头、炫奇果味啤酒、经典 1903 等高

端啤酒。
华南啤酒龙头企业珠江啤酒则将目光放在

了精酿啤酒，专门开设了小型独立酿造间，首批
每日限产 400 升（约 1200 瓶），并于 5 月底宣布
上市原浆啤酒、黑啤酒、红啤酒三款雪堡·精酿
啤酒，定位高端市场，定价 180 元/6 瓶。

据悉，啤酒高端化已是行业共识，燕京啤酒
从去年起便开始了产品结构的调整，把旗下啤
酒的档次进行了上调。另一啤酒巨头华润雪花
也早在 2013 年上市脸谱系列。

外资品牌目前仍据主导
值得注意的是，珠江啤酒此次上市的三款

精酿啤酒仅通过电商渠道销售，首批限广东和

福建部分地区配送。而青岛啤酒方面的全麦白
啤也只在部分区域进行销售，包括广东等在内
的多个省市还未有铺货。

从市场情况来看，国产品牌发力高端市场
还面临强大的竞争对手——深耕高端啤酒市场
多年的外资品牌。记者登陆天猫旗舰店按销量
搜索，德国奥丁格、法国凯旋 1664、嘉士伯等洋
品牌依然占据销量的前列。

中国食品商务研究院研究员朱丹蓬向信息
时报记者表示，现今的高端啤酒市场格局呈现出
以外资为主，以进口啤酒为辅，国产高端啤酒为
补充的竞争态势。另外一组行业数据则显示，目
前外资品牌在国内的高端啤酒市场领域占据了
高达 70%的市场份额。据中国酒业协会啤酒分

会秘书长何勇介绍，进口啤酒连续三年几乎呈现
出爆发式的增长，累计增长了 426.81%。

啤酒产量却在下滑
中国酒业协会理事长王延才认为，作为全

球第一大啤酒产销国，中国啤酒市场日趋成熟，
消费者对个性化和特色化的消费需求逐渐旺
盛，让消费者有更多选择和期望，将是中国啤酒
品牌共同的责任。

朱丹蓬向信息时报记者表示，啤酒企业走
高端化道路，是企业升级的关键点，是重新构建
企业产品体系的需要，企业需要金字塔型的产
品结构体系，利润空间才会更大，竞争力也更
强。

国产高端啤酒争夺夏季市场


