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森博建材馆一楼观光电梯东森博建材馆一楼观光电梯东
电话电话：：06320632——32536883253688

森博建材馆三楼观光电梯对面C区29号
电话：0632—3877688

市中区建华西路17号
电话：13561158411

市民信赖诚信品牌展示

森博建材馆五楼北区森博建材馆五楼北区
电话电话：：06320632——37968803796880

建华西路佳美装饰广场B区1号
电话：0632—3905555

建华西路佳美装饰广场建华西路佳美装饰广场BB区区11号号
电话电话：：06320632——39055553905555

森博建材馆六楼中厅南侧森博建材馆六楼中厅南侧
电话电话：：06320632——38198663819866

建华西路建华西路5858号号
电话电话：：06320632——33972053397205

森博建材馆四楼森博建材馆四楼DD区区2020--2121号号
电话电话：：06320632——88880078888007

森博建材馆四楼森博建材馆四楼
光明路居然之家四楼光明路居然之家四楼
电话电话：：06320632——57657995765799

鲁南装饰批发城鲁南装饰批发城9494号号
电话电话：：06320632——35856773585677

光明大道居然之家四楼东首光明大道居然之家四楼东首
电话电话：：06320632——57655165765516

由《枣庄晚报》主办，生活家地板、立邦
漆、鹰牌瓷砖、青岛一木家具、华日木门、索菲
亚衣柜、圣罗帝王橱柜、容声集成吊顶、川一
硅藻泥、生活家灯饰、美大集成灶等近20个品
牌协办的枣庄市民信赖诚信品牌让你的家居
生活更安心。

从拿到新房钥匙那一刻，每个人都在为
不远的幸福居家生活开始畅想，从基装改造
到选购材料到施工验收，我们在整个装修过
程中接受到的品牌并不比那些新鲜的家装术
语少。如何从数百个品牌中遴选出自己满意
放心的目标，对于很多第一次接触装修的市
民是个头疼的难题。

《枣庄晚报》家居版从 2015年 1月初开
始，为广大家装业主推选家装过程中必需的
三大环节（卖场、家装公司、材料）的几大高性
价比品牌，以期让您的家装历程更省心放心。

本报主办的大型公益活动，“新年安家·

家居补贴”申领将在 1月举行读者见面会，而
补贴申领也将在本月告一段落。补贴申领报
名进入倒计时，还未报名的读者可拨打
3127930//18863239159进行报名。关注《枣庄
晚报》家居，您可以看“枣庄晚报家居版”继续
投票评选您满意的家居品牌。

2015“福满全城”购物消费节·枣庄晚报
读者团团员组成活动，“新年安家·家居补贴”
将向待装修业主发放 500-20000元的家装补
贴。准备装修的业主，可报名申领建材消费
补贴。此次活动现场，由活动组委会审定认
证的多家活动试点家装公司、建材品牌、家居
品牌将现场接受消费者的咨询。由于场地有
限，参与读者众多，所以提前报名的消费者可
优先至活动现场，进行咨询、填报、申领。

新年装新家晚报来补贴 最低500元、最高20000元
晚报让你的新家更安全、免费验毒、监测工地

这几天，“+”成为明星面孔，频频出现在两会和网络上，
“xxx+”如同为各行各业的商家打开了幸运通道。说好运，好
运到，家居厂商们就遇到“红星美凯龙+”的好事：在“２天来了”
活动中，红星美凯龙将带他们跨界营销。

“小伙伴们”，3月28日、29日，红星美凯龙喊你玩转促销盛
宴了！

只有大咖才能玩得风生水起
尽管业内人士普遍看好2015年的家居卖场，但是，有分析

人士称，家居行业仍处于深度调整期，竞争日趋激烈，特别是单
打独斗的老一套营销模式，亟须升级。

时代在变，“咏春拳”再厉害，也难有打遍天下的永远春
天。正是意识到这一点，近些年，不少家居厂商纷纷踏足跨界
营销。虽然跨界营销在汽车、互联网等行业中涌现成功案例，
但由于家居行业的特殊性，大多数“试水者”并没能捞到大鱼。

所以，真正将跨界营销玩得风生水起，还是得看敢创新、善
突破的行业大咖。红星美凯龙，作为中国家居行业的领军品
牌，作为家居营销模式的创新者，一举一动吸引着行业的关
注。带着“小伙伴们”又酷又好玩跨界，红星美凯龙当仁不让地
被寄予厚望。

为“小伙伴们”提供飞起来的“风口”
此次“2 天来了”活动，是红星美凯龙跨界营销的杠杆品

牌。上世纪八九十年代，中国各类家具建材市场鱼龙混杂。
1996年，红星美凯龙在扬州率先实施“品牌捆绑式”经营，进行

“市场化经营，商场化管理”，“红星号”初露头角，推动了整个行
业的升级。近年来，红星美凯龙又先后领跑园林式环保商场、
情境体验家居MALL。

在这个过程中，很多家居品牌的品牌商跟着红星美凯龙发
展起来。自创业以来，红星美凯龙已与2000多个厂商签订联
盟协议，带着他们征战全国，目前，在110多座城市开办了150
余座家居商场，建立起一个稳固的厂商群体。红星美凯龙开到
哪里，这些厂商就跟到哪里，“小伙伴们”都爱跟红星美凯龙一
起玩。这次“2天来了”就是“红星号”的一次新玩法。红星美凯

龙以强大的行业号召力，凭借全国性的战略资源合作，组织百
大品牌，一同促销。

只有站在风口上，才能更好地飞起来。观察人士认为，红
星美凯龙以行业地位和号召力，通过“2天来了”活动为家居行
业厂商提供飞起来的“风口”，必将让他们乐享营销成果。

用文化引燃新“爆点”带来长期的品牌溢价
“2天来了”跨界营销盛宴，虽然“菜品”花样繁多，但并非简

单的大拼盘。一则营销理念精髓贯穿其中，那就是红星美凯龙
对目标消费群体的准确定位。所有营销手段都由此展开。

经过科学调查，红星美凯龙分析认为，2015年，85年出生
的人群已到30岁，“85后”群体达1.3亿，在互联网时代成长的
新一代人群已经成长为消费中坚。他们对家居产品的需求，不
仅要求满足基本功能，而且渴望体现个人的生活理念和品位。

因此，红星美凯龙在这次跨界大趴上，还特意为“85后”准
备了一道“西餐”：邀请“世界上拍MV最好的乐队”OK Go飞越
大半个地球空降而至。

OK Go 乐队可谓“85 后”的青春伴侣。乐队 1998 年成立
于芝加哥，一面世就因其创意十足的MV而走红，赢得大量粉
丝，被称作“世界上拍 MV 最好的乐队”。MV 《I won’t let
you down》上传第一天，在Youtube上的播放量就达到了108
万次。

10多年隔海相望，今朝近在咫尺，能不让国内粉丝们喜大
普奔么。与红星美凯龙合作，是这支美国流行乐队在中国的首
秀。携手OK Go乐队，表明在家居厂商跨界营销已不新鲜的
当今，红星美凯龙用文化引燃新“爆点”，玩出新花样。文化符
号与物理产品跨界联手，能更全面诠释当前消费中坚群体的生
活理念，满足他们的消费追求。

因此，不少业内人士分析，“2天来了”活动中，美国流行乐
队与国内各路家居标志性品牌的“化学反应”，将在消费者心中
建立忠诚度、认可度更高的品牌认知优势：“红星美凯龙不仅卖
家居，而且在推广一种现代生活理念和方式”。显然，这将给参
与其中的家居厂商带来长期的品牌溢价。

““红星美凯龙红星美凯龙””喊你玩转喊你玩转““22天来了天来了””促销盛宴促销盛宴
装饰公司出工出料，业主承担地板、瓷砖等主材的采购，这是目前枣庄市家装行

业极为普遍的半包装修模式，对于家装公司提供给的辅材清单，大多数业主关心的
是价格，很少关心材料的品牌、规格、产地，但殊不知这些低价材料的背后隐藏着很
大的猫腻，木工板即使厚度相差仅1mm，价格却会相差十几块钱一张，仅木工板基材
一项 柳桉芯板就比松木芯板单价高出100多元。

“目前有不少中小型家装公司，为了招揽客户，以超低的价格吸引消费者，30元
—40元一张的木工板，乳胶漆200元/桶，设计师谈单子也是速战速决，等到签完合
同，材料进场开始装修时，业主才发现材料跟当初想象的情况相差甚远，无论品牌还
是质量都不是想象中的那样，如果按自己的要求做，消费者就要增加不少费用。”一
位业内人士告诉记者，“通过我们做的几百家客户，发现这样上当受骗的消费者非常
多。”据透露，作为装修的主要辅材——木工板是家装公司经常动手脚的地方，造成
一些公司木工板报价低的原因很多，业主在检查核实时一定要谨慎。

木工板厚度相差1mm，单价差别十多元
据了解介绍，影响木工板价格的最大因素在于厚度，按照国家相关标准，木工板

的厚度至少保证在1.7cm，目前市场上普遍的厚度在1.6cm左右，“不要小看这1mm
的厚度差别，木工板的单价却相差至少10元/张。”据介绍，一张木工板1.22米*2.44
米是由三层木板组成，最里面是基材，外面一层是杨木单板，最外面一层是奥古曼面
板，这三层板子的厚度或木料品种直接影响到木工板的价格。

杨木单板
按照国家相关标准规定，杨木单板的厚度至少保证在1.5mm以上，市场上一些

较差的杨木单板只有1mm不到，单价相差2元—3元/张。一张木工板需要6张杨木
单板，整体就相差12元—18元/张。

芯材
据了解，目前市场上用作木工板芯材的品种相对集中：松木、杨木、柳桉、杉木及

杂木，品种不同，价格也相差很大。其中，单价最高的是柳桉，柳桉芯的木工板单价
至少在160元—170元/张，松木芯相对便宜，在60元/张左右。

同时，国家相关标准规定，芯材的宽度不能大于厚度的3倍，保持在3—5cm，芯
材的宽度越大，木工板越容易变形，一些劣质木工板芯材宽度大小不均，但是一些不
法商家会在木工板的四周做上围边，消费者无法从里面辨别。

此外，不少芯材都有不同程度的豁皮，即砍伐原木时留下的一些树皮痕，正规的
木工板豁皮的数量不能超过板子的0.05。

奥古曼面板
这是木工板的最外层，正规的厚度应在 0.6mm，但市场上一般厚度只有

0.25mm，两者单价相差 20 多块钱，厚度薄的奥古曼面板容易造成木工板出现“透
胶”的现象。

此外，环保等级不同，木工板的价格也相差很大。同时，正规的木工板采用机器
拼接和机器烘干，严格控制含水率；而伪劣产品则采用手工拼接，大大降低了板子的
强度，而且采用自然晾干的方法，含水率大大超标。

饰面板底板材料决定价格
据专业人士介绍，正规的饰面板厚度应在2.5mm左右，而影响价格的最大因素

在于底板材料，目前常用的材料有杨木和柳桉，两者的单价差别在25元/张，一些不
法商家在处理杨木底板时，会加入一些红色颜料，冒充柳桉木。

同时，市场上存在“EP”和“EV”两种饰面板，EP是指不破坏原树种结构，将其染
色，弥补原有缺陷；EV就是俗说的科技木，它改变了树种原有的纹理结构，进行重新
组合，但两种材质的饰面板市场价格相差不大。

多层板厚度是唯一因素
据了解，多层板在装修中主要用于做门套、止口、家具背板、抽屉框架等。目前

装修使用的多层板主要有九厘板、五厘板和十二厘板，一些不法商家在厚度上“缩
水”，十二厘板的厚度只有9cm多，九厘板只有不到7cm。

专家掌握技巧选木工板
记者消费者，在挑选或检查板材的时候，首先选择品牌板材，品牌板材在长方向

的围边上有电脑打字，主要内容是品牌、厂家、甲醛释放量等指标；其次看产品商标，
及防伪标识，并打咨询电话查询真伪。

业内有关人士提醒消费者，装修产品“一分钱一分货”，很多商家为谋取利润，对
装修材料偷梁换柱，严重损害了消费者的利益，业主在选择家装材料时，不要只看价
格，更多地要看产品品质。

装饰公司低价材料暗藏陷阱


