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本报讯 1月29日，大雪带着寒
意妆裹着滕州市西岗镇的田间屋外，
伴随着阵阵鞭炮声，滕州市新型职业
农民西岗镇区域综合服务中心揭牌运
行，山东省农广校副校长姜家献、枣
庄市农业局副局长刘陵恒、枣庄市农
广校校长仝庆强、滕州市农业局局长

段云、西岗镇镇长王家鹤在启动仪式
上分别讲了话，滕州市农广校校长范
正主持了仪式。40 余名农民也心怀
热火地聚在了一起，在他们的讨论中
出现最多的一个词，就是“新型职业
农民”。滕州市新型职业农民培育工
程西岗粮食班田间课堂也正式开班。

在课堂上，来自滕州市农广校的
专家给学员们带来了科学的种植技
术，带领学员深入田间实地讲解后再
回堂总结，进行了一场新型农民职业
化能力素质的专项培训，专家精彩的
讲解引来了学员们的阵阵掌声。“新
型职业农民必须学习先进的种植技
术，我们身上肩负着将这些经验技术
向其他农户推广的任务。”家住西岗
镇的农户老张说，“这些知识能够增
加作物产量、减少不必要的损失，让
种地变成更有收益的工作，对农民来
说意义重大，这个平台的建设是农民
的大喜事！”

“据我了解，滕州市新型职业农
民西岗镇区域综合服务中心，是全省
乃至全国第一家乡镇级的。”姜家献
在接受采访时对记者说，“改革开放
以来，国家对农业科技的投入、农产
业的创新、农业物资装备一直非常重
视，然而，再好的技术装备也是以农
民为主体。过去发展生产力，现在改
善生产关系，都需要人来主导，没有
优秀的农民就不可能推广新方法、使
用新技术，这就对新型职业农民的素
质提出了要求。”

“新型职业农民素质的提高，不

光是进行简单教育培训，而是要从认
识、管理和政策支持三位一体入手。
要想落实到位，就需要探索中国各地
农产业状况、发展特色服务，而建设
区域综合服务中心正是探路的好方
法。”姜家献说，“区域综合服务中心
的建设，可以将新型职业农民打造成
新型农业经营主体中有一定规模的创
办人，是一个可以让他们了解农业政
策、研究农产品市场信息、明确农业
发展的形势和方向、学习农业新产品
技术、交流研讨联合发展的平台。”
姜家献说，新型职业农民区域综合服
务中心培养的高级新型农民是二传
手，他们要通过宣讲将学到的知识推
广到广大的农民中去。“新型职业农
民西岗镇区域综合服务中心的设立，
是滕州市农广校的一项创新工作，是
山东省新型职业农民培训创新的试点
工作。”姜家献告诉记者，“将来，农
广校会利用好这个平台，设立农业生
产经营活动日，将邀请专家前来授
课，一个专家一个主题，讲解国家政
策，让农民分产业了解农业现状、了
解当前农业科技新成果，与农民交
流、答疑解惑。”

（特约记者 赵宁 摄影报道）

新型平台打造高端职业农民

山东首家“新型职业农民区域综合服务中心”落户西岗镇

2 月 4 日，一只 10 米高的肥
嘟嘟的大黄鸭，翘着红红的鸭嘴，
瞪着呆萌的小眼睛，在滕州第三
届年货博览会现场闪亮登场，吸
引了众多市民观看。据了解，由
枣庄市商务局、枣庄日报社、滕州
市商务局、滕州市中房房地产有
限公司主办，枣庄日报·今日滕
州、滕州市中房房地产有限公司
承办的 2015 第五届全国年货购
物节暨第三届滕州年货博览会将
于2月6日开幕。

（记者 侯志龙 摄）

大黄鸭来喽！

回顾刚刚过去的2014年，在国
内经济增长下行压力增大的背景
下，滕州市建筑业通过调整产业结
构、企业转型升级、拓展外埠市
场、开展多元经营、创新管理服务
等一系列举措，继续保持了良好的
发展态势。2014年全年完成建筑业
总产值170亿元，同比增长5%；其
中完成外出施工产值40亿元。实现
勘察设计收入1200万元；实现利税
7.9 亿元，同比增长 7%。建筑业施
工区域拓展到全国27个省、市、自
治区的 100 多个地区，并成功打入
美国、朝鲜、澳大利亚等15个国外
市场，出国施工产值 2.3 亿元人民
币。建筑业带动了全市16万城乡劳
动力就业，建筑业规模、效益和整
体水平实现了新的提升，产值、利
税、增加值增长比率均创新高，日
臻成为滕州财政增值、农民增收、
社会增效的重要支柱产业。

产业结构不断调整优化。根据
国家宏观调控经济政策变化，滕州

建筑业科学合理地调控企业资质等
级和数量规模，按照“扶大、扶
优、扶强、扶专”和提高产业集中
度的原则，定期梳理全市拟晋升资
质企业和增项企业，有效控制低等
级总承包资质企业的数量，重点对
二级晋升一级和新增专项资质企业
给予指导、帮助和扶持，努力扶持
高等级资质企业、专业企业和劳务
分包企业发展。引导和扶持成长性
好、扩张力强、拓展外埠市场成效
显著的企业晋升高级资质，走“一
业为主、多种经营”之路，并帮助
企业调研市场、争取政策、沟通信
息、晋位升级，培养了产业新的经
济增长点。

质安创优文明施工水平稳步提
升。2014年，滕州市建筑业以开展

“安全生产责任落实年”活动为主
线，进一步强化建筑工程质量和安
全监管工作，着力构建安全生产文
明施工网格化管理体系。全年创建
省级安全文明工地37个，荣获“全
国建筑工程装饰奖”2项、省建筑工
程质量“泰山杯”奖 2 项、装饰装
修“泰山杯”奖 5 项、省“优质结
构杯”奖 7 项。枣庄市质量安全管
理现场观摩会在我市成功召开。

实现建筑施工扬尘污染全覆
盖。我们作为全市建筑施工工地扬

尘整治工作的主体责任单位，加强
建筑施工扬尘污染防治，制定了扬
尘整治工作总体目标和长期规划，
城区在建工程大都严格按照“六个
百分之百”的要求，全市建筑业施
工企业共投入资金1800余万元，硬
化现场道路24万余平方米，购置现
场洒水降尘车 118 辆，增设了自动
冲洗设备 70 余台 （套），完成城区
56项在建工程，20多万平方米的裸
露土地覆盖、绿化工作，实现了建
筑施工现场扬尘治理全覆盖。滕州
建筑施工扬尘污染治理工作走在枣
庄市的前列，先后 3 次顺利通过
省、市的暗访和督查。

清欠维稳惠民生工作成效显
著。我们以保障和改善民生为服务
职工群众的出发点，把做好清欠工
作、推行农民工工资发放“一卡
通”作为重点，严格执行农民工工
资保证金制度，强化农民工欠薪举
报投诉机制，畅通农民工讨薪维权
信访渠道。全年共接待讨薪信访案
件64起、1300余人次，涉及拖欠农
民工工资3300余万元。为从根本上
解决农民工欠薪问题，我们全力做
好建工劳务实名制“一卡通”推广
和“鲁班亲情卡”发放工作，全市
共有 31 个项目实施了“一卡通”，
有7600多名农民工领到了实名制考

勤卡和工资卡，对防范拖欠和规范
用工管理起到了积极作用，使全市
上访讨薪案件数、人员数、涉案金
额同比下降40%以上。

建筑市场秩序进一步规范。加
强社会监督，大力推行公开招标，
邀请市检察院、纪委监察局、公证
处对所有招投标活动都全过程监
督，对涉嫌围标串标的 9 家相关单
位进行了处罚，有效杜绝了腐败现
象的发生。强化执法检查，定期对
建筑市场进行综合执法检查，严肃
查处建设单位应招标工程未招标、
规避招标、违法分包转包等各类违
法违规行为。

党的群众路线教育实践活动取
得重大成果。按照中央和省委、枣
庄、滕州两级市委统一部署，建工
系统教育实践活动于去年 3 月正式
启动，历经 7 个多月的时间，从严
从实高标准、高质量地完成了学习
教育、听取意见，查摆问题、开展
批评，整改落实、建章立制三个环
节的工作任务。据统计，建工系统
各 单 位 党 员 干 部 参 学 率 达 到
100％，系统集中学习累计 270 次，
累计学时1080小时以上，累计参学
人数达8360人次，使党员干部补了

“钙”、充了“电”、提了“神”，达
到了预期目的，取得了重大成果。

打造滕州建筑业经济发展新常态
滕州市建筑工程管理局局长 朱绍猛

2月3日，滕州市公安消防大队不断加大烟花爆竹安全管理检
查力度，对滕州市烟花爆竹营销摊点进行了专项安全检查，重点检
查了烟花爆竹销售点的消防措施，消防器材、安全通道等。

（记者 侯志龙 通讯员 李谦 摄）

近日，国家卫计委官网刊登了《国家卫生计生委办公厅关
于征求拟批准金箔为食品添加剂新品种意见的函》。函件称，
经审核，拟批准金箔为食品添加剂新品种，就此开始征求各相
关单位意见并向社会征求意见。该函件一出，引发了广泛的
社会讨论。白酒该不该加金箔，加金箔对人身体有没有伤害，
行业协会和专家乃至社会公众，都各执一词，莫衷一是。

自2012年以来，由于中央出台三公消费政策，白酒市场
面临着前所未有的压力，销售额受到很大冲击。尤其是高端
白酒市场，价格一探再探。不知出于什么原因，卫计委出了一
计妙招，给白酒加金箔。显而易见，高端白酒销售的乏力，势
必要卖弄出新的花样，才能让消费者自觉不自觉地埋单。在
笔者看来，“加金箔”这一举措，实际是为白酒“变相”涨身价。

理由有三。首先，“金箔”只是宣传噱头，目的是找回高端
白酒的尊崇感。金并不是人体的必要元素，也不会被人体吸
收，这早已被专家证实。金箔不溶于酒，喝前“摇一摇”使其金
光闪闪，这也增添了白酒的“卖相”。据喝过所谓“金箔酒”的
赵先生讲，“口感也没什么区别”（据京华时报2月3日《卫计委
拟批准白酒中添加金箔》）。并且，这种“加金箔“的酒往往要
比不加金箔的酒价格相差100到200元。实际上，“加金箔”的
噱头远远大于其功效。现如今，高端白酒被迫走下高价的神
坛，为了找回曾有的感觉，重回原有的价格区间，祭出“加金
箔”这一法宝，足见其宣传的“良苦用心”。

其次，酿酒商最终会背离“加金箔”函件的初衷。假使“加
金箔”函件通过决议并执行，那么造酒商必然会极力造势，掀
起一股“新时代高端白酒潮流”或为可知。到时，“金箔酒”必
然成为高端白酒的代名词。然而回顾函件，金箔被作为食品
添加剂，不止面向高端白酒，大众消费类白酒也应是对象。况
且，跟进“加金箔”白酒制造，需要付出一定的成本，而这些成
本，必然给大众消费类的白酒商带来压力，而相对于高端白酒
来说，这些成本，比起丰厚的利润，着实算不了什么。

最后，“金箔”的成本会乘以数倍转嫁给消费者。函件中
写道：白酒的使用量是0.2mg/kg。“如果500g装的白酒只添加
最多0.01克金箔，按目前市价99.99%黄金原料价格，也就200
多元”，合计一瓶白酒的金箔成本不过两块钱。不过目前看
来，加了金箔的酒价格并不是那么便宜。《金箔博物馆，卖的

“金箔酒”能喝吗》（据《扬子晚报》）一文中，当记者询问到“金
箔酒”的价格时，一个礼盒售价3999元，其中包括两瓶“金箔
酒”，一支金箔酒壶及12支口杯。也有简装的“金箔酒”，每瓶
售价也在200多元。由此可见，这一价格已远远超出两块钱
的金箔成本。消费者花高价买“金箔酒”，实际上已付出了大
把大把的银子。

其实，加金箔就是给白酒“变相”涨身价，在杜绝公款消
费、提倡节俭新风的今天，这种举措实在不妥。让商品价格尽
量回到商品价值本位，这理应是商品经济社会的应有之义。
倘若一心为了噱头或是暴利，最终受伤的不仅是消费者，更是
整个酿酒行业。“何以解忧，惟有杜康。”喝了天价金箔酒，忧不
能解，又伤了钱包，说不定还伤身。笔者看，还是不要加什么
金箔好！

加金箔是给白酒“变相”涨身价
杨增

消防安全检查 确保节日安全


