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我与祥和共成长

“祥和印象”主题征文选登：

““好水好水””评选活动评选活动
还有还有两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周两周结束结束

安卿超/文
“2014 枣庄饮用水诚信暨消费者最喜爱

的饮用水品牌”评选活动还有两周时间，众多
忠实读者纷纷致电本报：“此次评选真是一件
利民的好事，原来根本不知道哪些品牌的饮用
水是安全健康的，哪些是可以放心饮用的，有
了这次评选活动，相信以后不会随便选择了！”
他们还把日常生活中遇到的饮水问题以热线
电话、网上留言、邮寄信件等不同方式反映出
来。

目前，枣庄饮水市场规模较大，品牌繁多，
但存在着良莠不齐、鱼目混珠的现象，扰乱了
整个枣庄水市场的有序发展，现今，枣庄拥有
上百家饮用水企业，但真正有资质并且符合正
规生产要求的企业不足 1/9，同样，广大市民
在购买和饮用过程中面临诸多问题。

哪些饮用水品牌值得消费者信赖？哪些

饮用水企业符合生产要求？本着为广大消费
者服务的原则,以让每一位消费者喝到安全放
心水为宗旨，枣庄日报社自7月份开始举办了

“枣庄饮用水诚信暨消费者最喜爱的饮用水品
牌”评选活动以来，经过消费者推荐、水企自
荐，20多家品牌进入公众视线。

此次饮用水品牌评选采取消费者投票和
社会调查以及生产车间、水质、水桶达标状况
相结合的方式定夺，由记者全程报道及跟踪调
查。市民可以通过热线电话、网上留言、邮寄
信件三种投票方式参与活动，这样的评选方式
在我市饮用水评选活动中尚属首次。

众多市民有话说。“希望‘好水’评选不要
停止，让我们真切地了解到饮用水的质量，我
们要捍卫自己的健康。”家住市中区桃园小区
的刘女士说。“我们花钱了，就应该买到同价值
的水，企业应该对水的质量负责，对消费者负
责。”市中区立新小区的马先生说。“饮水健康
关乎生命，生活中，我们每天都需要饮水，我们
要重视水问题，同时，珍惜每一滴水。”薛城区
怡苑小区的王先生如是说。

业内人士表示，枣庄饮用水行业存在散、
乱、小等问题。经过此次评选，让饮水企业看
到了这一点，也重视到这一点，这对于以后的
水行业发展起到引导的作用，同时，此次评选，
增强了消费者的凝聚力，表达了消费者的心
声，让我们切实感觉到消费者对“好水”的渴望
与支持。自然而然地，实实在在做水的企业将
在此次评选中脱颖而出，那些拖行业后腿的黑
心企业将在此次评选中受到消费者的谴责及

自动淘汰。
此次评选活动的负责人也表示，虽然好水

评选即将结束，但我们将不定期举行此类活
动，以便消费者更好地选择，同时，也希望经过
评选能够净化饮水市场，树立起饮水行业的标
杆企业。

不知怎么，我似乎天生就喜欢喝奶。
听妈妈说，小时候，我每天都把奶当水喝。我因为嘴刁，不喜

欢喝难喝的牛奶，于是妈妈爸爸想法设法的找好喝的牛奶。记得
那年春节，爸爸单位发了一箱祥和牛奶。初次接触，就觉得很新
鲜。祥和的奶口感醇厚，味道好，从那以后，我们家都喝祥和的
奶。后来，各大超市开始逐渐的出现祥和牛奶。祥和的产品线也
逐渐丰富，红枣的、香蕉的、草莓的……看着祥和乳业逐渐发展壮
大，作为一名枣庄人，心里感到很自豪。

祥和牛奶的品质让我和我的家人放心。祥和拥有自己的农
场、自己的奶牛、大力开展循环经济，是一家生产乳制品的良心企
业。每天喝着祥和的奶，我坚信那句话：“每天一包奶，强壮中国
人”！

现如今，祥和牛奶伴我走
过了好多个春夏秋冬，它伴着
我成长，保护我的健康，让我快
乐的度过每一天！我衷心地希
望祥和奶越做越好，不仅仅因
为它是咱枣庄人自己的牛奶，
也因为它确实有这样的实力；
同时，希望“祥和”人把握今天
的机遇与挑战，创造明天的辉
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秋高气爽艳
阳天，花冠酒香飘
万里。

10 月 2 日上
午，以“醉美花冠
储酒盛典”为主题
的 2014 第十三届
花冠“九九”储酒
文化节在花冠集
团隆重开幕。开
幕式上，国家、省、
市有关领导和著
名白酒专家为花

冠陈年佳酿开坛并现场封存原酒。郭冬临、王蓉、郑智化、邰正宵等众多
明星精彩助兴。

据悉，花冠“九九”储酒文化节自 2002 年开始,已成功举办了十二
届,开创了江北白酒储酒之先河。在业内，具有“花冠藏陈酒，开坛十里
香”的美誉。

据了解，自1999年3月以来，原山东省花冠酒厂改制为花冠酒业有
限公司，企业迅速走上了跨越式发展的快车道。企业领导及员工始终
秉承“实实在在做人,认认真真酿酒”的原则，十三年如一日，光阴的沉
淀、工艺的创新、企业的历练，使花冠拥有花冠酒业、国花酒业、江苏大风

歌酒业等多个子公司的现代化大型企业集团，成功地从鲁酒新秀跨入鲁
酒标杆行列。

花冠酒，采用传统酿造工艺与生物工程技术相结合，精心调制而成，
除具有“窖香浓郁、香味协调、纯和绵甜”的特点外，更具有“窖香优雅、多
粮风味、酒体丰满”的独特风格，目前已形成多粮、窖香、兼香、芝麻香等
多个品种。在此次储酒文化节，花冠集团特推出了99坛专属定制的封坛
原酒。

本届储酒文化节歌声嘹亮、彩旗飘扬，使观众们沉寂在欢声笑语
中。蓬勃浩荡地《鼓舞盛世 花冠群芳》拉开了节目的序幕，歌手王蓉演
唱的三首歌曲《我不是黄蓉》、《哎呀》、《火了火了火》，活力四射、气氛倍
增。魔术师张云峰表演的《魔幻串烧》，惊喜不断，一个空间转移，更是让
在场观众摸不到头脑，议论的云里雾里。著名相声演员郭冬临原创的

《唱响花冠》，歌唱与相声巧妙结合，使得现场热情高涨，表演结束，观众
仍意犹未尽，不少人高呼“再来一首、再来一首.....”，花冠员工采编的《我
是花冠人》，震撼着在场每一位观众的心，他们的斗志昂扬、他们的默默
奉献、他们的团结谨慎......充分展现出一个成功企业的积极面貌。随后，
著名歌手郑智化演唱《星星点灯》、《水手》等歌曲，把自强不息的精神唱
到了80、90后几代人的心坎里。转眼之间，在歌舞《共筑中国梦》中落下
了帷幕。

牡丹花开动天下,花冠储酒香万家。此次“九九”储酒文化节的圆满
结束，意味着下次储酒文化节的更好到来，现今，储酒节已成为花冠的代
表性名片，也成为鲁酒名企的标志性座右铭。

花冠储酒、飘香万里——花冠集团第十三届“九九花冠储酒文化节”

圆满落幕

高 平 135****6999 毕志敏 138****0516
徐雁飞 186****7722 李 会 150****4789
张 娣 133****6007 杨 茹 155****0731
岳一左 155****8886 李洪章 151****4335
武林林 182****6345 刘永军 135****9108

恭喜以上十位获得由枣庄中山青年旅行社提供
的双人港澳游。

祥和乳业“晒幸福照片，赢旅游大奖”颁奖典礼于10月
7日上午10时在铁道游击队影视城举行。经过全国游客在
国庆黄金周7天内的投票，有10幅照片在近200幅照片中被
评选出来，获奖者名单如下：

2013年荷花盛开的时节，我到台儿庄区马兰屯镇参加枣庄市电
视台“魅力乡镇”栏目组召开的宣传例会。会议上，听镇政府领导介
绍，这才知道山东祥和乳业原来在马兰。

走近坐落在水草丰美的古运河畔的祥和乳业，走近自然和谐的生
态牧场，参观奶牛养殖、牧草种植、有机奶和乳制品加工销售流程，才
知道这个鲁南地区最大的奶牛养殖和乳制品加工企业名不虚传：公司
占地面积1万余亩，拥有四大养殖基地和三大牧草基地。建有标准化
牛舍、大型饲料青贮池、标准化自动挤奶厅,引进世界领先水平的德
国、意大利自动挤奶设备,配备国际先进的意大利产TMR完全混合日
粮装备；从瑞典引进世界一流的利乐常温奶生产设备和超洁净低温奶
生产设备，建成国内最先进的袋装、盒装液态奶生产线，在采购、质量
控制、新品研发等方面都形成了完整的产业发展链。主要生产低温巴
氏鲜奶、原味酸奶、红枣枸杞酸奶、香蕉酸奶、魔力酸奶、常温纯牛奶、
精选牧场奶、双复合果蔬益酸乳等三大系列50多个花色品种，日加工
能力可达200吨。在鲁南地区享有较高的知名度和美誉度。

山东祥和乳业秉承“立足牧业、发展乳业、服务农业、壮大产业”的
理念，以“生态牧业、有机乳业、绿色农业、和谐企业”为发展目标，以

“有机牛奶祥和人生”为最高追求，正向着集奶牛养殖、牧草和有机蔬
菜种植、乳制品加工、营养保健品开发、生物发电、生物饲料研制、有机
肥加工、生态旅游为一体的现代化大型牧工商集团的目标奋进。

赵连友

“祥和”原来在马兰

安卿超


