
怡景丽家国际建材家居广场·枣庄店——赋予枣庄
城市生活新内涵

一座城市，一种生活，一种前进者的姿态！城市的快
速化进程，仍在延续，延续……。那么在这样的城市，生
活的存在，更应该是以时尚的名义，以华贵的名义亦或者
以精致灵动的名义。

当欧式宫廷风格高贵典雅的家居设计在中国的一线
城市迅速走俏，作为枣庄市民只能感叹，这样的家居生活
在这里得来甚是费工夫。现如今，随着枣庄这座城市经
济活力的不断提升，欧洲家居复古奢华之风必将吹遍枣
庄各地，在枣庄人的生活中掀起一阵欧式奢华风潮。

当古典主义的张力并入了现代主义的时尚灵动，怡
景丽家国际建材家居广场·枣庄店携中世纪贵族的遗风，
将奢华进行到底，也将赋予枣庄--这座蓬勃发展城市的
生活新内涵。

早期的欧式家具是贵族和有产阶级们专有的奢侈
品，而当下，欧式古典风格的家具与装修更代表的是一种
高贵典雅、富有文化内涵的生活态度。而这种富有文化

内涵的生活态度，也正是怡景丽家期望带给枣庄人的生
活内涵。因此，怡景丽家国际建材家居广场·枣庄店在枣
庄建立了“卢浮宫”国际家具尊荣体验馆，目的也在将这
种高端奢华的家居生活带给枣庄的万千消费者。

欧式古典家具秉承了欧洲宫廷的遗风，外表有着金
碧辉煌的富丽，内在蕴涵了欧洲艺术和文化的精华，散发
着天然的高贵气息。它们大多采用手工精雕细刻，始终
保留着优雅的造型与细腻的线条，同时又大量装饰有镶
嵌、镀金，风格古朴中不失皇族的富贵豪华。欧式古典家
具因为其特有的大气和贵族气质，所以特别适合别墅型
居所，能够烘托出大空间的气势。而欧式的新古典家具，
其流畅的线条和改良的造型更加适合现代生活，它让你
的生活变得更加的充满生命的张力。

从临沂怡景丽家建材家居广场到怡景丽家国际建材
家居广场·枣庄店的盛大开业，怡景丽家秉承了满足高端
高品质生活需求的理念。怡景丽家希望做的是将更美好
的家居生活带给枣庄这座城市的每一个人，将奢华进行
到底，将高品质的生活进行到底。

怡景丽家“卢浮宫”
将奢华进行到底
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怡景丽家——让城市生活更美好！

2014市民最喜爱的诚信家居建材品
牌评选启动

随着我市居民生活水平的日益提高，
家居、建材、家装行业已经成为市民消费
的重要组成部分。但由于上述行业门槛
低，导致企业良莠不齐，虽然存在一批品
质高、服务优的责任企业和商家，但也有
一些坑骗消费者的不良企业和商家，有的
是挂羊头卖狗肉。“放心”产品、“诚信”商
家，2014年装修旺季已经到来，“诚信”在
哪里？

在2014“十一”即将来临，进入装修旺
季，为指导家居消费者理性消费，<<枣庄
日报>>和<<枣庄晚报>>强势主流媒体联
袂推出“2014市民最喜爱的诚信家居建材
家装评选”活动，即将在业内掀起一股“诚
信”行动风！此次活动旨在通过媒体与商
家的共同努力，搭建一个诚信双惠购平
台，使广大市民享受最低价高品质家装，
创建更为健康、诚信的家装市场。“此次评
选活动的宗旨和最终目的，就是要让更多
的消费者了解这些家居建材品牌，爱上它

们，并享受它们，毕竟，金杯、银杯不如老百姓的口
碑。即日起，各家居建材品牌只要有绝对的自信，均
可报名参评，消费者也可为自己心目中最好的品牌
投上一票。本报将定期为这些品牌进行推荐和展
示。

为了保证广大消费者的利益，本次评选活动以
“节约、环保、信誉”为筛选标准，为消费者打造一个
绿色的消费通道，从而实现安全、放心、有信誉保障
的消费过程。报名要求：家居、家具、建材行业涉及
家装公司、橱柜、地板、地砖、吊顶、卫浴、木门、家具
等所有家装方面。凡有山东省行业管理部门颁发建
材资格证书，有良好社会信誉和较高知名度的为候
选企业。

评选期间我们首先将通过报名形式接受枣庄市
各地区的家居、建材、家装企业的自我推荐，随后广
大消费者通过电话投票、手机短信平台投票、邮寄信
件投票等方式参与监督、评价，最后再凭借两大主流
媒体对行业多年的了解，筛选一批最具诚信的装饰
公司、家居建材企业，所有报名的企业在 2014 年 9
月之间主动接受社会公众监督。通过以上多次筛选
最终将荣获“2014市民最喜爱的诚信家装家居建材
品牌”。获得荣誉的品牌企业将在《枣庄日报》、《枣

庄晚报》家装专版进行权威公示，能够让企业在整个一年中，以此作为褒奖和宣传。

2014市民最喜爱的诚信家装家居建材品牌调查问卷
1.姓名：___ 性别（男女）年龄：____爱好_______
2.联系方式：_________邮箱地址__________________
3.您的爱房是几居（一居 二居 三居 四居复式别墅
其他）______m2，
4.枣庄市装饰公司企业，您比较认可哪？您认为哪家无诚信？ 。
5.众多家具和主材品牌中您准备购买哪些品牌？ 。
您认为哪些无诚信？ 。
6.装修什么风格（中式 欧式田园现代简约简单装修）其他
______ ______
7.装修大概预算__________
8.家具选购：（进口品牌 国内知名品牌 价廉物美）
材料要求：客厅□实木地板 □复合地板 □地砖□大理石
卧室□实木地板 □复合地板 □地砖 □大理石

墙面□乳胶漆 □壁纸厨卫吊顶□塑钢板 □铝扣板 □桑拿板室内门□实木套装门 □免漆套装门 □塑钢门 □钛镁铝合金
9.您喜欢的色调:暖色系:红紫红红橙橙黄橙冷色系:黄绿绿蓝绿蓝蓝紫 中色系:黑白灰
10.装修工期___天（着急入住 不急着入住）

受众参与评选奖励：在评选期间，共抽取幸运奖10名(价值200元的品牌产品)。
请将以上表格填完后以照片形式发送到：554918177@qq.com或剪辑邮寄到枣庄市中区文化

路61枣庄日报装饰建材部（收）邮编277102 报名电话：18863239159

评选家居建材诚信品牌口碑，你说了算！

2014年9月19日，倍受枣庄市瞩目的红星美凯龙盛大开
业，红星美凯龙全球家居生活广场拥有滕州超大体量，外观彰
显国际流行趋势，个性化的设计风格将成为城市独一无二的
地标性建筑，其建筑、装饰理念和风格，均站在世界家居流通
领域的最前沿，开业之后将成为枣庄市档次一流的家居卖场。

据工作人员介绍，商场目前汇集了近200家国内外一线
品牌，包括设计、建材、家具、灯饰和家电，家具建材有泉佳美
硅藻泥、卡芳达家居、华日家居、童话森林，宫廷壹号等，开业
期间将推出一系列优惠和促销活动。各家店铺在促销上八仙
过海，各显神通，真可谓是“繁花渐欲迷人眼”。在促销活动
中，行为艺术无疑是一个亮点，促销人员或扮成商人，或工人，
或青年情侣，身上涂满颜料，在代言的商品旁摆出各种姿势，
静止不动。许多顾客都好奇地去用手触摸，其惟妙惟肖的装
扮让顾客对商家促销的方式颇为欣赏，亦有促销员优雅站立，
浅浅微笑；有的轻抚古筝，配上商家红木商品，更彰显古色古
香；有的身披商家红色绶带，手拿宣传单；有的在臂膀上贴上
商品标志——新颖的促销方式让商家赚足了人气。还有的促
销人员扮成米老鼠、小熊、外星人，在人群中穿梭宣传商品，卡
通可爱的形象 据悉，红星美凯龙滕州商场将延续红星集团
第八代商场经典架构，内置超大面积绿色生态园林，完美彰显
公园式商业新概念；全新商业空间创意设计，精彩实景生活样
板间完美打造，囊收全球家居最时尚风潮，力图成为国内外高
端家居大品牌汇聚的中心地带；滕州商场还将从细微处实践
家居体验式消费新概念，商场内使用各种高科技智能化配套，
尽心为顾客、商家打造一个国际化购物环境、一种五星级购物
尊贵氛围，全面革新牛城家居购物理念！在市民热切的期盼
中，红星美凯龙于9月19日揭开它的神秘面纱。

还没开业 就有大批市民前来“踩点”最近几个月，凡是路
过与交界处的市民都会发现，这里有一个外墙为全玻璃幕墙
的“庞然大物”。这就是面积万平方米的红星美凯龙滕州还没
开业 就有大批市民前来“踩点”商场。它是红星美凯龙进入
滕州的第一家商场。在它还没有完全竣工时，就已经完成了
全部招商工作，在它还没有正式开业之前，就有大批的市民提
前来这里“踩点”。据多次来踩点的市民王永先生介绍，他之
前在济南工作，济南家里装修全部是在红星美凯龙里买的，当
时也是赶在开业之际买的，省了不少钱。所以，滕州家里要装
修，也决定来红星美凯龙买，而且还要趁着开业之际来买。

滕州店崇尚、践行鲁班精神，遵循实干，刨以致创，专注和
创新，将紧紧围绕“家”这一中心点，集家具、建材、家饰、厨卫

电器、设计、装修以及智能信息、文化传播、展览演示、购物休
闲等综合功能为一体，为枣庄市广大消费者搭建起居家生活
领域里的真正的“一站式”服务平台。通过这个一站式平台，
消费者不必再在各个渠道疲劳奔波，可以实现集中采购，减少
采购时间，降低采购成本，并能享受到红星美凯龙“家居生活
专家”式的全程跟踪服务和放心舒心的售后服务，真正做到

“省时、省力、省心、省钱”，让普通消费者也能接收到高档次、
高水准的置家服务，同时，红星美凯龙滕州商场将一同担负起

“引领枣庄市家居文化潮流”这一责任。之所以红星美凯龙滕
州店业如此火爆，还因为这座注定在首开先河的家居Mall将
以体验式精品店的架构开创家具卖场业态升级的先河，成为
国内外一线家居品牌优良的展销平台。

开业以后销售辐射周边200公里，红星美凯龙滕州商场
采用第理念，倡导绿色环保，做行业领跑者，率先在行业内实
行商户准入资质审查制度，对于引进的产品，会定期联合国家
权威检测机构进行抽检，严密控制商品环保、质量标准，全力
保障顾客权益。

自1986年创业以来，红星美凯龙始终以提升消费者的居
家生活品质为己任，以“成为家居生活专家、对每个家庭的居
家环保负责任”为价值观，连续5年跻身中国民营企业500强
前50位，截至目前，已在80多个城市开办了120多家商场，
成为中国家居流通业的领先品牌。

红星美凯龙滕州商场的开业，填补了地滕州区没有超大
建材家居综合卖场的空白。由于其位于滕州家居商圈核心位
置，毗邻国道、高铁、绕城高架桥、K109滕山等城际交通主干
线，业内人士认为，它将辐射方圆200公里的消费者

红星美凯龙全球家居生活广场红星美凯龙全球家居生活广场
滕州店开业滕州店开业

着装修旺季的到来，各家居品牌已经展开销
售大战，而促销大战中特价品永远是商家用来拉
拢人气的重要“噱头”。对于消费者来说，特价品
的价格的确具有一定的吸引力，但在购买时，特
价品却并不一定合适；而对商家来说，推出特价
品是保持市场竞争的一种重要手段，也是吸引客
流量的“神器”。

市场走访“特价”产品争夺市场
“特价”、“爆款”这样的词以前在家居团购会

上经常见到，而在大环境不太景气的今年，在家
居卖场或家居品牌店里也屡屡能看到这样的促
销词汇。无论是家居、建材或家装品牌，在做促
销活动的时候，常常用“特价”、“爆款”等超低价
产品来吸引消费者。

国庆节马上就到，对于家装公司来说，并不是
特别地令人兴奋。在整个市场蛋糕缩小的情况
下，同一节点太多商家搞活动、玩促销，势必会将
市场更多地瓜分。从今年年初就可以看出来，小
长假节点不再是商家的必争之地，尤其是中秋节、
端午节这些小长假，部分商家不会花大精力去攻
占市场，现在每个周末都已成为家居的促销节
点。而在十一黄金周之前的几个周末，更是促销
重点。几乎每个家装公司和品牌家居都在9月份
的周末推出大力度优惠活动，而在这些活动中，必
然包括“特价品”。例如，装修公司推出的促销政
策中，常出现“特价产品低至5折”的字眼，包括橱
柜、地板、壁纸、瓷砖、卫浴等建材产品，有的公司
更将特价建材产品拍卖作为重点促销内容，例如
名品主材特价1元购、1元秒杀等活动。

同样，家居卖场也少不了这样的噱头。卖场
作为品牌管理方，将多家品牌集结在一起，每家
品牌推出几款“特价品”，也成为卖场常见的促销
方式。在此其中，1折、“底价”产品，往往成为最
吸引眼球的促销品，通常，这些便宜得诱人的产
品限量出售。业内人士告诉记者：“一般卖场组
织几十家品牌联盟促销活动，多家品牌享受卖场
的巨额补贴，除了抽奖、送礼等活动，还推出多款
超低价产品。现在卖场客流量太少，为了吸引消
费者，品牌愿意推出‘惊爆价’，配合卖场进行大
型促销活动。”

特价品、爆款有限定
优惠的折扣自然吸引了不少消费者，不过，

记者走访发现，一些折扣最大的特价品，要享受
起来却总有诸多门槛，不仅必须是指定产品，而
且常常量小，或“买大送小”。9月20天记者在滕
州某大型家居建材卖场以消费者身份走访时发
现，在该卖场推出的促销活动中，很多品牌都推
出了“惊爆价”、“特价”产品。在一个品牌展厅
内，一款淋浴柱的“惊爆价”为1499元，但限量10
件。而在某瓷砖展厅内，一款原价 328 元/平米
的瓷砖，推出的“惊爆价”为 168 元/平米。但该
展厅销售人员告诉记者，这款特价瓷砖促销价仅
为墙砖，地砖不包含在内，而且仅限 200 平米。
该销售人员告诉记者，为了促销活动，品牌拿出
200平米做特价，200平米的特价卖完后，就不会
再按特价销售了。对于记者“为什么这款砖能这
么低价”的疑问，该销售人员解释说：“因为这款
砖我们在外地有工程项目，量很大，所以从厂家
拿货的价格也特别低。并且，品牌参加此次活
动，一是为了宣传品牌的知名度；二是卖场补贴
比较多；三是为了吸引更多的消费者进店。”

对于该说法，一个品牌王经理也表示赞同。
他说：“有时候品牌会拿出一款产品做特价推广，
特别是新品出来以后，这个价格是为了吸引消费
者，希望他们能更快更好地接受这些新产品，以

此做好新产品的推广并扩大品牌的影响力。”

消费者：特价品可能数量不足
消费者胡女士告诉记者，她在一个薛城区一

个卖场的专卖店，看到贴出的特价每平米20元、
30元的特价瓷砖，进去后仔细咨询才知道，这些
产品都是尾货，很多只剩下二三十平米，还不够
装修一个稍大的卫生间。在销售人员的指引下，
看了其他的非特价品的瓷砖，价格都在每平米
100多元。胡女士说：“很多特价品就是个噱头，
吸引你进店去看，但实际上你最后购买的并不一
定是特价品，甚至是‘高价品’”。

商家：特价促销成为常态
一品牌经理告诉记者，对于陶瓷行业来说，

特价促销已经成为一个常态，很多消费者希望能
买到物美价廉的产品，品牌一般都会拿出几款产
品做特价，这样就可以吸引看重价格的消费者进
店咨询。在咨询后，消费者购买的并不一定是特
价品，而且还可能超出自己的预算。对于消费者
来说，品牌进行特价更值得信任，大品牌做特价
更有吸引力。

消费提醒：质量要合格
特价产品也应该有好的质量，也必须符合国

家有关产品质量、环保等方面的规定。质量不合
格产品商家照样要承担责任，这一点也需注明。

要求可退补货
瓷砖的特价品销售比较快，所以在施工期上

要把握好，也需和商家协调好退补货的问题，最
好是多买一些，要求在一定期限内可以退货，最
好在销售合同上注明。

谨防以次充好
正规厂家生产的陶瓷产品，在产品的包装箱

都有产品的品牌名称、明确的厂址、联系电话等，
购买时一定要看清楚。

特价样品要注意瑕疵
由于样品需要单独包装、送货，运输成本远

比批量运送高，因此一些商家并不愿意出售样
品。只有需要重新更换产品，才会考虑一次性出
售样品。一些商家在出售样品时会限制送货期
限，或者特价品有瑕疵，但商家以“特价不退还”
为由拒绝更换，如要购买这样的样品，不但要注
意这些破损是否会影响使用以及美观，还应该询
问能否修复，与商家约定如果出现新的破损是否
能够上门维修。

特价陷阱
虚报原价，很多特价货惊爆价产品，特地提

高原价的价格，以显示促销价格特别优惠。在某
卖场的优惠图册中，一款淋浴柱定价3000多元，

“惊爆价”为1499元；但记者在店内看到，该款淋
浴柱标签价为2000多元。销售人员告诉记者，
在活动之前，这款淋浴柱就已经在做促销，目前
价格为1599元，仅比“惊爆价”贵100元。

产品限量，在很多特价产品中，特价产品数
量有限制是非常常见的现象。很多品牌的特价
产品只有一件或几件。比如1元/平米的特价地
板，仅限量2平米，而消费者在装修时，修铺地板
面积大多都在30平方米以上，2平米的价格跟无
优惠没有区别。

买大返小，通常一款特价产品的价格看上去
很低，但在咨询购买时，销售人员则告诉消费者，
这款产品仅有部分能特价。比如一款特价厨卫
瓷砖，购买时发现只有地砖参加活动，而墙砖不
参加活动。厨卫的地砖一般仅为几平米，如果正
价购买墙砖，特价购买的几平米地砖，并没有想
象中的优惠。

金九银十警惕家居建材促销陷阱
特价样品要注意瑕疵


