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2014 年 5 月 28 日，广
汽吉奥“E 美”轿车在东
营上市，沿袭其敢为天下
先的一贯风格，广汽吉奥
宣布 E 美轿车采用纯网络
销售模式，由此掀起了一
场由自主品牌发起的营销
革命，再次成为汽车行业
内的聚焦热点。

在“E 美”上市之前，
国内汽车电商还不算完全
意义上的汽车电商，仅仅
局 限 于 网 上 看 车 、 预 约、
下单，再到 4S 店买车的模
式。而广汽吉奥“E”美的
网络销售却是像上汽集团
车享网一样，在网上完成
所有交易，最后到 4S 店办

好 手 续 ， 直 接 送 车 上 门 ，
而且车享网只是基于它自
身一家网站，广汽吉奥“E
美 ” 却 是 由 天 猫 、 车 商
汇、车易通等网站结成一
个网络联盟为其服务。广
汽 吉 奥 的 此 番 扩 网 探 路 ，
可谓是让正处于初级阶段
的我国汽车企业的电子商

务向前进了一大步，并且
初步建立起了汽车制造商
与汽车最终客户之间以网
络为纽带的紧密联系。

广汽吉奥此次这一革
命性的营销创举，其革命
意义在于创新而不在于颠
覆，有望开创汽车电商全
新格局。开启混合经济的

探索之路和易帅让权的举
措已经是魄力十足，而“7
天无理由退换车”和“终
生免费保养”等服务保障
措施，更是受到广大消费
者力挺。如今，广汽吉奥
做出的这一革命性营销创
举，更是探步未来，引领
汽车营销进入新时代。
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6月25日，由枣庄征骋携手举办的“圆梦助学 快乐公
益”捐赠仪式在十里泉村小学举行。

孩子是国家和民族的未来，贫困学生更需要社会的扶
持和关爱，作为一个企业管理者，积极参与这项圆梦助学活
动，绝对是义不容辞，责无旁贷的任务。

圆梦助学是东风悦达起亚追求的目标，为支持教育事
业，东风悦达起亚播种了希望的种子，启动了为期三年的希
望小学援建计划，共出资1200万元，建设30所希望小学，
成为国内合资车企业中率先开展援建希望小学活动的企
业，现在，这些种子已经开花结果，30 所希望小学基本落
成，已有22537名学生走近了宽赏明亮、温暖舒适的课堂。
接下来，东风悦达起亚将追加出资1000万元，计划在2014
年-2016年再建设20所希望小学。在雅安地震、余姚水灾
期间，东风悦达起亚枣庄征骋也积极响应，第一时间捐款捐
物；同时还在今年推出了“关爱儿童交通安全课堂”，致力于
儿童交通安全知识普及和推广。系列公益项目的开展，不
仅推动了中国公益事业发展，同时也塑造起了东风悦达起
亚极具社会责任感的企业公民形象

随着6月25日“圆梦助学 快乐公益”捐赠仪式落幕，
东风悦达起亚枣庄征骋公益之路也正式启程。东风悦达起
亚枣庄征骋将继续加大公益力度，以更加高效、可行的方
式，携手各界力量，一起圆梦中国。

圆梦希望 快乐公益

6月26日，由福田戴姆勒车有限公司、华鲁汽贸（枣庄）有

限公司、枣庄市华奥运输有限公司等单位联合举办的，“欧曼

GTL价值风暴之旅”在滕州滨江国际大酒店举行。北京福田

戴姆勒汽车有限公司山东大区总经理、华鲁汽贸（枣庄）有限

公司董事长、行业专家、企业领袖、传媒精英等2000多人出

席了开幕仪式。

此次活动得到了滕州市委、市政府以及福田戴姆勒汽车

有限公司的高度重视和鼎力支持。华鲁汽贸（枣庄）有限公司

是北京福田戴姆勒汽车欧曼在枣庄区域的特许经销商，为欧

曼TX6系、9系，GTL中高端品牌销售，枣庄地区总代理。

福田戴姆勒汽车，承袭合资双方品质基因，共享全球领

先科技，全面接轨欧洲质量管理标准，基于全球用户的共同

价值需求，引领中国重卡创新升级，为全球客户持续创造了

更高的商业价值，实现了更高的效益回报。

GTL 作为欧曼的高端车型，更有着低油耗、高舒适、

高可靠、高安全的重要特性，此外，GTL还有全过程、全

周期、全方位、全统一、全满意的欧曼5T服务，让您享受

终身服务，全程无忧。 （赵成胜）

欧洲新价值 驱动中国梦

福田戴姆勒汽车欧曼GTL价值风暴之旅在滕州举行

看哪部电影，是一件很私人的事，每个人都有
不同的选择。那可以是信步走进影院的随机选
择，只为享受两个小时没有电话与邮件的轻松；那
也可以是处心积虑的左挑右拣，只为与相爱的人
依偎独处的甜蜜时刻。有人“快热”，街头流行的
都是过去时，众人眼中的新片于他已是旧闻；有人

“慢热”，非续集、重拍不欢，从导演、演员到编剧、
制片都如数家珍。有人选择大导演的大制作，朋
友聚会、同事相处可以有共同的话题；有人选择小
剧院的小清新，可以在社交媒体上不经意地炫耀
自己的品位。

如何看电影，是一件纯娱乐的事，但每个人喜
爱的方式不同。有人喜欢提前下载到电脑、iPad
中，在漫长旅途中独自欣赏、消磨时间；有人专爱
大腕儿云集、红毯铺地的首映式，可以亲眼目睹明
星的风采、体会尝鲜的快感。

有人爱内心的快感，与剧中人物一起欢喜忧
伤，观看电影也要如饮心灵鸡汤；有人爱视觉的快
感，有4D不选3D、有IMAX不要普屏，眼耳鼻舌身
意最好都能发挥作用；有人爱生理的快感，苍老师
等一众明星从硬盘迈步屏幕，纵情啸声直达云端。

本期，北京青年报“汽车时代”邀请十位汽
车记者讲述自己心中的汽车电影和魅力汽车。十
位记者的相同之处很多——拥有多年的汽车报道
经验、在汽车行业、文化领域均是一方诸侯。他
们的不同之处也很鲜明——有人生活在北京、上
海，有人生活在香港、广州甚至成都；有人为平
面媒体、杂志媒体撰稿，也有人做汽车文化、生
活方式的策划。

十位记者选择的影片跨越了 44 年，既有国
际巨匠斯皮尔伯格的里程碑式的作品 《飞轮喋
血》，也有国内导演宁浩对中国社会阶层的思考
之作《无人区》；有哈雷·戴维森肥仔大显身手的

《终结者 II 审判日》，也有 GMC 全尺寸皮卡穿针
引线的 《廊桥遗梦》。令人吃惊的是，十部电影
中有五部是纯粹的剧情片，而人们耳熟能详的

《速度与激情》、《头文字D》、《逍遥骑士》……竟
无一入选。

如果看重追逐的紧张，我会选择 1955 年公
映、Charlton Heston出演的《宾虚》。在罗马竞技
场的环形跑道里、在万千观众与战士的注视下，马
匹牵引的战车左冲右突，车厢中的赛手一面要驾

驭马车加速前行，一面要躲避长鞭铁锏以及隐藏
于车轮中的利刃侵袭，烟尘漫漫、嘶吼阵阵、车轮
滚滚、杀气腾腾……

如果看重汽车的精彩，我会首选《变形金刚》
与大黄蜂。大黄蜂可以变身成为雪佛兰
科迈罗，但他首先是变形金刚，是博
派汽车人中的一员。他不仅有头脑
有生命，他还有心情会撒娇，遇到

“不客观”的批评他还会任性、发脾
气。

当汽车不仅是汽车，而是影
片中的角色；当汽车不是“出现”
于电影，而是去“演出”电
影，电影与汽车进入
人们的记忆便是理所
当然之事。《变形金
刚》的成功是孩
之宝的成功，是
迈克尔·贝的
成功，也是雪
佛兰的成功。

汽车电影的那些事汽车电影的那些事

关于汽车电影，每个人都有自己的判断标准。有人首选从片头一路飙到片尾的《速度与激

情》、《极速60秒》，有人惦记小人物成功逆袭的《的士速递》、《头文字D》，有人难忘深入主角内心

世界的《逍遥骑士》、《末路狂花》……关于电影中的汽车，各人也会基于自己的成长经历、文化背

景、工作环境去解读，男性与女性、老人与少年、东北与华南，都有不同的认知。

汽 车 电 影汽 车 电 影

很多车车主都很爱自己的坐驾，但是他们或许在平时
不经意的在折磨自己的爱车，实际一些常见的维护方法却是
在虐待自己的车辆。为了能够让车主明白哪些是日常维护中
的弊端，我特意列举了几种虐车情况，细心的车主们看看你们
是否有过类似的经历。

烈日冲车
事件回放：春天来了夏天还会远吗?到了夏季，部分车

主把喜欢冲凉的习惯也强加到车身上。开了一天的车了，也
给它冲个冷水澡降降温。大部分车主会发现，冲凉之后，爱车
会立马歇菜。车拉到修理厂，车主还振振有词：“我可是为了
它好啊!”

虐车指数：专家指出您也知道人猛地冲冷水还会一激
灵、打个哆嗦什么的，车不会说话您就这么折腾它啊!

热胀冷缩是最简单的物理原理了，经过暴晒和行驶，车
漆表面和发动机的温度都很高。这时您要来个里外冲洗，好
家伙，漆面也就凑合着受您折磨了，顶多是日后掉块漆什么
的，可发动机会立马罢工，不让您破费千儿八百绝不复工。

加装冬菇头
事件回放：车开久了觉得没“劲”，如果发动机内能进入

更多的空气，让汽油更充分地燃烧，这样动力不就可以得到提
升了吗?于是有车主对进气系统进行了想当然的改装：直接在
进风口加装“冬菇头”好了，听说这样可以增加车的进气量，发
动机“吃”得多了，动力自然也就增强了。而且价格还便宜，只
要300~500 元，何乐而不为。

虐车指数：专家指出广告上都说了，人吃太多了容易胃
胀，车也是同样的道理。“冬菇头”学名叫高流量风格，是一种
高性能空气滤清器，从理论上来说确实能增加发动机内的空
气流量，让发动机舱内的燃烧更充分，动力性能有所提升。但
对北方含有大量细小沙尘的空气来说，加大进气量的同时也
将更多的细小沙尘带入汽缸，造成发动机的早期磨损，反而影
响发动机的动力表现。

车内乱放散香剂
事件回放：车里的味道总是有些冷冰冰的，没有人气，

于是司机们喜欢在车内放上一些汽车香水、之类的东西。车
里香喷喷，难闻的味道也没有啦。

虐车指数：专家指出空气清新剂是由香精等各种化学
成分合成的，它并没有分解有害气体，只是通过散发香气来掩
盖异味，靠混淆人的嗅觉来“淡化”异味。这些物质在空气中
化学分解之后产生的气体本身就是空气污染物，反而加剧了
车内空气的污染程度。长期使用对人体会产生不良刺激，劣
质芳香剂还会对人的神经系统产生危害。

机油加得越多越好
事件回放：该换机油了，一些车主想更好地“体谅”爱

车，于是把机油加得满满的。他们认为机油加得越多对发动
机的润滑作用就越好，而且还可以减少补机油的频率，省事省
钱。

虐车指数：专家指出如果机油太多，会增加发动机内部
的工作负担，发动机在工作时曲轴柄和连杆会产生剧烈搅动，
不仅增加发动机内部功率损失，还会增加燃油消耗。而因此
增加的溅到缸壁上的机油，容易产生烧机油，导致发动机润滑
不良。机油量应控制在合适范围，在机油标尺的上、下刻线之
间。

车主不经意间的几种

虐车行为

驾驶课堂驾驶课堂


