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国内观察

前些日子，某大学新闻系副教授在微博

上对新闻传播学院的学生做了这样的评价：

“让新传院的孩子做片子，他们就嚷嚷说还

让不让读书；让他们读书，他们就嚷嚷着要

去实践。于是他们既不做片子，也不看书，

便成了没头脑加不高兴。既做不成学术流，

而统统都是脑残流。其实怎么做，10 年一

定有成，不过老觉得自己的方向没前途，那

就一无所成。”尖刻而敏锐地指出了当下大

学新闻系学生的生态。

一定程度上来说，这种现象并不为新闻

系学生所独有，但是新闻系学生身上的问题

似乎较为严重。这里面既有学生自身的问题，

也有新闻教育的问题。

一方面，新闻学本身未能给新闻系学生

以足够的专业认同和专业自信。

对新闻系的质疑并不是新鲜事。在中国

目前的学科体系中，新闻系恐怕是最招人诟

病的一门了。学科起步晚，且多从中文系中

脱胎而来，学界素有“新闻无学”一说。不

招学界待见也罢，在业界，新闻系学生“理

所当然”的职业去处——传媒——也渐渐地

向新闻系学生关上了机会之门，他们似乎更

欢迎那些具有经济学、法学、中文专业背景

的学生。哲学专业出身的凤凰卫视著名记者

闾丘露薇，在高校开讲座时就直接指出，新

闻系没有太大存在的必要。学术根基的不稳

固和就业空间的狭窄，让新闻系学生陷入专

业认同的危机。

另一方面，新闻实务课程教育模式，未

能教给新闻系学生必需的职业技能，也无法

提高学生对社会的关注意识。

新闻学教育，能不能更实用
陈文希

主要表现在过于注重理论教学，而忽视

了对学生的实践能力的培养。虽然几乎全部

的新闻院系都开设新闻实务课程，但是，由

于遵循的仍然是把学生关在课堂上、校园里

的教学模式，效果自然不佳。相比之下，美

国哥伦比亚大学新闻学院的新闻实务教学模

式值得我们借鉴。哥大每学期都会把学生分

配到不同的区，一人负责一块区域的报道，

学生自己找故事报选题，并独立完成采访、

写作和拍摄。教授以编辑的眼光来审视学生

的作品，并给出反馈意见。这种教学模式无

疑优于国内的模式，这种优越性不仅体现在

职业技能的培养上，也体现在对我们生活于

其中的社会的关注上。一个社会由很多成员

组成，每天都发生着不同的事，作为记者，

对社会环境变化进行监测并及时向公众报告

是记者的首要职责。只有深入地去了解各个

社区，才能发现问题。过于局限于课堂、校

园，无疑不利于学生对社会的感知。

应该说，新闻学作为一门学科是有其存

在的理由的，无论是从职业理念的培养与传

承来看，还是就职业技能教育而言。但是，

实践证明，现有的新闻教育并不能达到社会

对它的期望，最直观的表现就是学界、业界

对新闻系学生的不满。而从学生角度而言，

专业虽不能完全决定自己的职业选择，但也

在很大程度上塑造了个人的发展轨迹。社会

期待新闻教育能够培养出优秀专业的新闻从

业者，学生期待能够对自己的专业充满信心

并提高专业技能。新闻学教育，请教给学生

更多有用的东西。■（题照为武汉大学校门。）

（摘自中国青年报）

近年来，一批引进国外模式的综艺栏目

《非诚勿扰》、《中国达人秀》高调登场，

相继成为收视热点，甚至有人因其将青年受

众拉回电视荧屏前而欢呼。尤其自去年《中

国好声音》一骑绝尘之后，2013 年更成为

引进国外模式的“井喷年”。据不完全统计，

仅今年前6个月，就有《中国梦之声》、《我

为歌狂》、《我是歌手》等 30 多个引进国

外模式的综艺节目登陆中国荧屏，其播出时

间也由以往的周末黄金档延伸到平常时段。

就在制作方笑着数钱、电视台炫耀收视

率的同时，中国电视整体原创能力的式微却

再一次被印证——从2004年的《超级女声》

开始，缔造内地电视综艺节目收视率神话的

电视节目，几乎悉数都是“舶来品”。

引进国外模式是中国电视节目的灵丹妙

药吗？“拿来主义”是否会阻碍本土创意研

发的脚步？中国原创电视节目的出路又在何

方？不久前一场“节目模式引进与原创高层

对话”在上海电视节“白玉兰”论坛举行，

中国电视界知名人士齐聚一堂，集体为中国

电视节目把脉。

为何会出现引进模式“井喷”的现象？

《中国好声音》总策划认为，其实这也是中

国电视在“补课”。就像当年改革开放初期

所有中国制造业的发展，许多家用电器都引

进了欧美、日本的生产线，从而带动了整个

中国制造业的发展。今天中国的电视也是一

样，在中国的节目模式市场还没有形成之前，

这种“补课”非常重要。

而在《年代秀》总制片人易骅看来，中

国电视节目缺乏原创，是由于电视人和观众

心态浮躁，急于寻找成功模式进行复制，每

天看着收视率，甚至容忍不了让节目有一个

成长的空间。

与易骅观点不谋而合的是唯众传媒总裁

杨晖。近日，在号称“中国首档青年电视公

开课”的《开讲啦》节目录制现场，杨晖对

中国青年报记者坦承：“不是大家不要原创，

而是真正潜心去做原创、愿为原创埋单的制

作公司和电视台太少。”

中国电视事业起步很晚，与国外相差几

十年。因此，很多人认为，模仿不仅是与国

际接轨最快的途径，也是可以有效规避风险、

成本最低、成功率最高的方式。但杨晖却不

这么看。

“千万不要以为引进模式就是屡试不爽

的法宝，也千万不要想象原创就是那么难。”

杨晖说，“文化产业的本质就是创意，没有

创意，这个行业就没有生命力。从这个角度

来说，当你花大钱引进模式，费力翻译过来，

再去跟人家沟通，还要把它做本地化改造，

让它服水土，把这些时间和精力加起来，坦

率地讲，研发的成本较之还更低一些。”

杨晖认为，原创像是一个化学反应，如

果混搭做好了，它就成功了。“我从来不认
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