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新快报综合报道《小时代》最近摊上大事

了！继《人民日报》发表了批评文章之后，就

连美国媒体也对它开骂起来。据新华网消息，

7 月 16 日，美国《大西洋》月刊网站刊发文章

称，“人们完全猝不及防，就被这部明目张胆

地炫耀财富、魅力和男权，表现‘女性就想要

这些’的电影惊呆了”。该文还从主题、故事、

思想上指出了《小时代》的三宗罪。

一宗罪：电影主题混乱，表现出
扭曲的男性自恋

美国《大西洋》月刊网站刊发的文章称，

中国描述现代上海生活的电影《小时代》6 月

底上映当天就击败好莱坞大片《超人：钢铁之

躯》，跃居国内票房榜首。

该影片讲述了四名女大学生的感情生活和

职场抱负，但电影的主题是关于在一名帅哥所

在的公司工作的女性向往奢侈的生活。尽管电

影主角是女性角色，但《小时代》不是一部女

性电影。这些女性从头到脚穿着名牌时装，极

容易为相貌出众的男性神魂颠倒，而她们的梦

中情人不是好莱坞传统类型的肌肉男，而是体

格纤细、五官精致、仿佛青春永驻的亚洲花样

美男。

这部电影迎合的是男性对女性渴望的幻

想，完全围绕男性以及男性所能提供的最好的

东西，无论物质上还是身体上。电影表现了一

种扭曲的男性自恋，以及一种渴望父权和控制

女性身体及情绪的男性欲望，并将这些曲解为

女性的渴望。

二宗罪：《小时代》完全抛弃了
故事情节，思想低俗

文章指出，《小时代》借鉴了主要迎合青

少年和年轻族群的东亚流行偶像剧，主角由几

乎谈不上什么演技的男女演员担纲。好的偶像

美媒批《小时代》三宗罪：

        自恋 低俗 偏见

剧常常以青春爱情为主题，主角往往藏有黑暗

的秘密或痛苦的过去，引起痛苦与感伤。然而

《小时代》完全抛弃了复杂的故事情节和性格

发展。这部电影看起来不错但却缺少实质内容。

作者写道：“我们完全猝不及防，就被这

部明目张胆地炫耀财富、魅力和男权，表现‘女

性就想要这些’的电影惊呆了。”其思想之低

俗以及完全缺乏自知之明十分惊人，但也许又

不那么令人意外。这似乎是现代中国城市社会

全面物质化的产品。

三宗罪：将女性降格至低人一等的地位

文章质问：毛主席的豪迈口号“妇女能顶

半边天”现在怎么了？《小时代》中的中国社

会已经倒退到更早的时代。多年来的经济加速

增长带来了前所未有的社会流动性和地理流动

性，增加了中国男性成功以及抛弃妻子追逐权

力与金钱的压力。经济增长加剧了性别差距，

复辟了文化传统，将女性降格至低人一等的地

位。

文章称，近年来人们在中国目睹的对女性

的蔑视令人担忧。影片中的男性沙文主义恰恰

是一个女性选择极其有限社会的征兆。女性在

男权的压力下被鼓励成为物质女孩，那些敢于

动用思考能力的女性被诅咒将陷入永恒的孤

独，从而被驱赶到墙角。■（摘自《新快报》）

 “少林寺回应释永信私生子传闻”、“小

学生文言文情书走红”、“北京大妈当街搓

澡”……哇！天哪！登录某门户网站首页，

一个个炫目的标题令人尖叫，有学者将这一

现象称为“尖叫原理”。

文化乎？文化也。只不过，这是不辨美

丑甚至是“以丑为美”的“审丑文化”。为

何要让受众尖叫？原因不言自明，就是为了

吸引眼球。

长久以来，媒体一直被视作“社会的良

心”。这不仅在于媒体在对新闻事件的报道

过程中扮演了社会的“眼睛”，带领公众去

发现那些应当关注和值得关注的事实，更在

于在对这些事件的选择和报道立场中，媒体

体现了一个社会应有的道德和良知。

但是，在商业化和娱乐化高度发展甚至

几近泛滥的时代，有的媒体却抛却了社会赋

予它的责任，将自己理应承担的义务置之不

顾，在简单化、庸俗化、娱乐化的潮流中随

波逐流，以刺激人们发出惊声尖叫为荣。

在新媒体和自媒体勃兴的今天，这一特

点表现得越来越突出：打开网页，莫名惊诧

的新闻标题扑面而来；打开手机，屏幕上跳

闪的新闻推送更是让人连连称奇……一条新

闻，不论价值高低、社会意义几何，甚至不

管真实与否，只要够劲爆、够“吸睛”，就

能以最快的速度被呈现在公众眼前。更有甚

者，有的媒体甚至不惜断章取义、无事生非，

以成为“标题党”获取点击率为最高目标。

比如，前不久，某报刊登文章，援引文

件“通过安全评价并获得安全证书的转基因

食品是安全的，可以放心食用”，并另在文

中花费相当的笔墨，指出转基因产品的安全

性仍存争议。可当网络转载时，醒目加粗的

大标题一律变成“某报：进口转基因大豆放

心吃”，引发读者一片质疑。然而，一片骂

声中，却鲜有人细读原文一探究竟。结果，

莫让新闻变“尖叫”
张烁

冤枉了作者，蒙骗了读者，获益者是谁？恐

怕捂嘴偷笑的，是成功吸引了公众眼球的媒

体——拜“眼球经济”所赐，广告商钱包里

的真金白银或许已经向它汩汩地流过来。

连严肃新闻都可“另辟蹊径”，找到“尖

叫点”，其他为炒作而炒作的新闻就更可想

而知了。近年来，芙蓉姐姐、凤姐、犀利哥……

博出位的“名人”一茬接一茬。这其中固然

有其本人为出名不择手段，但媒体的推波助

澜同样“功不可没”。

如此“奇葩”为何层出不穷？有专家指

出，大多数人的生活都是正常的，反常的东

西不是很多，但是商业化媒体需要的恰恰是

反常的东西。如果在日常采访中找不到反常

的故事，就设法策划反常的故事。今天一些

商业化媒体上的故事不是采访报道出来的，

而是策划出来的。

策划出来的故事，自然是为了吸引眼球，

而眼球的背后，更核心的问题还是这种虚妄

浮夸的“传播力”带来的“现金流”。说到

底，经济利益才是这些“好戏”背后的“总

导演”。而新媒体和自媒体的勃兴，则在客

观上加剧了这种现象的恶化，人人都有麦克

风的时代，“媒体人”成了一种不需要门槛

的职业，声音够大就足以成名，哗众取宠则

是“最佳”捷径。如此一来，舆论生态的复

杂固然无法避免，而更可怕的，却是低俗的

内容传播造成的社会精神的孱弱甚至溃败。

在复杂的舆论生态和新的社会文化环境

下，媒体的良知和操守愈发得弥足珍贵，它

恰似一场漫长的自我修为，需要坚定持重的

勇气和毅力。不管任何时候，不管传统媒体

还是新媒体，都应当意识到“社会的良心”

是自己扮演的最重要的角色，“良心”的陨

落，带来的将不再只是“尖叫”，而是全社

会的混乱与人心的颠覆。■

（摘自新浪传媒）


